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한우 산지 직영정육식당이 품질과 가격을 경쟁력으로 도시소비자들에게 인기를

얻고 있다 소비자들이 산지 정육식당을 찾는 이유는 무엇이며 향후 산지 정. ,

육식당의 지속적인 성장을 위해서는 어떤 점을 개선해야 하는지 소비자들에게

직접 조사해 보았다.

월 일까지 전국 산지 직영정육식당을 방문한 소비자를 대상으로 직접5 18 20∼

조사하였으며 설문에 답한 소비자는 총 명이며 강원도 춘천과 경북 의성, 78 , ,

예천 전남 강진 충남 예산과 논산 등에 위치한 산지 직영정육식당에서 이뤄, ,

졌다.
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53%집에서
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주고, 특별한

날만한우
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3%
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33%
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안전성

29%

한우사랑

15%

한우소고기선호이유

한우 소고기를 선호하는 이유로 맛 또는 안전성과 같이 구체적인 이유를 답한 소비자들

도 있지만 이를 포괄하여 품질이라고 답한 소비자들도 상당수 있었음
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22%
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소비자들은 한우의 등급 맛 안전성 원산지 등을 모두 포괄하는 것이 품질이라고 생각하는

경향이 있었으며 이에 따라 한우 소고기를 구매할 때 가장 먼저 고려하는 것이 품질이라고

답한 소비자가 가장 많은 것으로 조사됨
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52%

보통

23%

산지직영정육식당방문만족도

인근에볼일이

있어왔다가

방문

15% 근처관광지에

왔다가방문
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직영정육식당

에대한 소문을

듣고
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가격이

일반식당보다

저렴

22%

맛과품질우수

57%

좋은신선도

20%

기타

1%

산지직영정육식당방문만족이유 가격이

일반식당과

차이가없음

5%

고기품질이

일정하지않음

22%
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질이떨어짐

41%

한우이외의
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25%

식당시설열악
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5~10만원

30%

10~15만원

49%

15~20만원

18%

20만원이상

3%

산지직영정육식당이용시 1회지출금액

있다

97%

없다

3%

향후에도산지직영정육식당방문의사
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품질유지

45%

적정한
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32%
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기타

3%

산지직영정육식당의지속적인발전을위한개선점

❍

-

-



∙∙∙● 한우의 생산유통소비 현황 및 변화 추이.Ⅱ ․ ․

수입소고기 안전성에 대한 논란이 일면서 생산자조직과 소비자조직 간의 한우

직거래가 크게 확대되고 있다 본 조사는 현재 추진되고 있는 한우 직거래에.

대한 소비자 만족도를 파악함으로써 향후 한우 직거래 확대를 위한 개선과제를

찾기 위해 실시됐다.

월 일까지 한살림 두레생협연합회 등 소비자조직이 운영하는5 18 20 , iCOOP,∼

소비지 직영매장을 방문하는 소비자들을 대상으로 실시하였으며 설문에 답한,

소비자는 총 명이다42 .
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❍

❍

 소비자 생산자 간 직거래 활성화용 종합정보 제공･

❍
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❍

 생산자조직의 직거래 활성화를 위한 교육 컨설팅･

❍

❍
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 한우 사육 및 산지 정육식당과 지역관광 한우 관련 체험 한우테마, (

타운 및 식교육 프로그램 개발)

❍

❍

❍

 생산자조직 직영정육식당에 대한 세금 대책 강구
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 직영정육식당을 운영하는 생산자조직에 소고기 반찬류 육가공품, ,

저지방 고단백 부위 레시피 개발 공급 및 홍보캠페인 강화･

❍

❍

학교급식 공공급식에 대한 생산자조직의 한우 직거래 공급 확대･ 
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❍

❍

 지역 내외 외식부문과의 파트너십 형성

❍

❍

❍
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❍

❍
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-
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시장출하

당kg 10,000

(1)

사입가

당kg 10,300

(2)

참우마을 부담 농가 직출하시

계근 감량분

(20kg)(6)

농가 실제

수취가격

(1+2+3+4+5+6)
운송비농가( →

도축장)(3)

도축비

(4)

자조금

(5)

7,000,000 7,210,000 70,000 210,000 20,000 200,000 7,710,000

-

-

❍

❍

-
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참고 일본의 근내지방도 등에 의한 등급 구분과 출현율< 1>

❍

❍
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❍

참고 일본 자국산 소고기 수요구조개선대책사업< 2>
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참고 국산 소고기 소비확대를 위한 긴급제언< 3>
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사료 운반 시 CO2

배출량 정육(g)/ 100g

고기 운반 시 CO2

배출량 정육(g)/ 100g

합계 배출량CO2 /

정육100g

국산 단가쿠규A : THAT'S

국산사료( )※①
114 8.9 122.9

가고시마현산B : 黑毛和牛

수입사료 중심( )※②
1,662 15.9 1,677.9
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취 지 한우자조금관리위원회와의 연구용역 한우 생산자 소비자 직거래:○ 「 ･

소비유형의 발전방안 과 관련하여 현장 운영주체 관계전문가 등,」

을 초청하여 한우 생산자조직의 직영정육식당 성과와 발전과제< >

에 관한 세미나형 간담회를 개최

일 시 년 월 일: 2010 5 27 14:00 18:30○ ∼

장 소 재 지역재단 회의실: ( )○
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