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Ⅰ. 조사 개요

조사 목적

    ❍ 한우고기 수출국에 대한 경제, 트렌드, 쇠고기 시장상황을 등을 종합적으로 조사·분석하여 

제공함으로써 한우고기 수출 확대 도모

조사 필요성

    ❍ 한우고기 수출사 및 관련 기관 종사자에게 한우고기 수출과 관련된 수출국의 시장상황에 

대한 정보를 제공함으로써 의사결정을 위한 기초자료로 활용  

    ❍ 수출사에서 한우고기 수출동향 정보를 참고하여 수출 부위 선택, 사전적 수출량 조정, 

수출 계획 수립 등에 이용

조사 기준(2019년 1분기)

    ❍ 통계 자료 : 2019년 1월 1일 ~ 3월 31일

    ❍ 보도 기사 : 2019년 1월 1일 ~ 5월 2일

조사 내용    

    ❍ 홍콩 경제 동향

    ❍ 홍콩 식품산업 동향

    ❍ 홍콩 쇠고기시장 동향

    ❍ 홍콩 수입 제도 등

참고 자료

    ❍ 홍콩통계청(Census and Statistics Department)

    ❍ 2018년 주요국 수입제도 모니터링(aT)

    ❍ 2018년 해외 이슈조사 보고서(aT)

    ❍ 2019년 홍콩 경제 전망(Kotra)

    ❍ 홍콩 현지 주요 일간지 등
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Ⅱ. 홍콩 경제 동향 

미중 무역 분쟁으로 인한 후유증

    ❍ 미국과 중국은 전 세계 가장 큰 상품 무역국임. 미국 상무부 통계에 따르면 2017년 미국 

대중국 수입액이 5,056억 달러(미국 달러)이며, 수출액은 1,304억 달러로 나타남. 두 국가가 

무역 분쟁이 심해질수록 중계무역항인 홍콩의 재수출 무역도 타격을 입을 가능성이 높음.

    ❍ 2017년 중국이 홍콩을 경유해 수출하는 금액은 총 2조2,268만 홍콩달러인데, 그 중 

12.5%(2,775억 홍콩달러)는 미국으로 수출함. 미국이 홍콩을 경유 수출하는 금액은 총

1,157억 홍콩달러이며, 그중 63.2%(732억 홍콩달러)는 중국으로 수출한 것으로 집계됨. 

    ❍ 홍콩의 재수출 무역은 홍콩 전체 GDP의 3.1배에 달하며 미국과 중국의 홍콩 경유 수출

무역액은 3,507억 홍콩달러로 홍콩 GDP 13%를 차지함.

2019년 GDP 2.9%로 예측

    ❍ IMF 발표에 따르면 2019년 홍콩 경제성장률은 2.9%로 예측됨. 실업률 유지 및 국가 대형

프로젝트가 계획 중에 있기 때문에 소비 및 투자 시장이 지속적으로 경제 성장을 도울 전망. 

그러나 미중 무역 마찰, 전 세계 금융시장 긴장 상태, 중국 경제성장률 저하 등의 요인으로

홍콩 경제에도 영향을 미칠 것으로 예측됨.

<홍콩 주요 경제지표>

    

2016년 2017년 2018년

인구(만명) 724 739 745

GDP(US$ 억) 3,193 3,412 2,679

1인당 GDP(US$) 43,500 46,200 -

실질 GDP 성장률(%) +2.2 +3.8 +3.7

소비자물가지수(%) +2.4 +1.5 +2.4

실업률(%) 3.4 3.1 2.8

출처 : 홍콩 통계청, 홍콩 무역발전국 
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홍콩 주요 항목별 전망

    ❍ 2019년 수출입 낙관적일 것으로 전망

      - 홍콩 무역발전국 Nicholas Kwan 상무에 따르면 “2019년 전 세계 경제가 불안한 가운데

홍콩 수출 증가세도 완만해질 것이다. 전 세계 정치가 주기적으로 증가세를 보일 가능성이

있으며 미중 무역 분쟁에 새로운 진전이 보이고 있다. 홍콩 수출상들은 무역 분쟁을 

기점으로 새로운 시장을 개척해 미국과 중국에 대한 의존도를 줄이는 방향을 모색 해왔기

때문에 2019년 홍콩 수출입도 낙관적으로 보고 있다”라고 밝혔음. 

      <2016~2018년 수출입 통계>

    

2016년 2017년 2018년

US$ 억 증감률(%) US$ 억 증감률(%) US$ 억 증감률(%)

총 수출 4,600 -0.5 4,969 +8.0 5,331 +7.3

자체 수출 55 -8.5 56 +1.4 59 +6.5

재수출 5,455 -0.4 4,913 +8.1 5,272 +7.3

수입 5,139 -0.9 5,586 +8.7 6,053 +8.4

무역 총액 9,739 -0.7 10,555 +8.4 11,384 +7.9

수지 -539 -617 -722

출처 : 홍콩 무역발전국

 

     <2019년 수출 전망>

    

가치(Value) 수량(Volume) 단가변화(Unit Value change)

2018(추정치) +9.0% +6.4% +2.6%

2019(예측치) +5.0% +3.0% +2.0%

출처 : 홍콩 무역발전국

    ❍ 인프라 건설로 홍콩 찾는 여행객 증가

      - 홍콩 관광산업은 GDP의 약 4.5%를 차지함. 홍콩을 방문하는 여행객은 매년 증가세를

보이고 홍콩 관광청 통계에 따르면,  2018년 전체 방문객이 6,000만여 명으로 역대 최대 

기록을 돌파함.
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      - 최근 홍콩은 강주아오 대교, 광선강 고속철 개통으로 관광 산업에 활기를 되찾았음. 

인프라 건설로 교통 시간이 단축되어 단기 여행객이 대폭 증가했는데, 특히 10년 전 

전체의 60%였던 중국인 관광객이 현재는 76%로 확대되었음.

      - 홍콩의 지리적인 강세와 인프라 구축으로 많은 외국인 관광객이 홍콩으로 입국 후 

고속철을 이용해 가까운 중국 도시들을 여행하는 수도 증가함. 홍콩이 ‘환승역’ 역할을

하면서 중국으로 가는 여행객도 꾸준히 유치할 전망임. 

      - 홍콩 관광청은 단기 여행객들의 수요 증가를 반영하여 새로운 여행 패키지를 개발하고

있음. 빅토리아 피크에 전 세계 유일한 ‘모노폴리(Monopoly)’ 보드게임 체험관이 건설 

중이며, 고속철 이용객들에게 란타우 섬, 옹핑 지역 관광을 연계하는 패키지 상품을 

계획 중임.

시사점

    ❍ IMF에서는 미중 무역 분쟁, 중국 경제 완화 등의 요인으로 2019년 홍콩 경제성장률은 

2.9%로 예측하고 있지만, 국가 인프라 건설 계획 및 실업률 안정이 뒷받침된다면 경제 

성장도 기대해볼 수 있다고 함.

    ❍ 중국 및 미국 재수출 규모에 영향이 있을 수는 있으나, 신흥시장 개척으로 2019년 무역 

규모도 긍정적일 것으로 예상됨.

    ❍ 광선강 고속철 및 강주아오 대교 개통으로 홍콩 방문 단기 여행객이 급증하였으며, 2014년

이후 2018년도에는 역대 최다 관광객인 6,000만 명 이상이 방문함. 홍콩 정부 및 여행 

관련 종사자들은 향후 단기 여행객들이 즐길 수 있는 관광 코스를 개발하면 관광객은 더 

증가할 것으로 예상됨. 

참고자료 KOTRA 해외시장뉴스(2019.2.15.)
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Ⅲ. 홍콩 식품산업 동향 및 전망

식품시장동향

    ❍ GTA기준 홍콩의 2017년 농식품 수입규모는 270억$로 약 60억$을 중국에 수입하고 있으며, 

미국(44억$), 브라질(23억$), 프랑스(14억$), 호주(13억$)순임. 한국은 16위 수입국이며,

약 3.7억$을 수입하고 있음.

<농식품 수입액>

    

※ 홍콩은 자체 농식품 생산량이 거의 없어 대부분의 식품을 수입에 의존함.

    ❍ 2018 BMI 홍콩 식음료시장 보고서에 의하면, 홍콩의 식품시장은 경제성장, 소득 

증가 등으로 중산층이 늘어나면서 연평균 6.9% 대의 성장을 전망함. 특히 건강식품, 신선 

및 보존 처리된 채소·과일 시장이 성장할 것으로 예측됨. 음료 시장의 경우 4.0%의 

성장률을 기대하는데, 과채음료의 성장이 두드러질 것으로 전망함.

    ❍ 홍콩 소비자들은 거주공간이 좁은 편이며, 신선한 식품을 선호해 한 번에 대량으로 구매하지

않고 자주 쇼핑을 하는 것이 일반적임.

      - 일반적인 식품 구매시 재래시장과 슈퍼마켓을 주로 이용함. 반면 일반적인 소비제품은

대형 슈퍼마켓에서 가장 많이 구매함.

    ❍ 홍콩에서는 브랜드보다 가격 및 품질이 더 중요함. 식품 기업들은 고급스러운 포장, 

광고 모델, 위생 관련 인증서 등을 통해 차별화 및 고급화 전략을 시도하고 있음.
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    ❍ 유기농·프리미엄 식품 수요가 늘어나고 있으며, 프리미엄 및 웰빙 관련 제품 출시가 

많아지고 있음.

    ❍ 홍콩을 방문하는 중국 관광객들은 홍콩의 럭셔리 제품뿐만 아니라 식품 및 일용품 

구매에도 관심이 많으며, 가격보다 브랜드 및 식품 안전성 등을 더욱 고려함.

    ❍ 홍콩은 국제 금융과 무역의 도시로 다양한 인종과 문화가 공존함. 여러 국가의 식당과 음식

문화가 자리 잡고 있음. 홍콩 소비자들은 새로운 유행과 음식을 경험하고자 하는 욕구가 

강함. 새로운 음식문화가 비교적 빠르게 소개되기도 하지만 그만큼 쉽게 퇴출되는 경향도 

있음.

    ❍ 최근에는 바쁜 라이프 스타일로 인해 외식뿐만 아니라 합리적인 가격과 편리함이 장점인

음식 배달서비스의 수요가 늘어나고 있음.

      - 글로벌 시장조사기관 Statista는 2018년 홍콩의 음식배달 시장규모가 502백만 US달러가

될 것으로 추정함.

      - 홍콩의 대표적인 배달서비스 업체는 Deliveroo(영국계), Foodpanda(독일계), Delivery 

Republic(홍콩계), UberEats(미국계) 등이 있음.

식문화

    ❍ 홍콩은 국제 금융의 중심지이며 국제 상거래 항구가 있는 다문화 도시임. 여러 국가의 음식

(광둥요리, 서양요리, 일식요리, 한국요리, 인도요리 등)을 길가의 노점에서부터 고급 

레스토랑에 이르기까지 쉽게 접할 수 있음.

      - 과거 중국의 땅이었던 홍콩은 영국의 식민 지배를 받으면서 동서양의 문화가 공존하게 됨.

이는 홍콩의 식문화에도 영향을 주어, 기존의 동양 식문화에 서양의 식문화가 가미된

형태를 띠고 있음.

      - 홍콩 사람들은 밥을 먹을 때 기본적으로 젓가락을 사용하지만, 포크와 나이프도 즐겨 

사용함. 아침 식사에는 홍콩식 쌀죽과 딤섬을 먹거나 아니면 서양식 소시지, 달걀 프라이,

토스트를 먹기도 함. 홍콩 식당의 테이블에는 포크, 나이프, 숟가락, 젓가락이 함께 있음.
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    ❍ 홍콩 사람들은 음식에 대한 요구조건이 많고 까다로움. 작은 음료조차 개인의 취향을 

반영한 옵션들이 있으며 고객들은 수많은 옵션을 불편해하기 보다 즐기는 편임.

    ❍ 저녁 늦게까지 일하는 근무문화로 인해 고정된 식사시간이 없음.

      - 특별히 식사시간이 정해져 있지 않으며 새벽에 식사하기도 함. 광둥식 식당(Tea Chow 

스타일 식당 등)은 낮에 열지 않고 새벽 2시에 아침 식사를 제공하는 곳도 많으며, 홍콩 

사람들은 이를 이른 차(早茶)라고 부름.

      - 홍콩에는 정상적인 3번의 식사 외에도 오전 10~11시의 브런치, 오후 3~4시까지의 

애프터눈 티, 자정에 늦은 저녁을 하는 문화가 있음. 애프터눈 티는 영국 문화에서 

영향을 받음.

외식산업

    ❍ 홍콩은 높은 맞벌이 비율, 협소한 주택(부엌을 마련하기 어려움), 더운 기후 등의 이유로

외식이 매우 일반적임. 홍콩 사람의 약 30%가 매일 또는 하루 한 번 이상 외식을 할 

정도로 외식문화가 발달함.

    ❍ 리서치 기관 Knoema에 의하면 홍콩 1인당 식비지출액은 2016년 기준으로 4,423 US달러

(한화 약 495만 원)로 2012년 3,563 US달러(한화 약 400만 원)에서 4년 연속 꾸준히 증가

하고 있으며, 홍콩 통계청 개인소비지출(PCE)에 따르면 홍콩 소비자들은 2017년 식품 

구매에 248억 US달러(한화 약 278조 원)를 지출한 것으로 조사됨.

유통동향

    ❍ 홍콩으로 수입된 식품은 주로 에이전트를 통해 소매업자에게 유통되며, 주요 유통경로는

수출업체→수입유통업체→온/오프라인유통→최종소비자 순임.

      - 일반적으로 수입업체들이 슈퍼마켓, 편의점, 외식업체 등에 자신들이 수입한 농식품을

직접 공급하는 경우가 많음.

    ❍ Wellcome과 PARKnSHOP, CR Vanguard Supermarket(CRC), Dah Chong Hong, 

City Super 등의 유통체인이 있으며, Wellcome과 PARKnSHOP 두 개의 슈퍼마켓 기업이 

홍콩 유통시장의 약 80%를 차지함.
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      - 최근 Wellcome, PARKnSHOP 등 대형유통업체에는 PB상품군을 확대하고 있으며, 원가를 

절감하기 위해 중간수입업체를 거치지 않고 직접 수출업체와 거래하는 경향이 강해지고 

있음.

    ❍ 토지가 좁고 인구밀도가 높아 슈퍼마켓 체인점과 편의점이 발달함. 또한 주거지

(아파트 등) 주변에 식료품 구매가 가능한 점포들이 많음. 이러한 이유로 다른 국가에 비해

홍콩의 온라인 유통 및 상거래 성장속도는 느린 편임. 그러나 최근 젊은 연령층의 사용률이

높아지면서, 2017년 홍콩의 인터넷 상거래 매출은 전년 대비 6.7% 증가함. 특히 

식품 분야에서의 성장세가 높음.

식품 소비트렌드

    ❍ 홍콩은 전 세계 각국 신제품의 테스트마켓임. 시장진입과 퇴출이 빈번하게 일어나며, 홍콩 

소비자들은 최신 식품 트렌드를 쉽게 접할 수 있고 유행에 민감한 편임. 홍콩은 중국과 

동남아시아의 식품 소비트렌드를 선도하는 역할을 함. 최근 젊은 연령층을 중심으로 

펀슈머들이 생겨나고 있으며 SNS를 통해 유행을 만들어내고 동참하기도 함.

    ❍ 홍콩은 맞벌이 가구의 증가와 바쁜 라이프스타일로 인해 간편조리식품의 수요가 꾸준히

증가하고 있음. 유로 모니터에 따르면 홍콩의 간편조리식품 시장의 매출규모는 2017년 

기준 약 9억 3,100만 홍콩달러(한화 약 1,300억 원)로 전년대비 3.4% 성장함.

      - 편의점과 슈퍼마켓에서 판매되는 간편 조리식품은 주로 덮밥, 만두, 딤섬과 같은 현지

음식 위주임.

    ❍ 웰빙과 고령화로 인해 건강기능식품 시장이 꾸준한 성장세를 보이고 있음. 유로모니터에

의하면 홍콩의 2017년 건강기능식품의 시장규모는 약 64억 8,800만 홍콩달러(한화 약 

9,200억 원)로 전년 대비 2.6% 성장함. 2022년에는 약 67억 5,500만 홍콩달러(한화 약 

9,500억 원)에 이를 것으로 전망됨.

      - 홍콩 소비자들은 종합 비타민제 같은 영양제보다는 특정 기능이 있는 건강기능식품을

더욱 선호하는 편임. 예를 들어 2018 홍콩 Food Expo에서는 장기능 개선에 특화된 

프로바이오틱스 상품들이 관심을 끌었음.
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      - 주요 브랜드는 Pharmanex, Vita Green, Hin Sang, herbalife, GNC 등이 있음. 한국의 

홍삼 브랜드는 시장점유율이 2.8%로 주요 브랜드 중 하나임.

      - 홍콩 소비자들은 건강기능식품을 대형 드러그 스토어와 약국에서 직접 구매함. 최근에는 

스포츠 영양제와 일반 영양제의 온라인 구매 비중이 늘어나고 있음.

한국과의 주요 이슈

    ❍ 홍콩과 한국은 홍콩 대한민국총영사관을 개설한 1949년 이해 우호적인 관계를 유지하고 

있음. 한국의 2위 무역흑자 시장이자 한국의 4대 교역 시장인 홍콩은 한국의 중요한 

협력자임.

    ❍ 한국드라마와 영화로부터 시작된 한류는 꾸준히 트렌드로 자리 잡아가고 있음. 드라마뿐만 

아니라 ‘런닝맨’과 같은 리얼리티 프로그램과 ‘K팝 아이돌 스타’의 콘서트, 팬 미팅도 홍콩에서 

인기를 끌고 있음.

    ❍ 2017 글로벌 한식당 현황조사에 의하면 홍콩 내 한국 식당은 2014년 111개, 

2016년 297개, 2017년 418개로, 3년 사이에 숫자상으로 400개를 넘고 있음. 

<홍콩 내 한국 식당 수>

※ 홍콩인이 직접 운영하는 한식당도 많아지고 있으며, 

운영에 있어 체계화를 갖추어 나가고 있음.

참고자료 aT 2018년 해외 이슈조사 보고서(2018.12.)
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Ⅳ. 홍콩 쇠고기 시장 현황

국가별 쇠고기 수입 현황

    ❍ Boneless(뼈 없는 것) 기준

      - 홍콩의 뼈 없는 쇠고기(Boneless) 수입은 전년 동기 대비 수입액은 20%, 수입량은 9% 

증가하였음.

      - 미국(37%)과 일본(22%)의 수입액 증가세가 큰 영향을 미쳤으며, 아직 비중은 작으나 

영국으로부터의 수입량이 큰 폭(71%↑)으로 증가하였음.

      - 한국으로부터는 ‘19년 1분기에 14톤(HK 6M$)의 쇠고기를 수입하였으며. 이는 전년 

동기대비 금액은 3%, 중량은 8%가 증가한 것임.

       <홍콩 쇠고기(Boneless) 수입액(HK Million$)>

구분
2018년

2019년
1분기(c)

b/c
(%)

a/c
(%)1분기(a) 4분기(b) 합계

(1분기~4분기)

한국       5.8       9.7 26.1    6.0 -38% 3%

일본      42.4      50.0 183.3   51.8 4% 22%

호주     103.9      136.1 460 107.5 -21% 3%

미국      90.8     123.5 421.9 124.7 1% 37%

영국       2.1       1.9 7.5    2.7 42% 29%

총 합계 245.0 321.1 1,098.8 292.8 -9% 20%

출처 : 홍콩 통계청

<홍콩 쇠고기(Boneless) 수입량(톤)>

구분
2018년

2019년
1분기(c)

b/c
(%)

a/c
(%)1분기(a) 4분기(b)

합계
(1분기~4분기)

한국   13    23 59    14 -39% 8%

일본 104 120 433   122 2% 17%

호주 830 1,214 3,984   854 -30% 3%

미국 657   813 2,818   753 -7% 15%

영국   17    20 68    29 42% 71%

총 합계 1,621 2,190 7,362 1,772 -19% 9%

출처 : 홍콩 통계청
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      - 주요 국가별 단위가격을 보면 한국이 43hk$/kg로 가장 높았으며 다음으로 일본 

417hk$/kg, 호주 112hk$/kg 순으로 조사됨. 특히 미국이 전 분기대비 20% 상승하

였으며, 영국은 전 분기대비 25% 하락한 것으로 나타남.

<주요 국가별 쇠고기 단위 가격(HK$/Kg)>         

구분 ‘18. 1분기 (a) ‘18. 4분기 ‘19. 1분기 (c) a/c

한국 446 429 432 -3%

일본 410 417 423 3%

호주 125 112 126 1%

미국 138 152 166 20%

영국 126 91 94 -25%

출처 : 홍콩 통계청

    ❍ Bone(뼈 있는 것) 기준

      - 홍콩의 뼈 있는 쇠고기(Bone) 수입은 전년대비 수입액, 수입량 모두 각각 37%, 40%씩 

증가하였으며, 특히 호주와 영국의 성장이 두드러짐.

      - 반면, 한국으로부터의 뼈 있는 쇠고기 수입은 크게 줄어든 것으로 조사됨.

        <홍콩 쇠고기(Bone) 수입액(HK Thousand$)>  

구분
2018년

2019년
1분기(c)

b/c
(%)

a/c
(%)1분기(a) 4분기(b)

합계
(1분기~4분기)

한국 41 75 130 7 -91% -83%

일본 - - - - - -

호주 2,377 4,348 14,094 4,280 -2% 80%

미국 5,122 6,321 23,168 5,780 -9% 13%

영국 35 60 322 340 467% 871%

총 합계 7,575 10,804 37,714 10,407 -4% 37%

출처 : 홍콩 통계청
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     <홍콩 쇠고기(Bone) 수입량(kg)>

구분
2018년

2019년
1분기(c)

b/c
(%)

a/c
(%)1분기(a) 4분기(b)

합계
(1분기~4분기)

한국 41 193 248 33 -83% -20%

일본 - - - - - -

호주 15,965 31,041 103,147 30,271 -2% 90%

미국 32,640 43,562 155,199 36,293 -17% 11%

영국 331 303 1,540 2,149 609% 549%

총 합계 48,977 75,099 260,134 68,745 -8% 40%

출처 : 홍콩 통계청

국가별 쇠고기 수입 비중

    ❍ 수입액 기준으로 미국으로부터의 쇠고기 수입이 43%로 가장 많았으며, 다음으로 호주 36.9%,

일본 17.1% 순으로 조사됨. 한국은 홍콩 쇠고기 전체 수입량 중 약 2%를 차지하고 있음.

    ❍ 수입량의 경우 호주 48%, 미국 42.9%, 일본 6.7%, 영국 1.7% 순으로 조사됨. 한국은 

홍콩 쇠고기 전체 수입액 중 약 0.8%를 차지하고 있음

    ❍ 호주 및 일본 쇠고기가 수입액과 수입량이 큰 차이를 보이고 있으며, 이는 호주산 쇠고기의

경우 단위당 가격이 낮으며, 일본과 단위당 가격이 높은 것으로 추정할 수 있음.

<주요 국가 쇠고기 수입 현황>

출처 : 홍콩 통계청
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육류 수입현황

    ❍ 홍콩인들은 육류 수입에 있어 쇠고기, 돼지고기가 대부분을 차지하며, 그 외 오리고기, 

닭고기가 차지하는 것으로 나타남. 

    ❍ 2018년 기준(수입량, 수입액)으로 냉동 쇠고기(Boneless) 수입이 가장 많았으며, 그 다음으로

냉동 돼지고기, 냉동 쇠고기(Bone) 순으로 나타났음.

    ❍ 홍콩 내 대부분의 육류는 신선 및 냉장보다는 냉동상태로 수입되는 것으로 조사됨.

      - 2018년 기준 냉장 쇠고기(Bonless)는 수입액은 1,224백만달러(HKD)로 전체 약 5.2%를 

차지하며 수입량은 9,598톤으로 전체 약 1.3%를 차지함.

      - 2018년 기준 냉장 쇠고기(Bone)는 47백만달러(HKD)로 전체 약 0.2%를 차지하며 수

입량은 328톤으로 전체 약 0.05%를 차지함.

<2018년 육류별 수입 현황>

출처 : 홍콩 통계청
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소비자 가격 현황(2019.4.15 기준)

    ❍ A마트

      - Rib Eye의 경우 한우브랜드 A $235, 일본와규 $230, 한우브랜드B $200에 판매되고 있음.

      - Striploin의 경우 한우브랜드 A $235, 일본와규 $230, 호주와규 $168에 판매되고 있음.

      - 한우는 일본와규와 가격대가 비슷하게 형성되고 있는 것으로 나타남.

     

구분
(HKD/100g)

한우
브랜드 A

한우
브랜드 B 일본와규 호주산 호주와규 미국산

Rib Eye $235 $200 $230 $80 $166 $101

Tenderloin - - $255 $93 - $99

Striploin $235 - $230 $82 $168 $103

Tri Tip $148 - - - - -

    ❍ B마트

      - Chuck Eye의 경우 일본와규가 $149에 판매되고 있으며, 

      - Striploin은 한우브랜드 C $160, 호주와규 $98에 판매되고 있음.

      

구분 (HKD/100g) 한우브랜드 C 일본와규 호주와규 미국산

Chuck Eye - $149 - -

Striploin $160 - $98 $68

※ ‘18년 평균 소비자가격(’18.4월∼12월)

- ‘18.4월부터 매주 1회 직접조사 실시(10월부터 격주 조사)

구분
A마트 B마트

한우
브랜드 A

한우
브랜드 B 일본와규 호주와규 미국산

한우
브랜드 C 일본와규 호주와규

Rib Eye 230
*

200 230 166 101 176 203 99

Striploin 231 200 229 167 106 - 193 98

*참고로 ‘18.10월~12월까지 한우브랜드 A는 120HKD/100g으로 할인판매 되었음.

참고자료
홍콩 통계청(https://tradeidds.censtatd.gov.hk)

소비자가격의 경우, 홍콩 현지 직접 조사(2019.04.15.)
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주: 셰프 지정메뉴 유관기사 스크랩

Ⅴ. 홍콩內 주요국 쇠고기 언론보도 현황

1. 일본 - “셰프 지정메뉴만 취급, 프리미엄 와규”

    ❍ 와규 프리미엄 홍보기사로서, 지난 3월 14일 Hong Kong Economic Journal은 정통 일본 

쇠고기 고급레스토랑 Wagyumafia의 홍콩지점 개점에 관한 뉴스 보도. 

    ❍ 본 레스토랑에는 단 18개의 좌석만 있고 셰프가 그날의 메뉴를 직접 정해서 만든다고 보도.

             

         

  

참고자료 Hong Kong Economic Journal, 2019. 3. 14

[번역본] “셰프 지정메뉴만 취급, 프리미엄 와규”

Omakase는 셰프가 임의로 메뉴를 지정하는 방식

을 일컫는 말이다. 어원은 일본어중 동사 “임하

기”, “위탁하다”, “편하게 저한테 주세요” 라는 

의미가 있다. 셰프가 임의로 메뉴를  지정하는 방

식의 요리라고 하면 대부분의 홍콩인들이 가장 먼

저 생각하는 것은 아마도 일식집일 것이다.

최근 정통 일본 와규를 대표메뉴로 하는 일식레

스토랑 Wagyumafia가 홍콩에 신개장을 했고, 단 

18개 좌석과 셰프가 임의로 지정하는 메뉴만 취

급한다. 
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주: 중환 [랑인요리] 4주년 유관기사 스크랩

2. 일본 - “중환[랑인일본요리] 4주년 훠궈, 최고의 가성비로 랍스터와 일본 와규를 만나는 

기회.” 

    ❍ 지난 3월 22일 시나닷컴 홍콩은 중환의 한 일본레스토랑에서 4주년 기념으로 랍스터와 

와규를 넣은 훠궈 메뉴를 출시했다고 보도. 

    ❍ 최근 홍콩인들의 쇠고기 소비량의 급증의 원인에는 훠궈가 늘어나는 인기가 하나의 큰 

요인으로 작용되는 것으로 보여짐.

               

참고자료 sina.com, 2019. 3. 22

[번역본] “중환[랑인일본요리] 4주년 훠궈, 최고

의 가성비로 랍스터와 일본 와규를 만나는 기회”

홍콩인들은 언제나 맛있는 음식에 민감하다. 특히

매주 힘든 일이 끝나고 나면 맛 집을 찾아서 자

신을 위로하려고 한다. 이번에 마침 좋은 맛 집

을 소개할 수 있게 되었는데, 중환에 위치한  [랑

인일본요리]에서 개점 4주년을 축하하기 위해, 4

주년 특별메뉴를 출시, 단 568 홍콩달러로 홋가

이도 랍스터를 무한리필로 먹을 수 있고, 보스턴 

랍스터 그리고 카고시마 와규가 들어가는 샤브샤

브 세트메뉴를,  그리고 역시 무한리필 도정우동

과 일본식 쌀밥을 먹을 수 있다.
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주: [호식] 침사추이쇠고기악마 유관기사 스크랩

3. 일본 - “[호식] 침사추이 소고기 악마, 고품질소고기로 점심을”

    ❍ 지난 1월 27일 News Now 닷컴은 침사추이에 새로 오픈한 음식점, Yakiniku More에서

A5 와규요리를 점심메뉴로 출시했다고 보도. 

    ❍ 직접 다녀온 기자의 음식평은 “입속으로 들어가면 바로 녹는다”라고 묘사. 

참고자료 News Now.com, 2019. 01. 27

[번역본] “[호식] 침사추이 쇠고기 악마, 고품질소고기로 점심을”

일요일, 충분히 자고 일어나는 사람과 아침 일찍 일어나서 

하루를 알차게 놀려고 하는 사람도 어렵지만 사람사이 관계

는 더 어렵다. 전혀 다른 두 사람이 같은 공간에서 지내려

면 서로 양보를 해야 한다. 오늘은 A가 웬일로 나를 일찍 

깨우지 않고 깰 때 까지 내버려두었다. 이유는 침사추이에 

새로 개장한 쇠고기악마 Yakiniku More에서 점심을 하려고 

기다린것 이였다. 특선쇠고기와 A5와규를 먹을 예정이란다. 

A5와규, 샐러드, 사시미대구무침

일어난지 얼마 되지 않아서 빈속이라 와규대구무침을 에피

타이저로 먼저 먹었다. 얇은 A5와규 한 장, 마블링이 고르

게 분포되었고 입속으로 들어가는 순간 바로 녹았다. 쇠고

기로 감싸져 있는 신선한 대구는 맛이 깊고 풍부하였다. 에

피타이저가 너무 맘에 들었다!
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주: “세계 각국 고기의 이야기” 유관기사 스크랩

4.  기타 - "세계 각국 고기의 이야기”

    ❍ 2018년 11월 02일, China Daily, "세계 각국 고기의 이야기" 라는 기사제목으로 호주산

쇠고기와 일본의 와규 에 대해 언급, 이외 한국, 프랑스, 스페인 등 나라의 프리미엄 

쇠고기 또한 언급. 

참고자료 China Daily, 2018, 11. 02

[번역본] “세계 각국 고기의 이야기”

곡물을 먹고 자라는 소들은 더 높은 레벨의 마블링을 

가지고 있다, 그것은 쇠고기 맛을 한층 더 달콤하게 만

들 수 있다, 또한 곡물을 먹고 자라는 소들이 인체의 건

강에 더 유리하며 그 이유는 지방을 적게 함유하고 있

고 미네랄이 더 풍부한 맛을 갖고 있기 때문이다. 

등심은 아름다운 마블링과 부드러운 육질로 많은 사람

들에게 사랑을 받고 있다. 등심은 간단한 바베큐와 훈

제향을 첨가한 바다염 등 조미료로 살짝 간만 맞추어도 

완벽한 요리로 탄생될수 있다. 등심은 Cafe Deco 

Seafood & Grill 의 “세계의 스테이크 & 와인” 프로모

션 메뉴중의 하나다. 쇠고기는 스페인, 영국, 미국, 이

태리, 일본, 호주에서 공수해왔다.

[기타 레스토랑 부분 생략]

Novotel Citygate Hong Kong 에 위치한 Olea 

Mediterranean 레스토랑에서는 프랑스, 스페인, 아일

랜드, 일본, 한국, 호주 및 캐나다에서 수입한 쇠고기를

사용하고 있습니다. 레스토랑의 시그니쳐 그릴메뉴는 

최고의 마블링을 자랑하는, 부드러운 캐나다산 탑 AAA 

의 스털링 실버 안심; 그리고 사람을 즐겁게 하는 30온

스 Tomahawk - 풀로 키운 뼈있는 말린 쇠고기스테이

크입니다. 다른 프리미엄 할인 메뉴는 호주산 풀로 키

운 소의 안심, 스페인산 90일동안 말리운 Rubia 

Gallega, 한국산 자유방목한 한우, 프랑스산 풀로 키운 

칼로라이스 등심 그리고 일본산 “미야자기” 와규 A3 

안심입니다.
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출처 : aT한국농수산식품유통공사 
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