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1) 조사 특성 실적 및 전망 조사 을 고려하여 년이 종료되는 시점이 진행하고 있음 ( ) 1



4   제 장 서론 1   









제 장 서론 1   5





2) 농수산물 유통 및 가격안정에 관한 법률 제 조 정의 2 ( ).
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 × ××
                                 

(1-1)

  

   

  



전체응답자수

 × ××× ×
                    

(1-2)

  매우우수   우수   보통   미흡   매우미흡
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전체응답자수

 × × ×
×                  (1-3)

  증가   비슷   감소



전체응답자수

 × × × ×
×          (1-4)

  매우잘지킴   어느정도지킴   별로안지킴

  전혀지키지않음
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전체응답자수

 × × ×× ×
×    

(1-5)

  큰폭으로증가   소폭으로증가   비슷

  소폭으로감소   큰폭으로감소



전체응답자수

 × × ×× ×
×   

(1-6)

  매우만족   만족   보통   미흡   매우미흡
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전체응답자수

 × × ×× ×
×    

(1-7)

  크게늘릴것   늘릴것   비슷   줄일것

  크게줄일것
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한우자조금관리위원회 분석( ) 조사KANTAR korea( )

조사표에 대한 자문 및 수정 후 
최종 조사표 도출

⇚
⇛

설문 조사표 작성
유통업계 및 소비자 조사용( )

유통업계 조사 자료 분석 및 
시사점 도출 ⇚

유통업계 조사 실시
중도매인 식육포장처리업( , , 
식육판매업 일반음식점, )

소비자 조사 자료 분석 및 
시사점 도출 ⇚ 소비자 조사 실시

가구소비 외식소비 구분( , )

그림 1-1 추진 체계도. 
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20,167,922 (100.0)





제 장 서론 1   13













14   제 장 서론 1   





제 장 서론 1   15





16   제 장 서론 1   



제 장 서론 1   17







18   제 장 서론 1   







제 장 서론 1   19









20   제 장 서론 1   









제 장 서론 1   21







22   제 장 서론 1   









제 장 서론 1   23







24   제 장 서론 1   











제 장 서론 1   25









26   제 장 서론 1   









제 장 서론 1   27





28   제 장 서론 1   









제 장 서론 1   29







30   제 장 서론 1   





제 장 서론 1   31







32   제 장 서론 1   



제 장 중도매인 2   33

제 장 중도매인 조사 결과2
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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구분 등급1++ 등급1+ 등급1 등급2 계 응답자수
전체

지

역

경기
충북
전남
경북
경남
충남

월
매
출

경

력



구분
맛이 

좋아서

품질 및 
육질이 
좋아서

지방이 
적어서

거래처가 
선호해서

소비자가 
선호하는 

등급
이라서

구입이 
용이해서

가격이 
안정적
이어서

사육량이 
많아져서 계 응답자수

1++
1+
1
2

주 복수응답 허용함: .
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주 증가는 크게 늘어날 것 과 늘어날 것 에 응답한 수를 합한 것이며 감소는 크게 줄어들 것 과 줄: ‘ ’ ‘ ’ , ‘ ’ ‘
어들 것 에 응답한 수를 합한 것임’
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구분 늘어날 
것

비슷할 
것

줄어들 
것

계 응답자수

전체 100.0

지

역

경기 100.0
충북
전남
경북
경남
충남 100.0

월
매
출

100.0

100.0

경

력
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구분 비슷 증가 감소 계 응답자수
전체

지

역

경기
충북
전남
경북
경남
충남

월
매
출

경

력



총 응답자 수 9 총 응답자 수 22
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .

주 복수응답 허용함: .
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .





48   제 장 중도매인 2   

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1: (1 ×2+2 X1) .
주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임2: , , 
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남3: * 2017 2018 95% .



제 장 중도매인 2   53



주 복수응답 허용함: .
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1: (1 ×2+2 X1) .
주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임2: , , 
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남3: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주: 상승은 많이 상승 과 조금 상승 에 응답한 수치를 합한 값이며 하락은 많이 하락 과 조금 하락 ‘ ’ ‘ ’ , ‘ ’ ‘ 에’  
응답한 수치를 합한 값임 
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주 복수응답 허용함: .
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주 잘 지켜지고 있다 는1. ‘ ‘ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한  ‘ ’ ‘ ’
값이며 잘 지켜지지 않고 있다 는 전혀 지켜지고 않지 있다 와 별로 지켜지고 있지 않다, ‘ ’ ‘ ’ ‘ 에’ 응답한  
수치를 합한 값임 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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주 잘 지켜지고 있다 는: ‘ ‘ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한  ‘ ’ ‘ ’
값이며 잘 지켜지지 않고 있다 는 전혀 지켜지고 않지 있다 와 별로 지켜지고 있지 않다, ‘ ’ ‘ ’ ‘ 에’ 응답한  
수치를 합한 값임 
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주 복수응답 허용함1. .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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제 장 식육포장처리업 조사 결과3



주: 구입량 및 구입액은 축협육가공공장 등 규모가 큰 곳과 영세한 곳 각각 개를 제외한 개소의 평균임1 48 .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주1. 증가는 크게 늘어날 것 과 늘어날 것 에 응답한 수치를 합한 값이며 감소는 크게 줄어들 것 과‘ ’ ‘ ’ , ‘ ’  
줄‘ 어들 것 을 합한 값임’

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



68   제 장 식육포장처리업3



주 복수응답 허용함: .





제 장 식육포장처리업 3   69



70   제 장 식육포장처리업3



주: 구입량 및 구입액은 축협육가공공장 등 규모가 큰 곳과 영세한 곳 각각 개를 제외한 개소의 평균임1 48 .





제 장 식육포장처리업 3   71

주1. 증가는 많이 증가했다 와 약간 증가했다 에 응답한 수치를 합한 값이며 감소는 많이 감소했‘ ’ ‘ ’ , ‘
다 와 약간 감소했다 에 응답한 수치를’ ‘ ’ 합한 값임 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





72   제 장 식육포장처리업3



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육포장처리업 3   73





74   제 장 식육포장처리업3



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





제 장 식육포장처리업 3   75





76   제 장 식육포장처리업3

주 복수응답 허용함: .





제 장 식육포장처리업 3   77

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



78   제 장 식육포장처리업3



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



제 장 식육포장처리업 3   79



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





80   제 장 식육포장처리업3

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



제 장 식육포장처리업 3   81



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





82   제 장 식육포장처리업3

주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육포장처리업 3   83



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





84   제 장 식육포장처리업3

주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육포장처리업 3   85



주 복수응답 허용함: .





86   제 장 식육포장처리업3

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육포장처리업 3   87



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



88   제 장 식육포장처리업3



주 복수응답 허용함: .



제 장 식육포장처리업 3   89



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





90   제 장 식육포장처리업3

주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육포장처리업 3   91





주1. 잘 지켜지고 있다 는‘ ’ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한 ‘ ’ ‘ ’  
값이며 잘 지켜지고 않고 있다 는 별로 지켜지고 있지 않다 와 전혀 지켜지고 있지 않다 에 , ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’
응답한 수치를 합한 값임 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



92   제 장 식육포장처리업3







제 장 식육포장처리업 3   93

주1. 잘 지켜지고 있다 는‘ ’ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한 ‘ ’ ‘ ’  
값이며 잘 지켜지고 않고 있다 는 별로 지켜지고 있지 않다 와 전혀 지켜지고 있지 않다 에 , ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’
응답한 수치를 합한 값임 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



94   제 장 식육포장처리업3



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육포장처리업 3   95







96   제 장 식육판매업4

제 장 식육판매업 조사 결과4



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남1. * 2017 2018 95% .
주 국내산 육우 구입량의 경우 조사대상인 식육판매업체의 변경에 따라 톤 미만으로 조사됨2. , 0.1 .



제 장 식육판매업 4   97



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남1. * 2017 2018 95% .
주 국내산 육우 구입액의 경우 조사대상인 식육판매업체의 변경에 따라 백만 원 미만으로 조사됨2. , .





98   제 장 식육판매업4

주1. 식육판매업체의 한우고기 구입처 비중은 단순 평균한 것으로 구입물량을 가중치로 한 가중평균치는 아님, .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





제 장 식육판매업 4   99





100   제 장 식육판매업4

주1. 식육판매업체의 한우고기 구입처 비중은 단순 평균한 것으로 구입물량을 가중치로 한 가중평균치는 아님, .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





제 장 식육판매업 4   101



102   제 장 식육판매업4



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육판매업 4   103



주 복수응답 허용함: .





104   제 장 식육판매업4

주 복수응답 허용함: .





제 장 식육판매업 4   105

주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임1. , , 
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .

주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임: , , 



106   제 장 식육판매업4





제 장 식육판매업 4   107



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남1. * 2017 2018 95% .
주 국내산 육우의 경우 조사대상인 식육판매업체의 변경에 따라 판매량이 톤 미만으로 조사됨2. , 0.1 .



108   제 장 식육판매업4



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남1. * 2017 2018 95% .
주 국내산 육우의 경우 조사대상인 식육판매업체의 변경에 따라 판매액이 백만 원 미만으로 조사됨2. , .





제 장 식육판매업 4   109

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





110   제 장 식육판매업4

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





제 장 식육판매업 4   111

주 복수응답 허용함: .





112   제 장 식육판매업4

주 복수응답 허용함: .





제 장 식육판매업 4   113

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



114   제 장 식육판매업4



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



제 장 식육판매업 4   115



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



116   제 장 식육판매업4



주 복수응답 허용함: .





제 장 식육판매업 4   117

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



118   제 장 식육판매업4







제 장 식육판매업 4   119

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



120   제 장 식육판매업4



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





제 장 식육판매업 4   121

주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



122   제 장 식육판매업4



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임2. , , 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남3. * 2017 2018 95% .





제 장 식육판매업 4   123

주 복수응답 허용함: .





124   제 장 식육판매업4

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임2. , , 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남3. * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .



제 장 식육판매업 4   125



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



126   제 장 식육판매업4



주: 잘 지켜지고 있다 는‘ ’ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한 ‘ ’ ‘ ’  
값이며 잘 지켜지고 않고 있다 는 별로 지켜지고 있지 않다 와 전혀 지켜지고 있지 않다 에 응, ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’
답한 수치를 합한 값임 
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128   제 장 식육판매업4





주: 잘 지켜지고 있다 는‘ ’ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한 ‘ ’ ‘ ’  
값이며 잘 지켜지고 않고 있다 는 별로 지켜지고 있지 않다 와 전혀 지켜지고 있지 않다 에 응, ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’
답한 수치를 합한 값임 



제 장 식육판매업 4   129



130   제 장 식육판매업4



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 식육판매업 4   131







132   제 장 일반음식점 5   

제 장 일반음식점 조사 결과5



주 년 국내산 육우고기의 구입량은 미미한 것으로 조사됨1. 2018

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



제 장 일반음식점 5   133



주 년 국내산 육우고기의 구입액은 미미한 것으로 조사됨1. 2018

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





134   제 장 일반음식점 5   





제 장 일반음식점 5   135

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





136   제 장 일반음식점 5   

주 복수응답 허용함: .





제 장 일반음식점 5   137

주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함1: .
주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임2: , , 
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .
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주 복수응답 허용함: .
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .







146   제 장 일반음식점 5   

주 복수응답 허용함: .

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임2. , , 
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남3. * 2017 2018 95% .
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주 복수응답 허용함: .
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 X1) .
주 타육류는 돼지고기 닭고기 오리고기를 합산한 수치임2. , , 
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남3. * 2017 2018 95% .



주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주1. 잘 지켜지고 있다 는‘ ’ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한 ‘ ’ ‘ ’  
값이며 잘 지켜지고 않고 있다 는 별로 지켜지고 있지 않다 와 전혀 지켜지고 있지 않다 에 응, ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’
답한 수치를 합한 값임 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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주1. 잘 지켜지고 있다 는‘ ’ 매우 잘 지켜지고 있다 와 어느 정도 지켜지고 있다 에 응답한 수치를 합한 ‘ ’ ‘ ’  
값이며 잘 지켜지고 않고 있다 는 별로 지켜지고 있지 않다 와 전혀 지켜지고 있지 않다 에 응, ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’
답한 수치를 합한 값임 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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제 장 가구소비 조사 결과6
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주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×3+2 X2+3 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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구분 맛 영양 가격 안전성 요리방법 기타 계 응답자수
한우고기 42.2 18.8 4.2 27.2 6.9 0.7 100.0 670
육우고기 28.0  12.0 36.0 10.0 14.0 - 100.0 50
미국산 
쇠고기 33.3  2.8 47.2 2.8 13.9 - 100.0 36

호주산 
쇠고기 26.1  5.3 50.0 13.3 5.3 - 100.0 226

기타국 
쇠고기 20.0  0.0 60.0 0.0 20.0 - 100.0 5

주 복수응답 허용함: .



구분 불고기 국거리 장조림 찜갈비 구이갈비 구이 스테이크 반찬

한우고기 46.9 77.4 36.7 28.7 36.3 59.5 38.2 39.5 

육우고기 12.3  10.5 17.5 12.9 9.0 7.3 5.4 20.1 

미국산 
쇠고기 5.9  1.4 5.4 12.6 14.7 6.0 9.2 6.1 

호주산 
쇠고기 31.9  8.2 24.9 33.3 29.1 23.0 35.1 23.7 

기타국 
쇠고기 0.2  0.6 0.2 0.3 0.7 0.3 0.2 0.7 

요리하지
않음 2.8  1.9 15.3 12.2 10.2 3.9 11.9 9.9 

계 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

응답자수 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000
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구분
맛이
좋음

육질
연함

육즙
많음

색택
좋음

가격
적당

마블링
좋음

기름
적음

잡냄새
없음

기타 계 응답자
수

한우고기 39.5 24.7 6.8 4.7 2.4 4.1 2.2 14.3 1.3 100.0 918

육우고기 24.3 18.6 6.7 3.8 37.1 1.9 2.4 5.2 - 100.0 210

미국산 
쇠고기 24.0 19.0 - 3.0 49.0 1.0 2.0 2.0 - 100.0 100

호주산 
쇠고기 19.1 14.2 2.3 2.3 50.7 2.1 5.3 3.5 0.4 100.0 564

기타국 
쇠고기 - - - - 100.0 - - - - 100.0 2

주 복수응답 허용함: .



구분
맛이
좋음

육질
연함

육즙
많음

색택
좋음

가격
적당

마블링
좋음

기름
적음

잡냄새
없음

기타 계
응답자

수

한우고기 39.8 19.7 12.2 4.8 1.8 9.5 2.4 9.2 0.6 100.0 1,285

육우고기 34.3 16.1 8.8 4.4 20.4 5.8 3.6 6.6 - 100.0 137

미국산 
쇠고기 20.4 13.0 4.6 2.8 48.1 7.4 2.8 0.9 - 100.0 108

호주산 
쇠고기 21.6 12.6 4.2 4.0 45.6 3.5 5.3 3.3 - 100.0 430

기타국 
쇠고기 25.0 - - - 50.0 - - 25.0 - 100.0 4

주 복수응답 허용함: .
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주 구입횟수가 이 아닌 응답자의 비율임1. 0
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .

구분
대형

할인점
정육코너

슈퍼마켓정
육코너

일반
정육점

축산물
브랜드
직영점

음식점정육점(
형식당)

인터넷/
홈쇼핑TV

백화점
정육코너

가격저렴

가까워서
위생적

이고안전
육류종류

다양
친절해서
육류이외
상품다양
주차 등
부대시설
육류제품

신뢰
할인행사 
등 이벤트
교환 등

가능AS
단골

이라서

기타

계

응답자수

주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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구분
맛이
좋음

육질
연함

육즙
많음

색택
좋음

가격
적당

마블링
좋음

기름
적음

잡냄새
없음

기타 계 응답자수

1++

1+

1

2

3

주 복수응답 허용함: .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .

구분
맛이
좋음

육질
연함

육즙
많음

색택
좋음

가격
적당

마블링
좋음

기름
적음

잡냄새
없음

기타 계 응답자수

등심
갈비
목심
사태
설도
안심

앞다리
양지
우둔
채끝

주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .

구분
맛이
좋음

육질
연함

육즙
많음

색택
좋음

가격
적당

마블링
좋음

기름
적음

잡냄새
없음

기타 계 응답자수

암소
미경산( )
암소
경산( )
수소
거세( )
수소

비거세( )

주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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구분
소득
증가

식구
증가

맛이
좋음

건강
위해

가격
저렴

판촉
많음

가족
선호

품질
좋음

기타 계 응답자수

한우고기
육우고기
미국산
쇠고기
호주산
쇠고기
기타국
쇠고기

주 복수응답 허용함: .

구분
소득
감소

식구
감소

맛이
없음

건강
위해

가격
비쌈

판촉
적음

가족
비선호

품질
나쁨

기타 계 응답자수

한우고기
육우고기
미국산
쇠고기
호주산
쇠고기
기타국
쇠고기

주 복수응답 허용함: .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



180   제 장 가구소비 조사 결과 6   



주 매우 우수 우수한 편 보통 미흡한 편 매우 미흡 로 환산하여 평균한 값임 척도평균1. =5, =4, =3, =2, =1 ( ).
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



제 장 가구소비 조사 결과 6   181



주 매우 우수 우수한 편 보통 미흡한 편 매우 미흡 로 환산하여 평균한 값임 척도평균: =5, =4, =3, =2, =1 ( ).
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주: 매우 안전 안전한 편 보통 안전하지 않은 편 전혀 안전하지 않음 로 환산하여 평균한=5, =4, =3, =2, =1  

값임 척도평균( ).



주 매우 저렴 저렴한 편 보통 비싼 편 매우 비싸다 로 환산하여 평균한 값임 척도평균1. =5, =4, =3, =2, =1 ( ).
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .



제 장 가구소비 조사 결과 6   183



주 매우 좋다 좋은 편 보통 나쁜 편 매우 나쁘다 로 환산하여 평균한 값임 척도평균: =5, =4, =3, =2, =1 ( ).
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .
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주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





제 장 가구소비 조사 결과 6   187

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



188   제 장 가구소비 조사 결과 6   



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×3+2 ×2+3 ×1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





제 장 가구소비 조사 결과 6   189

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



190   제 장 외식소비 조사 결과7

제 장 외식소비 조사 결과7



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 외식소비 조사 결과 7   191



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





192   제 장 외식소비 조사 결과7







제 장 외식소비 조사 결과 7   193





주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



194   제 장 외식소비 조사 결과7







제 장 외식소비 조사 결과 7   195

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





196   제 장 외식소비 조사 결과7

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×2+2 ×1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





제 장 외식소비 조사 결과 7   197

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



198   제 장 외식소비 조사 결과7





주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 외식소비 조사 결과 7   199





200   제 장 외식소비 조사 결과7

주 늘릴 것 크게 늘릴 것 늘릴 것의 합1. : , 
주 줄일 것 크게 줄일 것 줄일 것의 합2. : , 

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남3. * 2017 2018 95% .



제 장 외식소비 조사 결과 7   201



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



202   제 장 외식소비 조사 결과7





제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   203

제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8







204   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   205



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





206   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8





제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   207



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



208   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   209





210   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   211



주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×3+2 X2+3 X1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





212   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 ×3+2 X2+3 X1) .

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .







제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   213

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



214   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   215





주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



216   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8





제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   217



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



218   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8







주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   219







220   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   221







222   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8







제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   223

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



224   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8







주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   225





226   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   227



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



228   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8





주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   229





230   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   231







232   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8







제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   233

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



234   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   235

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 X3+2 X2+3 ×1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





236   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8

주 우선순위 응답의 결과에 가중치를 부여 순위 순위 순위 하여 백분율로 계산한 수치임1. (1 X3+2 X2+3 ×1) .
주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남2. * 2017 2018 95% .





제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과 8   237



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



238   제 장 등급제 및 청탁금지법 조사 결과8



주 식사 상한액 수준이 적정하지 않다 라고 답한 응답자 명 를 대상으로 조사한 결과임: ‘ ’ (104 ) .



제 장 유통 소비동향 지수 9 ‧   239

제 장 유통 소비동향 지수9 ·







240   제 장 유통 소비동향 지수9 ‧





주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 유통 소비동향 지수 9 ‧   241









242   제 장 유통 소비동향 지수9 ‧



주 식육포장처리업의 판매전망지수는 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 : 2017 2018 95% 

있는 것으로 나타남.





제 장 유통 소비동향 지수 9 ‧   243





244   제 장 유통 소비동향 지수9 ‧



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





제 장 유통 소비동향 지수 9 ‧   245

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



246   제 장 유통 소비동향 지수9 ‧





주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



제 장 유통 소비동향 지수 9 ‧   247



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





248   제 장 유통 소비동향 지수9 ‧







제 장 유통 소비동향 지수 9 ‧   249

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



250   제 장 유통 소비동향 지수9 ‧



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .





제 장 유통 소비동향 지수 9 ‧   251

주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



주 은 년 대비 년의 결과가 신뢰수준에서 유의한 차이가 있는 것으로 나타남: * 2017 2018 95% .



252   제 장 요 약 10  

제 장 요 약10













제 장 요 약 10   253















254   제 장 요 약 10  











제 장 요 약 10   255

















256   제 장 요 약 10  



















제 장 요 약 10   257













258   제 장 요 약 10  











제 장 요 약 10   259















260   제 장 요 약 10  









제 장 요 약 10   261













262   제 장 요 약 10  











제 장 요 약 10   263











264   제 장 요 약 10  











제 장 요 약 10   265









266 부록   

중도매인 조사표 중도매업체. ( )

경력SQ1) 년(                 )

연령SQ2) 만         세( )

지역SQ3) 

월 매출SQ4) 백만 원(                  )

이전 조사SQ5) 
리스트 해당 여부   

응답자 성명 :                      연락처 :                           

업체명 : 

주소 : 

면접원 
성  명

조사 일시 년     월     일 시      분2019 /     

연 락 처
면접원 번호( )

HP :                          



부록  267

소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

품목
취급유무
2017~

년18

년2018
년 대비 2017

년 취급량 증감 여부2018

마리( )
취급액
백만원( )

대분류 소분류

품질

맛이 좋아서1.

품질 육질이 좋아서2. /

지방이 적어서3. 

선호
거래처가 선호해서4. 

소비자가 선호하는 등급이라서5. 

공급 가격 수요/ /

구입이 용이해서6. 

가격이 안정적이어서7. 

사육량이 많아져서8. 

가격이 저렴해서9. 

경기 경제/ 마진이 좋아서10. 

기타 기타 구체적으로99. ( :______________________________)



268 부록   

소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 에서 응답자만[PROG: 3 ]①② 감소이유 문 에서 응답자만[PROG: 3 ]④⑤⑥ 

대분류 소분류 대분
류

소분류

품질 품질이 좋아서1. 
품질

품질이 나빠져서11. 

선호 소비자 선호도가 높아져서2. 항생제 투여가 많아서12. 

공급/
가격/
수요

육류가격이 낮아질 것 같아서3. 

공급/
가격/
수요

거래처가 수가 줄어들어서13. 

사육두수 증가하여4. 가격이 비싸져서14. 

수입육이 줄어들어서5. 수입육 증가되어서15. 

가격이 안정적이어서 6. 시중에 자체 브랜드가 많아져서16. 

공급이 안정적이어서7. 물량공급이 안정적이지 않아서17. 

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8. 물량공급이 줄어들어서18 

수요층이 넓어질 것 같아서9. 
경기/
경제

경기 침체 때문에19. 

기타
광고 홍보가 잘되어서10. 소비자 수요가 줄 것 같아서20. 

기타 구체적으로99. ( :____________) 기타 기타 구체적으로999. ( :____________)



부록  269

소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

대분류 소분류

품질
품질이 좋아져서1. 

맛이 좋아져서2. 

공급 가격 수요/ /

소비자 수요가 증가할 것  같아서4. 

거래처 수요가 증가할 것 같아서5. 

가격이 안정적이어서6. 

가격이 저렴해서7. 

사육량이 많아져서8. 

공급이 안정적이어서9. 

경기 경제/ 마진이 좋아서10. 

기타 기타 구체적으로99. ( :______________________________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문[PROG: 5.① 응답자]② 감소이유 문[PROG: 5.④⑤응답자]

대분류 소분류 대분류 소분류

품질 품질이 좋아져서1. 품질 품질이 나빠져서11.

선호 소비자 선호도가 높아져서2.

공급
가격/
수요/

물량공급이 안정적이지 않아서12.

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어질 것 같아서3. 물량공급이 줄어들어서13.

육류가격이 낮아질 것 같아서4. 거래처 수가 줄어들어서14.

사육두수 증가하여5. 가격이 비싸져서15.

수입육이 줄어들어서6. 소비자 수요가 줄 것 같아서16.

가격이안정적이어서 7. 수입육 증가되어서17.

공급이 안정적이어서8. 사육두수가 줄어들어서18.

경기 경제/ 경기가 좋아질 것 같아서9. 경기 경제/ 경기 침체 때문에19.

기타
광고 홍보가 잘되어서10.

기타 기타 구체적으로999. ( :_____________)

기타 구체적으로99. ( :_________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유6-1. 감소이유6-2.

대분류 소분류
대분
류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서14.  

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서15.  

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서16.  

지방이 적어서4. 
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서17.  

선호 소비자 선호도가 높아서5.  소비자 수요가 줄 것 같아서18.  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서6.  수입육 증가되어서19.  

가격이 저렴해서7. 경기/
경제

경기 침체 때문에20.  

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8. 소비자의 소득 감소로21.  

소비자의 소득 증대9. 

기타 기타 구체적으로999. ( :_____________)

건강/
영양

건강에대한인식이좋아서 10.

다이어트에 좋아서11. 

기타

광고 홍보가 잘되어서12.  

메뉴의 용도가 다양해서13. 

기타 구체적으로99. ( :__________)
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① ②
③ ④

④ ⑤

증가이유7-1. 감소이유7-2. 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서13. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서14. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서15. 

지방이 적어서4. 선호 등급에 대한 소비자 신뢰가 낮아서16. 

선호 소비자가 선호하는 등급이라서5. 

공급 가격/
수요/

가격이 비싸서17. 

공급 가격/
수요/

수요층이 넓어서6. 소비자 수요가 전반적으로 줄 것 같아서18. 

가격이 저렴해서7. 수입육 증가되어서19. 

경기 경제/

경기가 좋아질 것 같아서8. 

경기/
경제

경기 침체 때문에20. 

소비자의 소득 증대9. 소비자의 소득 감소로21. 

마진이 좋아서10. 마진이 안 좋아서22. 

건강 영양/ 건강에 대한 인식이 좋아서 11. 

기타 기타 구체적으로999. ( :_____________)
기타

광고 홍보가 잘되어서12. 

기타 구체적으로99. ( :________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

① ② ③
④

증가이유8-1. 감소이유8-2.

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서16. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서17. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서18. 

지방이 적어서4. 

공급/
가격/
수요

가격이 비싸서19. 

선호 소비자 선호도가 높아서5. 
소비자 수요가 줄 것 같아서20. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서6. 

수입육 증가되어서21. 가격이 저렴해서7. 

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8. 

경기/
경제

경기 침체 때문에22. 
소비자의 소득 증대9. 

건강/
영양

건강에 대한 인식이 좋아서 10. 

소비자의 소득 감소로23. 다이어트에 좋아서11. 

영양이 풍부해서12. 

기타

광고 홍보가 잘되어서13. 

기타

조리가 번거로워서24. 
메뉴의 용도가 다양해서14. 

조리가 간편해서15. 
기타 구체적으로999. ( :______)

기타 구체적으로99.   ( :______)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유9-1. 감소이유9-2. 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서15. 

육질이 부드러워서2. 
지방이 많아서16. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 

지방이 적어서4. 
육질이 질겨서17. 

선호
소비자 선호도가 높아서5. 

아이들 가족들이 좋아해서6. /
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서18. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서7. 소비자 수요가 줄 것 같아서19. 

가격이 저렴해서8. 수입육 증가되어서20. 

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서9. 경기/
경제

경기 침체 때문에21. 

소비자의 소득 증대10. 소비자의 소득 감소로22. 

건강/
영양

건강에대한인식이좋아서 11. 기타 기타 구체적으로999.  ( :__________)

다이어트에 좋아서12. 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서13. 　 　

메뉴의 용도가 다양해서14. 　 　

기타 구체적으로99. ( :_____________) 　 　
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① ②
③ ④

① ②
③ ④

① ②
③ ④
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광고 홍보/
활동 측면

한우고기의 안전성 안심 먹거리 에 대한 1. ( )

홍보

한우고기의 품질 우수성을 알리는 홍보2. 

좋은 품질 선별방법에 대한 홍보3. 

인지도 강화4. HACCP 

한우고기의 브랜드화5. 

이력제에 대한 홍보6. 

한우고기소비 증진을 위한 홍보6. 

다양한 매체를 통한 홍보7. 

다양한 한우고기 요리 메뉴 개발8. / , 

홍보

구제역 안전성에 대한 홍보9. 

기타 구체적으로19. ( :

    _______________________________

판촉
프로모션/

활동 측면

가격할인21. 

다양한 시식행사22. 

하위등급 할인판매23. 

판촉 홍보물 지원24. /

한우고기 먹는 날 장려25. 

기타 구체적으로29. ( :

_______________________________

정책 측면

고기 등급제 간소화31. 

유통 간소화32. 

유통마진 인하33. 

지원 확대34. HACCP 

원산지 표시제 강화35. 

사육농가 지원책 강화36. 

가축질병예방 대책37. 

생산자와 소비자 간 직거래 확대38. 

가격 안정화39. 

기타49. :

_____________________________________

기타

매장 청결 시설지원51. 

가축질병 예방 교육52. 

생산원가 인하 노력53. 

사료가격 인하54. 

기타59. 

    ____________________________________

구분 세부 코드 복수 응답 가능( )
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①

② ③
④
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유통업계 및 소비자 조사표
식육포장처리업 조사표 식육포장 가공업체. ( )Ⅱ

운영 경력SQ1) 년(                 )

연령SQ2) 만               세(  )

지역SQ3) 

월 매출SQ4) 백만 원(                  )

이전 조사SQ5) 
리스트 해당 여부   

응답자 성명 :                      연락처 :                           

업체명 : 

주소 : 

면접원 
성  명

조사 일시 년     월     일 시      분2019 /     

연 락 처
면접원 번호( )

HP :                          
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품목
취급유무
2017~

년18

년2018
년 대비 2017

년 취급량 증감 여부2018

마리( )
취급액
백만원( )
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 에서 응답자만[PROG: 3 ]①② 감소이유 문 에서 응답자만[PROG: 3 ]④⑤⑥ 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질
품질이 좋아서1. 품질 품질이 나빠져서11. 

소비자 선호도가 높아져서2. 

공급/
가격/
수요

물량공급이 안정적이지 않아서12. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어질 것 같아서3. 물량공급이 줄어들어서13. 

육류가격이 낮아질 것 같아서4. 거래처가 수가 줄어들어서14. 

사육두수 증가하여5. 가격이 비싸져서15. 

수입육이 줄어들어서6. 소비자 수요가 줄 것 같아서16. 

가격이안정적이어서 7. 수입육 증가되어서17. 

경기가 좋아질 것 같아서8. 
경기/
경제 경기 침체 때문에18. 

경기/
경제

공급이 안정적이어서9. 

기타 기타 구체적으로999. ( :_____________)
기타

광고 홍보가 잘되어서10. 

기타 구체적으로99. ( :___________)

대분류 소분류

품질
품질이 좋아져서1. 

맛이 좋아져서2. 

공급 가격 수요/ /

소비자 수요가 증가할 것 같아서4. 

거래처 수요가 증가할 것 같아서5. 

가격이 안정적이어서6. 

가격이 저렴해서7. 

사육량이 많아져서8. 

공급이 안정적이어서9. 

경기 경제/ 마진이 좋아서10.  

기타 구체적으로99. ( :____________________)기타
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 에서 응답자만[PROG: 7 ]①② 감소이유 문 에서 응답자만[PROG: 7 ]④⑤

대분류 소분류 대분류 소분류

품질 품질이 좋아서1.  품질 품질이 나빠져서11.  

선호 소비자 선호도가 높아져서2.  

공급/
가격/
수요

물량공급이 안정적이지 않아서12.  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어질 것 같아서3.  물량공급이 줄어들어서13.  

육류가격이 낮아질 것 같아서4. 거래처가 수가 줄어들어서14.  

사육두수 증가하여5. 가격이 비싸져서15.  

수입육이 줄어들어서6. 소비자 수요가 줄 것 같아서16.  

가격이안정적이어서 7. 수입육 증가되어서17.  

공급이 안정적이어서8. 사육두수가 줄어들어서18.  

경기/
경제 경기가 좋아질 것 같아서9.  

경기/
경제 경기 침체 때문에19.  

기타

광고 홍보가 잘되어서10. 

기타 999 기타 구체적으로.  ( :___________)
기타 구체적으로99. ( :________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

④ ⑤

증가이유8-1. 감소이유8-2. 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서14. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서15. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서16. 

지방이 적어서4. 
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서17. 

선호 소비자 선호도가 높아서5. 소비자 수요가 줄 것 같아서18. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서6. 수입육 증가되어서19. 

가격이 저렴해서7. 경기/
경제

경기 침체 때문에20. 

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8. 소비자의 소득 감소로21. 

소비자의 소득 증대9. 기타 99 기타 구체적으로9. ( :_________)

건강/
영양

건강에 대한 인식이 좋아서 10. 　 　

다이어트에 좋아서11. 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서12. 　 　

메뉴의 용도가 다양해서13. 　 　

99 기타 구체적으로. ( :_________) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

① ②

③ ④

증가이유9-1-1 감소이유9-1-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1.  

품질

품질이 나빠져서16. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서17. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서18. 

지방이 적어서4. 

공급 가격/ /
수요

가격이 비싸서19. 

선호 소비자 선호도가 높아서5.  소비자 수요가 줄 것 같아서20.  

공급 가/
격 수요/

수요층이 넓어서6.  수입육 증가되어서21.  

가격이 저렴해서7. 
경기 경제/

경기 침체 때문에22.  

경기 경/
제

경기가 좋아질 것 같아서8. 소비자의 소득 감소로23.  

소비자의 소득 증대9. 
기타

조리가 번거로워서24.  

건강 영/
양

건강에대한인식이좋아서 10. 기타 구체적으로999. ( :__________)

다이어트에 좋아서11. 　 　

기타

조리가 간편해서12.  　 　

영양이 풍부해서13. 　 　

광고 홍보가 잘되어서14. 　 　

메뉴의 용도가 다양해서15. 　 　

기타 구체적으로99. ( :__________) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

① ② ③
④

증가이유10-1 감소이유10-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서13. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서14. 

지방이 적어서3. 육질이 질겨서15. 

선호 소비자가 선호하는 등급이라서4.  선호 등급에 대한 소비자 신뢰가 낮아서16. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서5.  
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서17. 

가격이 저렴해서6. 소비자 수요가 전반적으로 줄 것 같아서18. 

가격 대비 품질이 좋아서7. 수입육 증가되어서19. 

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8.  

경기 경/
제

경기 침체 때문에20. 

소비자의 소득 증대9. 소비자의 소득 감소로21. 

마진이 좋아서10. 마진이 안 좋아서22. 

건강/
영양

건강에 대한 인식이 좋아서 11. 기타 기타 구체적으로999. ( :________)

기타

광고 홍보가 잘되어서12.  　

기타 구체적으로99. ( :____________) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유11-1 감소이유11-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서16. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서17. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서18. 

지방이 적어서4. 

공급/
가격/
수요

소비자의 소득 감소로19. 

선호
소비자 선호도가 높아서5. 가격이 비싸서20. 

아이들 가족들이 좋아해서6. / 소비자 수요가 줄 것 같아서21. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서7. 수입육 증가되어서22. 

가격이 저렴해서8. 경기/
경제

경기 침체 때문에23. 

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서9. 기타 기타 구체적으로999. ( :__________)

소비자의 소득 증대10. 　

건강/
영양

건강에 대한 인식이 좋아서 11. 　 　

다이어트에 좋아서13. 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서14. 　 　

메뉴의 용도가 다양해서15. 　 　

기타 구체적으로99.   ( :_________) 　 　
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광고 홍보/
활동 측면

한우고기의 안전성 안심 먹거리 에 대한 홍보1. ( )
한우고기의 품질 우수성을 알리는 홍보2. 
좋은 품질 선별방법에 대한 홍보3. 

인지도 강화4. HACCP 
한우고기의 브랜드화5. 
이력제에 대한 홍보6. 

한우고기소비 증진을 위한 홍보6. 
다양한 매체를 통한 홍보7. 
다양한 한우고기 요리 메뉴 개발 홍보8. / , 
구제역 안전성에 대한 홍보9. 

기타 구체적으로19. ( :
    _______________________________

판촉
프로모션/

활동 측면

가격할인21. 
다양한 시식행사22. 
하위등급 할인판매23. 

판촉 홍보물 지원 24. /
한우고기 먹는 날 장려25. 

기타 구체적으로29. ( :
_______________________________

정책 측면

고기 등급제 간소화31. 
유통 간소화32. 
유통마진 인하33. 

지원 확대34. HACCP 
원산지 표시제 강화35. 
사육농가 지원책 강화36. 

가축질병예방 대책37. 
생산자와 소비자 간 직거래 확대38. 
가격 안정화39. 

기타49. :
_____________________________________

기타
매장 청결 시설지원51. 
가축질병 예방 교육52. 
생산원가 인하 노력53. 

사료가격 인하54. 
기타59. 

    ____________________________________

구분 세부 코드 복수 응답 가능( )

①

② ③
④
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유통업계 및 소비자 조사표
식육판매업 조사표 소매정육업. ( )

운영 경력SQ1) 년(                 )

연령SQ2) 만                세( )

지역SQ3) 

월 매출SQ4) 백만 원(                  )

업체 형태SQ5) 

응답자 성명 :                      연락처 :                           

업체명 :          

우리한우판매점 리스트 체크: 맞음 리스트 넘버( : ①            아님) ② 

주소 : 

면접원 
성  명

조사 일시 년     월     일 시      분2019 /     

연 락 처
면접원 번호( )

HP :                          
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품목 취급유무
년2017~18

년2018 년 대비 구입량 증감 여부2017

월평균
구입량

월평균
구입액
백만원( )
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 에서 응답자만[PROG: 4 ]①② 감소이유 문 에서 응답자만[PROG: 4 ]④⑤⑥ 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질 품질이 좋아서1.  품질 품질이 나빠져서11. 

선호 소비자 선호도가 높아져서2.  

공급/
가격 수요/

물량공급이 안정적이지 않아서12. 

공급/
가격 수요/

수요층이 넓어질 것 같아서3.  물량공급이 줄어들어서13. 

육류가격이 낮아질 것 같아서4. 거래처가 수가 줄어들어서14. 

사육두수 증가하여5. 가격이 비싸져서15. 

수입육이 줄어들어서6. 소비자 수요가 줄 것 같아서16. 

가격이안정적이어서 7. 수입육 증가되어서17. 

공급이 안정적이어서8. 경기 경제/ 경기 침체 때문에18. 

경기 경제/ 경기가 좋아질 것 같아서9. 

기타 기타 구체적으로999. ( :___________)
기타

광고 홍보가 잘되어서10. 

기타 구체적으로99. ( :___________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

대분류 소분류

품질
품질이 좋아져서1. 

맛이 좋아져서2. 

공급 가격/ /
수요

소비자 수요가 증가할 것 같아서3. 

거래처 수요가 증가할 것 같아서4. 

가격이 안정적이어서5. 

가격이 저렴해서6. 

사육량이 많아져서7. 

공급이 안정적이어서8. 

경기 경제/ 마진이 좋아서9. 

기타 기타 구체적으로99. ( :______________________________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 에서 응답자만[PROG: 7 ]①② 감소이유 문 에서 응답자만[PROG: 7 ]④⑤

대분류 소분류 대분류 소분류

품질 품질이 좋아져서1. 품질 품질이 나빠져서11.  

선호 소비자 선호도가 높아져서2. 

공급/
가격/
수요

물량공급이 안정적이지 않아서12.  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어질 것 같아서3. 물량공급이 줄어들어서13.  

육류가격이 낮아질 것 같아서4. 고객 손님 이 수가 줄어들어서14.  ( )

사육두수 증가하여5. 가격이 비싸져서15.  

수입육이 줄어들어서6. 소비자 수요가 줄 것 같아서16.  

가격이안정적이어서 7. 수입육 증가되어서17.  

공급이 안정적이어서8. 사육두수가 줄어들어서18.  

경기/
경제 경기가 좋아질 것 같아서9.  

경기/
경제 경기 침체 때문에19.  

기타 광고 홍보가 잘되어서10. 

기타 기타 구체적으로999. ( :____________)
기타 기타 구체적으로99. ( :_______)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

④ ⑤

증가이유8-1. 감소이유8-2. 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1.  
품질
품질

품질이 나빠져서14.  

육질이 부드러워서2.  지방이 많아서15.  

가격 대비 품질이 좋아서3.  
공급 가격/
수요/

가격이 비싸서16.  

지방이 적어서4.  소비자 수요가 줄 것 같아서17.  

선호 소비자 선호도가 높아서5.  수입육 증가되어서18.  

공급 가격/
수요/

수요층이 넓어서6.  
경기 경제/

경기 침체 때문에19.  

가격이 저렴해서7.  소비자의 소득 감소로20.  

경기 경제/
경기가 좋아질 것 같아서8.  기타 기타 구체적으로999.  ( :____________)

소비자의 소득 증대9.  　 　

건강 영양/
건강에대한인식이좋아서 10. 　 　

다이어트에 좋아서11. 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서12. 　 　

메뉴의 용도가 다양해서13. 　 　

기타 구체적으로99. ( :____________) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

① ②

③ ④

증가이유9-1-1 감소이유9-1-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서16. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서17. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서18. 

지방이 적어서4. 
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서19. 

선호 소비자 선호도가 높아서5.  소비자 수요가 줄 것 같아서20. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서6.  수입육 증가되어서21. 

가격이 저렴해서7.  경기/
경제

경기 침체 때문에22. 

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8.  소비자의 소득 감소로23. 

소비자의 소득 증대9.  
기타

조리가 번거로워서24. 

건강/
영양

건강에대한 인식이 좋아서 10. 기타 구체적으로999. ( :_________)

다이어트에 좋아서11. 　 　

영양이 풍부해서12. 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서13. 　 　

메뉴의 용도가 다양해서14. 　 　

조리가 간편해서15. 　 　

기타 구체적으로99. ( :___________) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

① ② ③
④

증가이유10-1 감소이유10-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서13. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서14. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서15. 

지방이 적어서4. 선호 등급에 대한 소비자 신뢰가 낮아서16. 

선호 소비자가 선호하는 등급이라서5. 
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서17. 

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서6. 소비자 수요가 전반적으로 줄 것 같아서18. 

가격이 저렴해서7. 수입육 증가되어서19. 

경기 경제/

경기가 좋아질 것 같아서8. 

경기/
경제

경기 침체 때문에20. 

소비자의 소득 증대9. 소비자의 소득 감소로21. 

마진이 좋아서10. 마진이 안 좋아서22. 

건강 영양/ 건강에대한인식이좋아서 11. 기타 기타 구체적으로999. ( :___________)

기타

광고 홍보가 잘되어서12. 　 　

기타 구체적으로99. ( :_____________) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유11-1 감소이유11-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1. 

품질

품질이 나빠져서15. 

육질이 부드러워서2. 지방이 많아서16. 

가격 대비 품질이 좋아서3. 육질이 질겨서17. 

지방이 적어서4. 

공급 가격/
수요/

가격이 비싸서18. 

선호
소비자 선호도가 높아서5. 소비자 수요가 줄 것 같아서19. 

아이들 가족들이 좋아해서6. / 수입육 증가되어서20. 

공급 가격/
수요/

수요층이 넓어서7. 
경기 경제/

경기 침체 때문에21. 

가격이 저렴해서8. 소비자의 소득 감소로22. 

경기 경제/
경기가 좋아질 것 같아서9.  기타 기타 구체적으로999. ( :____________)

소비자의 소득 증대10. 　 　

건강 영양/
건강에대한인식이좋아서 11. 　 　

다이어트에 좋아서12. 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서13. 　 　

메뉴의 용도가 다양해서14. 　 　

기타 구체적으로99. ( :________________) 　 　
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광고 홍보/
활동 측면

한우고기의 안전성 안심 먹거리 에 대한 1. ( )

홍보

한우고기의 품질 우수성을 알리는 홍보2. 

좋은 품질 선별방법에 대한 홍보3. 

인지도 강화4. HACCP 

한우고기의 브랜드화5. 

이력제에 대한 홍보6. 

한우고기소비 증진을 위한 홍보6. 

다양한 매체를 통한 홍보7. 

다양한 한우고기 요리 메뉴 개발8. / , 

홍보

구제역 안전성에 대한 홍보9. 

기타 구체적으로19. ( :

    _______________________________

판촉
프로모션/

활동 측면

가격할인21. 

다양한 시식행사22. 

하위등급 할인판매23. 

판촉 홍보물 지원24. /

한우고기 먹는 날 장려25. 

기타 구체적으로29. ( :

_______________________________

정책 측면

고기 등급제 간소화31. 

유통 간소화32. 

유통마진 인하33. 

지원 확대34. HACCP 

원산지 표시제 강화35. 

사육농가 지원책 강화36. 

가축질병예방 대책37. 

생산자와 소비자 간 직거래 확대38. 

가격 안정화39. 

기타49. :

_____________________________________

기타

매장 청결 시설지원51. 

가축질병 예방 교육52. 

생산원가 인하 노력53. 

사료가격 인하54. 

기타59. 

    ____________________________________

구분 세부 코드 복수 응답 가능( )
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①

② ③
④



부록  305

유통업계 및 소비자 조사표
일반음식점 조사표 요식업체. ( )

운영 경력SQ1) 년(                 )

연령SQ2) 만                세( )

지역SQ3) 

월 매출SQ4) 백만 원(                  )

취급 쇠고기SQ5) 

업체 형태SQ6) 

수입쇠고기만 선택시 번만 제시[SQ5. (2) (5) ]

수용가능인원수SQ7)
회 수용 기준   1

응답자 성명 :                      연락처 :                           

업체명 :                     

우리한우판매점 리스트 체크: 맞음 리스트 번호( :①            아님) ② 

주소 : 

면접원 
성  명

조사 일시 년     월     일 시      분2019 /     

연 락 처 면접원 번호( ) HP :                          
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품목 취급유무
년2017~18

년2018 년 대비 구입량 증감 여부2017

월평균
구입량

월평균
구입액
백만원( )
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 에서 [PROG: 3 ①② 응답자만 ] 감소이유 문 에서 응답자만[PROG: 3 ]④⑤⑥ 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질 품질이 좋아서1  품질 품질이 나빠져서11  

선호 소비자 선호도가 높아져서2  경기/
경제

경기 침체 때문에12  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어질 것 같아서3  

공급/
가격/
수요

물량공급이 안정적이지 않아서13  

육류가격이 낮아질 것 같아서4 물량공급이 줄어들어서14  

사육두수 증가하여5 거래처가 수가 줄어들어서15  

수입육이 줄어들어서6 가격이 비싸져서16  

가격이안정적이어서 7 소비자 수요가 줄 것 같아서17  

공급이 안정적이어서8 수입육 증가되어서18  

경기/
경제 경기가 좋아질 것 같아서9  기타 기타 구체적으로999  ( :_______)

기타
광고 홍보가 잘되어서10  　 　

기타 구체적으로99 ( :_______) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

대분류 소분류

품질
품질이 좋아져서1. 

맛이 좋아져서2. 

공급 가격 수/ /
요

소비자 수요가 증가할 것 같아서4. 

거래처 수요가 증가할 것 같아서5. 

가격이 안정적이어서6. 

가격이 저렴해서7. 

사육량이 많아져서8. 

공급이 안정적이어서9. 

경기 경제/ 마진이 좋아서10. 

기타 기타 구체적으로99. ( :______________________________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

대분류 소분류

품질

맛이 좋아서1. 

품질이 우수해서2. 

육질이 부드러워서3. 

육즙이 풍부해서4. 

마블링이 적당해서5. 

가격 대비 품질이 좋아서6. 

지방이 적어서7. 

등급별 품질에 차이가 거의 없어서8. 

선호 소비자가 선호하는 등급이라서9. 

공급 가격/ /
수요

가격이 적당해서10. 

가격이 저렴해서11. 

공급이 원활해서 구입이 용이해서12. /

경기 경제/
마진이 좋아서13. 

경기 침체 때문에14. 

건강 영양/ 건강에 대한 인식이 좋아서15. 

기타
수입육과 경쟁하기 위해서16. 

기타 구체적으로99. ( :______________________________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 에서 응답자만[PROG: 6 ]①② 감소이유 문 에서 응답자만[PROG: 6 ]④⑤

대분류 소분류 대분류 소분류

품질 품질이 좋아서1. 품질 품질이 나빠져서11.  

선호 소비자 선호도가 높아져서2. 

공급/
가격/
수요

물량공급이 안정적이지 않아서12.  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어질 것 같아서3. 물량공급이 줄어들어서13.  

육류가격이 낮아질 것 같아서4. 거래처가 수가 줄어들어서14.  

사육두수 증가하여5. 가격이 비싸져서15.  

수입육이 줄어들어서6. 소비자 수요가 줄 것 같아서16.  

가격이안정적이어서 7. 수입육 증가되어서17.  

공급이 안정적이어서8. 사육두수가 줄어들어서18.  

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서9. 경기/
경제

경기 침체 때문에19.  

기타
광고 홍보가 잘되어서10. 

기타
기타 구체적으로999.  ( :___________)

기타 구체적으로99. ( :______________) 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

① ②
③ ④

증가이유7-1 감소이유7-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1  
경기/
경제

경기 침체 때문에14  

육질이 부드러워서2 소비자의 소득 감소로15  

가격 대비 품질이 좋아서3 
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서16  

지방이 적어서4 소비자 수요가 줄 것 같아서17  

선호 소비자 선호도가 높아서5  수입육 증가되어서18  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서6  

품질

품질이 나빠져서19  

가격이 저렴해서7 지방이 많아서20  

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8  육질이 질겨서21  

소비자의 소득 증대9 기타 기타 구체적으로999  ( :______________)

건강/
영양

건강에대한인식이좋아서 10 　 　

다이어트에 좋아서11 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서12  　 　

메뉴의 용도가 다양해서13 　 　

기타 구체적으로99 ( :________) 　 　
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

① ② ③
④

증가이유8-1 감소이유8-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1  

품질

품질이 나빠져서13  

육질이 부드러워서2 지방이 많아서14  

가격 대비 품질이 좋아서3 육질이 질겨서15  

지방이 적어서4 선호 등급에 대한 소비자 신뢰가 낮아서16  

선호 소비자가 선호하는 등급이라서5  
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서17  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서6  
소비자 수요가 전반적으로 줄 것 18  

같아서

가격이 저렴해서7 수입육 증가되어서19  

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서8  

경기/
경제

경기 침체 때문에20  

소비자의 소득 증대9 소비자의 소득 감소로21  

마진이 좋아서10 마진이 안 좋아서22  

건강/
영양'

건강에대한인식이좋아서 11 기타 기타 구체적으로999  ( :______________)

기타
광고 홍보가 잘되어서12  

기타 구체적으로99 ( :___________) 　 　
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] 소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유9-1 감소이유9-2 

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

품질이 우수해서1  

품질

품질이 나빠져서15  

육질이 부드러워서2 지방이 많아서16  

가격 대비 품질이 좋아서3 육질이 질겨서17  

지방이 적어서4 
공급/
가격/
수요

가격이 비싸서18 

선호
소비자 선호도가 높아서5  소비자 수요가 줄 것 같아서19  

아이들 가족들이 좋아해서6 / 수입육 증가되어서20  

공급/
가격/
수요

수요층이 넓어서7  
경기/
경제

경기 침체 때문에21  

가격이 저렴해서8 소비자의 소득 감소로22  

경기/
경제

경기가 좋아질 것 같아서9  기타 기타 구체적으로999  ( :________)

소비자의 소득 증대10 　 　

건강/
영양

건강에대한인식이좋아서 11 　 　

다이어트에 좋아서12 　 　

기타

광고 홍보가 잘되어서13  　 　

메뉴의 용도가 다양해서14 　 　

기타 구체적으로99 ( :____) 　 　
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지금부터 년 월 말 부정 청탁 금지법 일명 김영란법 시행 이후에 대해서 몇가지 2016 9 ( ) ※ 
질문을 드리겠습니다.

부정 청탁 금지법 시행 전 후 월 평균 매출 증감 정도/
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광고 홍보/
활동 측면

한우고기의 안전성 안심 먹거리 에 대한 1. ( )

홍보

한우고기의 품질 우수성을 알리는 홍보2. 

좋은 품질 선별방법에 대한 홍보3. 

인지도 강화4. HACCP 

한우고기의 브랜드화5. 

이력제에 대한 홍보6. 

한우고기소비 증진을 위한 홍보6. 

다양한 매체를 통한 홍보7. 

다양한 한우고기 요리 메뉴 개발8. / , 

홍보

구제역 안전성에 대한 홍보9. 

기타 구체적으로19. ( :

    _______________________________

판촉
프로모션/

활동 측면

가격할인21. 

다양한 시식행사22. 

하위등급 할인판매23. 

판촉 홍보물 지원24. /

한우고기 먹는 날 장려25. 

기타 구체적으로29. ( :

_______________________________

정책 측면

고기 등급제 간소화31. 

유통 간소화32. 

유통마진 인하33. 

지원 확대34. HACCP 

원산지 표시제 강화35. 

사육농가 지원책 강화36. 

가축질병예방 대책37. 

생산자와 소비자 간 직거래 확대38. 

가격 안정화39. 

기타49. :

_____________________________________

기타

매장 청결 시설지원51. 

가축질병 예방 교육52. 

생산원가 인하 노력53. 

사료가격 인하54. 

기타59. 

    ____________________________________

구분 세부 코드 복수 응답( )
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①

② ③
④
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소비자 조사표 가구 소비. ( )Ⅴ

쇠고기 돼지고기 오리고기 닭고기( , , , )

면접원 
성  명

조사 일시 년     월     일 시      분2019 /     

연 락 처 HP :                          
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입력 금액 옆에 제시[PROG: ]

소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

미만 기입[PROG: 100 ]

대분류 소분류

품질
맛이 좋아서1. 

품질을 믿을 수 있어서2. 

요리 반찬 국거리 등 용도에 따라  필요해서3. /

경기 경제/
한우고기 소비를 위해서 한우고기 농가를  위해4. ( )

직거래 장터를 이용해서5. 

건강 영양/
가족들의 건강 영양보충을 생각해서6. /

아이들의 성장을 생각해서7. 

가족
가족들이 좋아해서8. 

식구가 늘어서9. 

가격
외식하는 것보다 저렴해서10. 

가격차이가 별로 없어서11. 

기타
단골 집 정육점 등 이 믿을만해서12. ( )

기타 구체적으로99. ( :__________________________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

초과 미만 기입[PROG: 100 1,000 ]

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

수입쇠고기도 맛이 있어서1  

경기 경/
제

경제적으로 부담이 되어서11  

한우 품질이 안좋아서2 소득이 줄어서12  

한우 품질을 믿을 수 없어서3 물가가 전반적으로 올라서13  

선호
수입 쇠고기도 믿을만해서4  경기가 안좋아져서14  

쇠고기를 좋아하지 않아서5 

건강 영/
양

건강을 위해서 고기섭취 줄임15  

공급 가/
격 수요/

가격이 비싸서 낮춰도 가격이 비싸서6  ( ) 다이어트를 위해서16  

돼지고기 구매 증가7 식생활개선을 위해 고기소비를 줄임17  

생선의 구매 증가8 채소 소비를 늘리기 위해서18  

오리고기 구매 증가9 가족 식구가 줄어서19  

닭고기 구매 증가10 기타 기타 구체적으로99 ( :____________)
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소분류만 제시 [PROG: ROTATION]

증가이유 문 응답자[PROG: 10. ]①② 감소이유 문 응답자[PROG: 10. ]④⑤⑥

대분류 소분류 대분류 소분류

품질

맛이 좋아서1. 

품질

맛이 없어서9.  

품질이 좋아서 믿을 수 있어서2. ( ) 품질이 안 좋아서 믿을 수 없어서10. ( )

공급 가격 수요/ / 가격이 저렴해서3. 공급 가격 수요/ / 가격이 비싸서11.  

경기 경제/ 소득 증가4. 경기 경제/ 소득 감소12.  

건강 영양/
건강을 위해5. 

건강 영양/
건강에 안 좋아서13.  

식구수 증가6. 식구수 감소14.  

가족 가족들이 좋아해서7. 가족 가족들이 싫어해서15.  

기타
판촉을 많이 해서8. 

기타
판촉을 적게 해서16.  

기타99. ( ) 기타999. ()



326 부록   



부록  327



328 부록   



부록  329



330 부록   



부록  331



332 부록   



부록  333



334 부록   

지금부터 년 월 말 부정 청탁 금지법 일명 김영란법 시행 이후에 대해서 몇가지 2016 9 ( ) ※ 
질문을 드리겠습니다.



부록  335

DQ2-1. 님의 가족구성은 어떻게 되십니까 첫째를 기준으로 말씀해 주십시오00 ? .

① 기혼이며 자녀 없음. 

② 기혼이며 첫째 자녀 초등학생 및 유아. -

③ 기혼이며 첫째 자녀 중 고등학생. - , 

④ 기혼이며 첫째 자녀 세 이상의 미혼 자녀 . -20

⑤ 기혼이며 첫째 자녀 세 이상의 기혼 자녀. -20

① 무학 ② 초등학교 졸업
③ 중 고졸/ ④ 대졸 대학생 및 휴학생 포함( )

⑤
대학원 졸 대학원생 및 휴학생 포(

함)

① 기혼 번으로(DQ2-1 ) ② 미혼 번으로(DQ3 )



336 부록   

① 만 원 미만200 ② 만 원 만 원200 ~299
③ 만 원 만 원300 ~399 ④ 만 원 만 원400 ~499
⑤ 만 원 만 원500 ~599 ⑥ 만 원 만 원600 ~699
⑦ 만 원 만 원700 ~799 ⑧ 만 원 이상800



부록  337

소비자 조사표 외식 소비. ( )Ⅵ

※ 본 설문에서 외식이란?  

가족동반이나 직장 동료 지인 혹은 혼자 외부의 식당에서 사먹은 경우를 / , 

말합니다 직장인이 회사에 출근해서 먹는 아침 점심 저녁은 제외합니다( / / ).

쇠고기 돼지고기 오리고기 닭고기( , , , ) 

연령SQ1) 

지역SQ2) 

이름 :                      연락처 :                           

면접원 
성  명

조사 일시 년     월     일 시      분2019 /     

연 락 처 HP :                          



338 부록   

쇠고기 돼지고기 오( , , 

리고기 닭고기, )



부록  339



340 부록   



부록  341



342 부록   



부록  343



344 부록   

지금부터 년 월 말 부정 청탁 금지법 일명 김영란법 시행 이후에 대해서 몇가지 2016 9 ( ) ※ 
질문을 드리겠습니다.



부록  345



346 부록   



부록  347

DQ3-1. 님의 가족구성은 어떻게 되십니까 첫째를 기준으로 말씀해 주십시오00 ? .

① 기혼이며 자녀 없음. 

② 기혼이며 첫째 자녀 초등학생 및 유아. -

③ 기혼이며 첫째 자녀 중 고등학생. - , 

④ 기혼이며 첫째 자녀 세 이상의 미혼 자녀 . -20

⑤ 기혼이며 첫째 자녀 세 이상의 기혼 자녀. -20

① 무학 ② 초등학교 졸업

③ 중 고졸/ ④ 대졸 대학생 및 휴학생 포함( )

⑤ 대학원 졸 대학원생 및 휴학생 포함( )

① 기혼 번으로(DQ3-1. ) ② 미혼 번으로(DQ4 )



348 부록   

① 만 원 미만200 ② 만 원 만 원200 ~299

③ 만 원 만 원300 ~399 ④ 만 원 만 원400 ~499

⑤ 만 원 만 원500 ~599 ⑥ 만 원 만 원600 ~699

⑦ 만 원 만 원700 ~799 ⑧ 만 원 이상800



참고문헌  349

이정환 고영곤 조영득 이승정 우가영 한국갤럽 한우산업 모니터링 보고서 「
소비자 및 유통업자 조사와 한우 동향 한우자조금관리위원회 용역」

보고서 인스티튜트
박이걸 신고은 이기쁨 한우산업 동향과 전망 한우산업 모니터링 보고서 「

한우자조금관리위원회 용역보고서 테일러넬슨 소프레스 코리아」
최승철 박재홍 김현중 김범준 문병훈 한우고기 소비유통 모니터링 한우「 」

자조금관리위원회 건국대학교 서울마케팅리서치
김명환 권태진 정우석 우가영 박도진 년 한우고기 소비유통 모니터「

링 인스티튜트 테일러넬슨소프레스 코리아 한우자조금관리위원회」
김명환 권태진 김하은 우가영 년 한우고기 소비유통 모니터링「 」

인스티튜트 테일러넬슨소프레스 코리아 한우자조금관리위원회
김명환 권태진 표유리 우가영 년 한우고기 소비유통 모니터링「 」

인스티튜트 테일러넬슨소프레스 코리아 한우자조금관리위원회
이계임 황윤재 김동원 반현정 박인호 식품소비행태조사 기초분석보「

고서 한국농촌경제연구원」
이계임 반현정 허성윤 박인호 김태희 전현정 식품소비행태조사 기「

초분석보고서 한국농촌경제연구원」
이계임 최종우 허성윤 반현정 임승주 박인호 김태희 식품소비행태「

조사 기초분석보고서 한국농촌경제연구원」
이계임 김상효 허성윤 임승주 김종민 박인호 식품소비행태조사 기「

초분석보고서 한국농촌경제연구원」
김창호 이동명 이동주 김화성 소진아 칸타코리아 년 한우고기 소비「

유통 모니터링 한우자조금관리위원회」


