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◦ 최근 우리나라뿐만 아니라 일본, 미국, 유럽 등 전세계적으로 이슬람교도인 

무슬림 인구 증대에 따른 “할랄(Halal)"식사법이 주목을 받고 있음.

- 할랄제품과 서비스는 무슬림 사이에서 수용 가능성이 높고 일반 소비자 또한 비건 

및 할랄제품을 찾고 있기 때문에 글로벌 시장에서 할랄제품의 지속적 확대가 예상됨.

◦ 우리나라도 2016년 10월부터 말레이시아와의 검역 협상을 시작으로 한우고기를 

수출하기 위해 지속적으로 노력해왔으며, 2023년 3월 말레이시아 할랄인증

기관인 자킴(JAKIM, 말레이시아 이슬람개발부)이 국내 할랄전용 도축장을 최종 

승인하면서 한우고기 수출길이 열리게 됨.

◦ 그러나 우리나라 한우산업은 ①내수 시장에 민감하고 의존적, ②비선호 부위·

등급 판매 부진으로 지속적 적자 야기, ③수출 실적 미미, 쇠고기 시장 개방 

선제적 대응 어려움, ④구제역 발생 등 수출 등의 위협적 요인 및 한계점이 

존재함으로 이에 따른 선제적 대비가 필요한 실정임.

- 하지만 현재 국내에서는 할랄 관련 부분은 모두 수출시장에 집중되어 있으며, 수출

관련 자료만 존재하는 실정임.

◦ 따라서 본 연구에서는 국내 할랄인증 한우에 정책 수립에 필요한 기초자료를 

제공함에 그 목적을 설정함.

◦ 연구 주요 진행 방법은 국내 할랄 수입제품의 유통 및 판매 현황 실태조사와 

할랄 수입쇠고기 대체 의향 조사 등의 설문조사를 병행하였으며, 주요 사례를 

분석하여 국내 시장의 할랄인증 한우고기 판매 방안 및 정부 지원 방안 등을 

제시함.

요   약   문



◦ 도축장 및 인증건수 실태조사 분석 결과, 현재 우리나라에는 쇠고기 도축

장만이 인증을 받은 것으로 확인됨.

- 닭고기 및 양고기 할랄인증 도축장은 없으며,

- 국내 할랄인증 취득업체 수 추정 분석 결과 총 531건의 할랄인증 취득이 조사

되었으며, 취득업체수는 약 357개로 추정됨.

◦ 주요 유통채널 분석 결과, 수입회사를 중심으로 도매상, 소매점으로 전통적 

방식과 온라인 판매가 추가된 구조로 형성되어 있음.

- 오프라인 시장 규모가 70%, 온라인이 30% 수준으로 조사되었으며,

- 오프라인은 도매상에서 할랄전문매장과 대형마트를 중심으로 판매가 이루어지고 

있으며, 온라인은 다수의 온라인판매점을 통해 중계 판매되고 있음.

◦ 또한 주요 해외사례를 분석한 결과,

- 캐나다는 할랄 소비자의 할랄 관련 신뢰성 확보를 위해 2016년부터 음식 포장지, 

라벨, 광고 자료에 할랄 표시와 관련해 인증기관 명칭 또는 담당자 이름 표기를 

제도적으로 의무적 규제사항으로 규정하였고, 그 외 지속적인 할랄 모니터링을 기반

으로 할랄 신뢰성 향상을 위해 신속히 대응할 수 있는 할랄 관리 및 감독기관을 

지정 및 운영하고 있음.

- 일본은 할랄 대응 제품 생산을 활발히 진행하고 있으며, 2013년 10월에 할랄 

코이쿠치 간장을 출시하고, 호텔들은 무슬림 직원 채용과 기도실 마련 등의 다양한 

노력을 통해 할랄 메뉴를 제공하고 있음.

◦ 국내 할랄 한우고기 수요 추정은 낙관적, 보수적 시나리오를 구분하여 분석함.

- 보수적 시나리오는 OIC 회원국 국적의 국내 체류 외국인의 소비량을 합산한 

결과에 국내 쇠고기 시장 점유율 중 한우, 육우를 구분하여 제시하였으며,

- 낙관적 시나리오는 OIC 회원국과 비OIC 회원국 국적 외국인 모두를 포함한 국내 

체류 외국인의 소비량을 합산한 결과에 국내 쇠고기 시장 점유율 중 한우, 육우를 

구분하여 제시함. 

- 분석 결과(국내시장 한우고기 평균 32% 점유율 가정), 낙관적 시나리오의 경우 

연간 약 2,496두, 보수적 시나리오의 경우 연간 약 769두 수준으로 국내 할랄 

한우고기 수요가 발생할 것으로 분석됨.



◦ 설문조사 분석 결과를 중요사항만 재정리하면,

- 다수의 거주 무슬림 및 방문 무슬림들 중 약 92% 수준이 ‘국내 할랄 인증 식품 

및 식당 등의 할랄 신뢰를 할 수 없다’는 것으로 분석되었으며,

- ‘반드시 할랄인증 구매 제품’은 육류와 육가공품이 약 평균 85% 수준으로 나타남.

- 또한 거주 무슬림을 대상으로 ‘KMF 인증 제품 구매 경험’을 물어본 결과, KMF

인증 존재를 모르거나 제품 구매가 어려워서라도 응답한 경우가 약 90.8% 수준으

로 전혀 존재하는지도 몰랐다고 응답한 경우도 약 58.4%로 나타남.

- 그 외 대국민을 대상으로 ‘할랄인증 한우고기 대체 가능성’ 분석 결과, 대체 

가능하다고 응답한 경우가 약 70% 수준이었으며, ‘종교적 문제가 고려될 수 

있는지’에 대한 응답의 경우에서는 86.8%가 고려 대상이 아니라고 응답함.

◦ 위와 같은 결과를 바탕으로 국내 할랄인증 한우고기 국내 유통 방안은 아래와 

같음.

- 대표상권(공항 및 이태원 등)을 중심으로 할랄전문식당 및 할랄 한우고기 전문 식당 

시범사업을 실시하고,

- 정육부위(비선호부위) 판매를 위한 인바운드 시장에 다양한 밀키트상품(Ex. 불고기, 

카레, 도시락 등)을 개발하여 시범사업으로 운영할 필요가 있음,

- 또한 고소득 무슬림들이 방한할 때 성형 패키지 상품과 관련 업계의 연계를 통해 

국내 할랄 한우고기를 체험하고 귀국 후 자국에서 할랄 한우고기를 소비할 수 있

도록 체험의 기회를 제공하도록 함.

- 그 외 주요 해외사례와 같이 기도실 및 관련 용품 제공할 필요성도 있으며, 사

전적 관련 메뉴 등 공개, 할랄인증기관 통일 및 모니터링을 강화하기 위한 별도의 

기관 및 모니터링 협의체를 구축할 필요성도 있음.

∙ 본 연구 보고서에서 제시된 사례와 같이 이미 국내 시장에 허위 할랄인증 제품이 

등장하였기 때문에 관련 모니터링 준비가 시급히 이루어질 필요가 있음,

- 마지막으로 판매 대상에 따른 등급별 구분 및 한우 등급 품질 균일화가 필요함.

∙ 대국민을 대상으로 할 것인지, 거주 및 방한 무슬림을 대상으로 할 것인지, 호텔 및 

공항, 성형 패키지 상품과 연계한 방안 무슬림을 대상으로 할 것인지에 따른 등급별 

구분이 반드시 필요하며, 기존 홍콩 수출시 문제가 된 한우고기 등급별 제품 균일화도 

반드시 고려되어야 함.
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제1절 연구 배경 및 목적

□ 연구의 명칭

◦ 국내 할랄인증 한우고기 국내 유통방안 연구

□ 연구의 배경 및 목적

◦ 국내 무슬림 인구는 2018년 기준 26만 명으로 추산되고 있으나 국내에는 

할랄도축장이 부재하여 국내 무슬림 할랄식육 소비량 전체를 수입에 의존

하고 있는 상황임. 

◦ 한편 최근 홍콩, 도쿄 등 주요 국제도시에는 할랄축산, 할랄식품에 대한 

시장 형성, 다문화 포용 국제 트렌드를 반영하고 있어 우리나라 또한 이러한 

트렌드에 대응한 할랄식품 확보가 필요함.

◦ 그러나 국내의 한우산업은 ① 내수 시장에 민감하고 의존적, ② 비선호 

부위·등급 판매 부진으로 지속적 적자 야기, ③ 수출 실적 미미, 쇠고기 

시장 개방 선제적 대응 어려움 등의 한계점이 있음.

◦ 또한 국내 한우 수출은 2개국을 대상으로 연간 50톤/년 수출 실적 보유하고 

있으며, 홍콩 외 국가 수출 실적이 부진함.

◦ 이러한 수출 부진의 문제로 인해 국내 할랄인증 한우고기는 구제역 발생 등 

수출시장에 대한 위협적 요소 발생 가능하며, 이러한 문제로 인해 발생될 

수 있는 수출 중단 사태에 대한 선제적 대비가 필요함.

◦ 그러나 국내 할랄인증 한우에 대한 시장 규모 및 유통, 판매 등의 관련 

자료는 전무한 상태로 이로 인한 유사시 대응력 저하가 우려되어 국내 할랄

식품 및 할랄인증 한우에 대한 시장 현황에 대한 체계적인 조사, 연구가 

이루어질 필요가 있음.
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제2절 연구의 범위

□ 시·공간적 범위

◦ 시간적 범위 : 2023년

◦ 공간적 범위 : 대한민국 전역

□ 내용적 범위

구분 내용

국내 할랄 도축장 

실태조사 및 할랄 

수입쇠고기 대체 

의향 조사

§ 국내 할랄 도축장 실태조사

- 도축장 인증 유지비용 분석

- 국내 할랄 도축장 한우고기 유통 및 판매 구조 분석

§ (설문조사)할랄 수입쇠고기 대체 의향 조사

- 구매형태(식품 구매 빈도, 국내 거주 무슬림 주요 식품 구매처, 외식 빈도 등)

- 할랄식품 구매 관련 태도, 할랄여부 중요 확인 품목

- 할랄인증 한우고기 구매 및 소비 의향 조사

- 할랄인증 한우고기에 대한 인식과 신뢰성 조사 등

국내 할랄 쇠고기 

현황 분석

§ 국내 할랄 수입업체 조사

- 수입량, 판매처, 판매가격 등 분석

- 유통 시 제품 이슈 사례

§ 국내 할랄 쇠고기 유통, 판매 현황 조사

- 수입단계부터 소비자 판매까지 전단계 유통 구조 분석

국내 할랄인증 

한우고기 국내 

유통방안

§ 주요 사례 분석

- 일본 등 주요 사례 분석을 통한 벤치마킹

§ 정부 차원의 지원 방안 제시

§ 국내 유통을 위한 관련 정보 및 절차 등 마련

┃표 Ⅰ-1. 내용적 범위
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제3절 연구 추진 절차

◦ 본 연구는 국내 할랄 쇠고기 시장의 현황·여건을 분석하고 경쟁국 전략 

분석을 수행하며, 실태조사를 통한 국내 할랄인증 쇠고기의 경쟁력 및 

매력도 분석을 바탕으로 국내 소비자 실태 및 유통실태를 파악하여 국내 

할랄인증 한우고기의 유통방안을 도출하고자 함.

┃그림 Ⅰ-1. 연구추진절차





제2장

제2장 국내 할랄인증 현황 및 
유통실태 분석

할랄인증 한우고기 국내 유통 방안 연구



2024
한우자조금관리위원회 HANWOO BOARD

할랄인증 한우고기 국내 유통 방안 연구

최종보고서



할랄인증 한우고기 국내 유통 방안 연구 Ⅰ 9

제1절 국내 할랄인증 현황 분석

◦ 본 연구는 할랄과 할랄인증에 대한 정의, 정책 및 제도의 변화 등에 대한 

이해가 사전적으로 반드시 수반될 필요가 있음.

- 아직 국내에는 할랄 및 할랄인증에 대한 정확한 인지를 하고 있지 못한 부분을 

감안하고 연구 전반에 대한 이해도 향상, 연구 목적을 중심으로 반드시 필요

하다고 해당되는 부분만 검토 후 요약하여 제시함.

1. 할랄인증

가. 할랄인증1)

◦ 할랄인증은 과거 생산자가 직접 자신의 제품이 할랄임을 선언하는 방식

이었으나, 무슬림국가와 비무슬림국가 간 무역이 증대되면서 무슬림 국가

들이 할랄임을 입증할 것을 요구함에 따라 보다 객관적으로 제3의 기관, 

특히 수출 대상국가의 인증기관에서 인증하는 방식으로 변화됨.

- 할랄식품으로 인정받기 위해서는 사용하는 모든 재료의 생산에서부터 유통까지 

이슬람율법에 따라야하기 때문에 대부분의 이슬람 문화권에서는 할랄식품을 

포함한 할랄인증 제도를 도입하여 소비자의 선택에 도움을 주고 있음.

◦ 할랄인증은 이슬람 율법인 샤리아 해석에 대한 국가와 종파 간 견해차와 

식문화에 대한 지역별 다양한 관습 때문에 현재까지 국제적으로 통합된 

기준이 없음.

- 하지만, 할랄인증은 비할랄 재료의 포함 여부, 할랄방식으로 도축되지 않은 

육류 및 그 성분의 함유 여부, 그리고 제조 과정에서 비할랄 식품과의 교차오염 

여부 등이 검증된 증거로 볼 수 있음.

- 할랄인증은 절차가 복잡하고 국가 혹은 기관별 표준이 다르다는 애로사항이 

존재하지만, 일반적으로 서류심사 및 현장실사 후 샤리아위원회 승인 단계를 

거쳐 할랄인증서를 발급하는 것이 공통적인 절차라 할 수 있음.

1) 해외식품인증 정보포털, https://www.foodcerti.or.kr/
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나. 국가별 할랄인증 표준

□ 말레이시아

◦ 말레이시아는 말레이시아 표준부에서 말레이시아표준법(Standards of Malaysia 

Act 1996)에 근거하여 국가인증 기준을 정하며, 실제 인증업무는 JAKIM의 

Halal Management Division(할랄관리부)에서 전담함.

- JAKIM은 말레이시아 정부 총리실에 소속된 기관으로, 말레이시아의 할랄로고 

개발과 할랄인증 시스템을 총괄하는 주체이며 2012년부터 유일한 말레이시아 

할랄인증기관으로 지정되어 운영됨.

- 또한 말레이시아 자국 및 수출시장에 대한 할랄인증서를 발급하는 역할뿐만 

아니라, 모니터링 및 할랄지침을 효과적으로 시행하고 있음

◦ JAKIM의 할랄인증은 국내 및 해외에서 구분되어 자국내 할랄인증은 식품, 

화장품, 의약품 등 다양한 분야의 제품과 서비스에 걸쳐 이뤄지고 있으며, 

해외인증은 주로 식품 및 화장품 분야에 국한되어 있음.

- 말레이시아 표준부는 국제표준화기구와 동일한 정책을 사용하며 할랄식품의 

제조 및 취급에 있어 식품산업에 대한 실질적인 지침을 제공함.

할랄인증 기준 할랄인증 주요 내용

MS 1500:2019 할랄 식품: 생산·준비·취급 및 저장에 관한 일반지침(3차 개정)

MS 2594:2015 식수처리에 사용되는 할랄 화학제품

MS 2400-1:2019 Part 1 할랄-토이반(Toyyiban)보증체계-운송망 서비스(1차 개정)

MS 2400-1:2019 Part 2 할랄-토이반(Toyyiban)보증체계–창고·보관 및 관련 활동(1차 개정)

MS 2400-1:2019 Part 3 할랄-토이반(Toyyiban)보증체계-소매업(1차 개정)

MS 1900:2014 이슬람 율법 기반의 품질관리 시스템

MS 2393:2013 이슬람 및 할랄 원칙

MS 2565:2014 할랄포장

MS 2424:2012 건강 보조제를 포함한 의약품 제조, 취급 기준

MS 2200-1:2008 Part 1 이슬람 소비자 제품

MS 2610:2015 할랄 관광 및 서비스 제공 시 관리지침

MS 2300:2009 이슬람 관점에서 요구하는 조직 설립 및 관리 시스템 기준

┃표 Ⅱ-1. 말레이시아 할랄인증 표준
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구분 JAKIM 할랄인증 대상

할랄인증서

신청 가능 유형

제조업체 및 생산자

유통업체 및 무역업체

하도급 업체

포장재

음식점 및 레스토랑

도축장

┃표 Ⅱ-2. 말레이시아 JAKIM 할랄인증 신청 대상

◦ JAKIM 할랄인증은 업체 유형에 따라 제조 및 생산, 유통, 도급, 포장, 음식점, 

도축장에 이르는 식품 생산 전 주기에 대해 인증서 신청이 가능하며, 온라인 

신청 후 현장심사 및 패널미팅을 통해 인증이 이루어짐.

JAKIM 할랄인증 신청 필요서류

회사 프로필
성분의 할랄상태에 대한 할랄인증서 또는 중요 

성분에 대한 제품사양

회사/사업자 등록증 포장재 종류

인증 대상 제품/메뉴의 명칭 및 설명 제조공정 및 절차

사용된 성분 HACCP, ISO, GHP, GMP, TQM 등과 같은 타 인증서

제조업체, 성분 공급 업체 명칭 및 주소 현장 또는 공장 위치도

┃표 Ⅱ-3. 말레이시아 JAKIM 할랄인증 필요서류

◦ JAKIM 할랄인증 주요 절차는 아래 그림과 같음.

- 온라인 신청을 바탕으로, 지원서류를 검토한 후 적합한 경우에 한하여 현장 

심사를 수행

- 현장 심사 결과 및 테스팅 결과를 바탕으로 인증 여부 최종 결정

- 결정에 따른 할랄 인증서를 발급하는 순으로 진행됨.
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┃그림 Ⅱ-1. 말레이시아 JAKIM 할랄인증 절차
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□ 인도네시아

◦ 인도네시아 할랄인증은 인도네시아 식품, 의약품, 화장품 평가기관인 LPPOM 

MUI(Lembaga Pengkajian Pangan Obat-obatan dan Kosmetika Majelis Ulama 

Indonesia) 규정과 할랄보장시스템인 HAS(Hala Assurance System)를 기본 

조건으로 함

- 인도네시아 할랄인증 업무를 총괄하는 BPJPH(Badan Penyelenggara Jaminan 

Produk Halal)가 2019년 10월 출범했지만, 새롭게 제정된 할랄인증 표준이 없기 

때문에 현재까지는 MUI의 할랄인증 표준을 사용하고 있음

할랄인증 기준 할랄인증 주요 내용
HAS 23000 할랄인증 요구사항

HAS 23000:1 할랄보장시스템(HAS) 기준
HAS 23000:2 정책 및 절차

HAS 23201 할랄식품 원료 요구사항
HAS 23101 가공산업의 할랄보장시스템 기준이행 지침서
HAS 23301 가공산업의 할랄보장시스템 매뉴얼
HAS 23103 도축장에 관한 할랄보장시스템 기준 안내서
HAS 23106 물류 기준지침 이행서
HAS 23202 할랄의약품 재료 기준 이행 지침서

┃표 Ⅱ-4. 인도네시아 할랄인증 표준

◦ 인도네시아 할랄인증 표준 중 HAS 23000은 할랄인증 요구사항을 다루며, 

HAS 23000: 1과 HAS 23000: 2로 구성되어 HAS 23000: 1은 할랄보장시스템, 

HAS 23000:2는 할랄인증 정책 및 절차를 다룸.

구분 주요 기준
1 할랄 정책(Halal Policy)
2 할랄 관리팀(Halal Management Team)
3 훈련 및 교육(Training & Education)
4 재료(Material)
5 제품(Product)
6 생산시설(Production Facility)
7 핵심활동에 관한 서면절차(Written Procedures for Critical Activities)
8 이력관리(Tracebility)
9 할랄 비적합 제품의 취급(The Product Handling for Product that not meet Criteria)
10 내부 감사(Internal Audit)
11 경영진의 검토(Management Review)

┃표 Ⅱ-5. HAS 주요 요구 기준 (HAS 23000:1)
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┃그림 Ⅱ-2. 인도네시아 MUI 할랄인증 절차

구분 사전 심사 활동 제출 요구 서류

첫 방문 시
§ 요구사항 설명

§ 시설의 돼지성분 미사용 확인

§ 사전심사 신청서

§ 재료목록

§ 제품 목록과 재료 대 제품의 매트릭스

추가 컨설팅
§ 근거서류의 적합성 확인

§ HAS 매뉴얼 설정 안내

§ 할랄인증 제품의 생산 프로세스 흐름도

§ 시설의 돼지성분 미사용에 대한 진술서

§ 시설주소(및 HAS 시행의 기본 정보)

§ 기타문서

┃표 Ⅱ-6. HAS 기준 (HAS 23000:1) 관련 요구 서류
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□ 아랍에미리트(UAE)

◦ 아랍에미리트 연합(UAE)에서 판매되거나 수입되는 모든 현지생산 제품 및 

수입품이 UAE ESMA(Emirates Authority for Standardization & Metrology)가 

승인한 공식 표준을 준수해야 함.

◦ ESMA(Emirates Authority for Standardization and Metrology)는 UAE 연방법

(법률 No.28/2001)에 따라 설립된 국가표준기관(National Standards Body, NSB)

으로서, UAE의 품질, 계측 및 표준에 대해 유일한 권한을 보유하고 있으며 

이 기관은 국가의 표준화 및 메트로 로직시스템을 효과적으로 관리하여 

국가의 산업 및 무역의 품질 향상을 지원함.

◦ ESMA는 품질 인프라를 책임지고 인증제도를 관리하는 감독기관으로서, 표준 

공표 및 승인, 제품 및 서비스 적합성 검증 감독, 할랄 마크 및 인증의 

상호인정 협약, 그리고 할랄인증 관장 등의 업무를 전문적으로 수행하고 

있음.

◦ UAE는 2014년 내각령 제10호인 "할랄 제품 규제에 관한 UAE 규정"을 

채택하여 이 법안을 시행 중이며, 해당 법안은 모든 할랄 제품 뿐만 아니라 

제품과 관련된 생산 시스템 및 서비스에 적용되고, 이 규정은 Cabinet Resolution 

No.(10/2014) UAE Regulations for Control on Halal products에 따라 진행됨.

◦ 해당 법안에 따라 UAE에서 할랄 요구사항을 준수하는 제품은 ESMA가 

승인한 할랄인정기관으로부터 인정받은 할랄인증기관의 할랄인증을 획득해야 

하며, 해당 제품은 할랄국가마크(Halal National Mark)를 제품 라벨에 사용할 

수 있음.

- 할랄국가마크는 필수사항은 아니며, ESMA의 등록 요구사항이 만족되고 등록

비용을 납부한 경우에만 사용 가능함.

◦ 이러한 규정에 따라 UAE에서 판매되거나 수입되는 제품은 정확한 제품 

표시 및 인증 획득이 필요하며, 이를 통해 시장 진입 및 소비자 신뢰를 

확보할 수 있음.
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할랄인증 기준 할랄인증 주요 내용

UAE.S 2055-1
Halal products - Part 1: General Requirements for Halal Food

할랄제품 – 파트 1: 할랄식품에 대한 일반 요구사항

UAE.S 2055-2

Halal products – Part 2: General requirements for Halal 
certification bodies

할랄제품 – 파트 2: 할랄인증기관에 대한 일반 요구사항

UAE.S 2055-3

Halal products – Part3: General requirements for Halal 
accreditation bodies accrediting Halal certification bodies

할랄제품 – 파트 3: 할랄인증기관을 승인하는 할랄인정기관의 
요구사항

UAE.S 2055-4

Halal products – Part 4: Requirements for cosmetics and personal 
care

할랄제품 – 파트 4: 화장품 및 퍼스널케어에 대한 요구사항

UAE.S 993
Animal slaughtering requirements according to Islamic rules

이슬람법에 따른 동물 도축 요구사항

UAE.S/ GSO 9
Labeling of prepackaged food stuffs

포장된 식품의 라벨링

UAE.S GSO 21
Hygienic Regulations for Food Plants and Their Personnel

식품 기반시설 및 직원에 대한 위생 규칙

UAE.S GSO 1694
General principles of food hygiene

식품위생의 일반원칙

UAE.S/GSO CAC RCP 58
Code of hygienic practice for meat

육류를 위한 위생실습 계획

UAE.S GSO OIML R87

Food safety management system-Requirements for any organization 
in the food chain

식품안전관리시스템-식품 사슬의 모든 조직에 대한 요구사항

UAE.S GSO 815

Code of hygienic practice for preparation, transportation, handling 
and storing of fresh meat

신선육류의 준비, 운송, 취급 및 저장을 위한 위생 실천 강령

UAE.S GSO 713
Hygienic Regulations for food plants and their personnel

식품 공장 및 직원에 대한 위생 규정

┃표 Ⅱ-7. 아랍에미리트 할랄인증 표준
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┃그림 Ⅱ-3. 아랍에미리트 ESMA 할랄인증 절차
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□ 국내 할랄인증 기관 현황

◦ 2023년 11월 말 기준, 국내 할랄인증기관은 민간기관으로, (재)한국이슬람교, 

한국할랄인증원, (사)할랄협회, (주)세종할랄인증원, (주)국제할랄인증지원

센터의 5개 기관이 있음.

◦ KMF 할랄위원회는 (재)한국이슬람교에서 운영하는 위원회로, 1994년부터 

할랄인증업무를 수행하여 말레이시아 JAKIM, 싱가포르 MUIS, 대만 THIDA, 

태국 CICOT, 미국 IFANCA와 상호인정 협정을 맺음.

◦ KMF 할랄인증은 1년 인증과 3년 인증 두 가지 유형으로 구분되며, 유형에 

따라 심사비 및 인증료가 달리 책정됨.

구분 1년 인증 3년 인증

서류심사비 품목당 10만원 품목당 30만원

현장심사비

(공장별 부과)

서울 30만원

경기 40만원

충청 50만원

강원, 영남, 호남 60만원

제주 및 도서지역 80만원

서울 90만원

경기 120만원

충청 150만원

강원, 영남, 호남 180만원

제주 및 도서지역 240만원

할랄인증료

기존 할랄인증 : 품목당 60만원

블록체인 실시간 
할랄인증(QR코드발행) : 품목당 
110만원

기존 할랄인증 : 품목당 
180만원

블록체인 실시간 
할랄인증(QR코드발행) : 품목당 
330만원

인증서 
재발행/추가발행비용

건당 3만원

§ 판매사 추가기입 요청 시

§ 제품 분리 발행 요청 시

§ 기타 사유로 인한 재발행 요청 시

§ 지면 인증서 발행 요청 시

┃표 Ⅱ-8. KMF 할랄인증비용

◦ 할랄인증 절차는 인증기관별로 차이가 있으나 일반적으로 신청→서류심사

→현장심사→인증의 절차를 따름.
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┃그림 Ⅱ-4. KMF 할랄인증 절차
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◦ 할랄 교차인정은 자국 할랄인증에 대한 상대국 인증과 상응하는 협약을 

의미하며, 이를 통해 제품의 통관 및 유통이 용이하게 이루어질 수 있음.

◦ 이와 같은 교차인정은 ISO, CODEX와 같이 국제적으로 통용되는 표준의 

부재로 국가별 기관별 인증기준이 상이하여 발생하는 문제 등을 완화할 수 

있음.

- 국제적 표준 부재: ISO, CODEX와 같은 국제적으로 통용되는 할랄인증 표준이 

없어 국가별 및 기관별 인증기준이 상이

- 높은 비용 및 시간 소요: 수출대상 국가별로 인증을 취득해야 하므로 높은 

비용과 시간이 소요

- 인증 미인정 문제 : 일부 국가에서 국내 할랄인증기관의 인증을 인정하지 않는 

경우가 발생

◦ 국내 인증기관 중 교차인정을 제공하는 인증기관은 (재)한국이슬람교, 한국

할랄인증원 두 곳으로, 말레이시아 JAKIM(Jabatan Kemajuan Islam Malaysia), 

싱가포르 MUIS(Majlis Ugama Islam Singapura), 대만 THIDA(Taiwan Halal 

Integrity Development Association), 태국 CICOT(The Central Islamic Council 

of Thailand) 등의 교차인정이 가능함2).

구분 국가 교차인정현황 국내 인증기관

JAKIM 말레이시아 2013.7.1

(재)한국이슬람교(KMF)

MUIS 싱가포르 2013.12.8

THIDA 대만 2015.3.28

CICOT 태국 2019.12.21

JAKIM 말레이시아 2020.1.

한국할랄인증원(KHA)

CICOT 태국 2019.12.

┃표 Ⅱ-9. 국내 할랄인증 교차인정 기관

2) 해외식품인증 정보포털, https://www.foodcerti.or.kr/
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2. 국내 할랄 관련 제도

◦ 우리나라는 국내 할랄인증기관이 활용할 수 있도록 주요 이슬람 국가의 

할랄 표준을 참조하여 2016년 10월 13일 한국산업표준인 「할랄식품의 생산, 

제조·가공, 취급, 보관 및 유통에 관한 지침」을 제정함.

- 이후 2021년 12월 31일 국제표준부합화에 의한 개정을 통해 「할랄 식품에 대한 

일반 요구사항」으로 개정

◦ 「할랄 식품에 대한 일반 요구사항」은 이슬람 율법에 기반하여 할랄식품 

및 그 제품의 1차 생산에서부터 소비에 이르기까지의 식품 및 그 성분재료의 

생산, 가공, 배송, 보관 및 취급을 포함하는 식품사슬의 모든단계(원재료

에서부터 최종제품까지)에서 준수해야 하는 기본적인 요구사항에 대해 

규정함.

◦ 「할랄 식품에 대한 일반 요구사항」은 육류, 수산물, 유제품, 곡물, 가공

식품, 효소 및 식품첨가물, 향신료 및 조미료, 물 등 대부분의 식품을 다루고 

있음.

◦ 해당 제품에 대한 요구사항은 식품의 출처와 도축규정에 해당되며, 도축

규정은 도축 동물, 도축인, 도축용 기구, 도축장, 도축방법 및 절차에 이르는 

모든 사항을 다루고 있음.

◦ 또한 가공, 보관, 진열, 서비스, 운송 등에 대한 내용도 다루고 있으며 주로 

비할랄 요소와의 격리 및 비할랄 요소 불포함에 대한 내용과 위생관리 

등의 내용임.

◦ 그 외 사항은 할랄식품의 시험 및 검사방법의 확인과 이력관리, 포장재 및 

식별 가능한 표시 등에 대한 내용을 다룸.
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구분 내용

대상

식육 및 식육가공품
유 및 유 가공품
알 및 알 가공품

곡류 및 곡류 가공품
식물성 및 동물성 유지
과채류 및 과채류 가공품

당류 및 과자류
음료류(비알코올음료류)
꿀 및 양봉 가공품
영양 보조식품 비타민, 무기질, 아미노산 등

유전자 변형식품
유전자변형생물체(GMOs)로부터 얻는 제품 

또는 부산물

식품첨가물
직간접적으로 식품에 효과를 나타내거나 

식품 구성성분 등

효소류
자연적으로 생성되는 단백질 또는 

복합단백질 등(렌넷 등)
미생물 효모, 세균, 진균류, 프로바이오틱 등
포장재

가공보조제
가공 과정에서 기능적 효과를 위해 식품에 

첨가되는 물질
외식업 및 급식업과 그 시설

수산물 및 수산가공품
먹는 물

허브류,향신료,조미료및양념
류

기타식품

요구사항

식품의 출처

동물성 식품
수생동물

양서류(모두 비할랄)
식물성 식품

혈액 및 기타물질(모두 비할랄)

도축규정

도축 대상 동물의 요구사항
도축인

도축용 기구 및 도구
도축장

기절(Stunning)
도축 절차

식품가공

기계류, 도구, 생산라인

보관, 진열, 서비스 및 운송

위생, 소독관리 및 식품안전

§ 비할랄 요소 미포함

§ 비할랄 재료에 오염되지 않은 설비 이용

§ 처리, 가공, 포장, 보관, 운송 과정에서 비할랄과 격리

§ 비할랄 가공구역과 근무자 분리

§ Codex 권장 위생관리 실행규약 및 요구사항 준수

타당성 확인 및 검증
§ 시험 및 검사방법의 타당성 검증

§ 공정의 타당성 확인과 제품 검증
식별 및 이력추적관리 § 이력추적관리가 요구사항인 경우 해당 제품의 이력 관리 필요

시판을 위한 표현
§ 포장 규정을 추종하는 포장재 사용

§ 비할랄 제품과 차별화 식별가능한 표시
법률적 요구사항 § 국가에서 현재 시행 중인 모든 해당 법률적 요구사항 준수

┃표 Ⅱ-10. 국가표준 ⌜할랄 식품에 대한 일반 요구사항⌟ 주요 내용
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3. 국내 할랄인증 현황

가. 국내 도축장 할랄인증 실태조사

◦ 도축장 할랄인증 실태조사 결과 현재 국내는 쇠고기 도축장만이 인증을 받은 

것으로 확인됨.

- (쇠고기) 강원도 홍천에 위치한 (주)한다운에프에스엘이 2022년 JAKIM 인증을 

받음.

∙ 한다운FSL의 경우 인증 취득당시 국내 도축장 인증이 가능한 해외 할랄인증기관(Foreign 

Halal Certification Body, FHCB)의 부재로 말레이시아 JAKIM 인증을 직접 취득함.

- (닭고기) 국내 할랄인증 도축장 없음

∙ 기존 할랄인증 도계장인 자연일가가 정다운과 합병하면서 (주)정다운자연일가로 바뀐 

후 현재는 파주 도계 사업 철수

- (양고기) 국내 할랄인증 도축장 없음

나. 할랄인증 취득업체 현황조사

1) 국내 할랄인증 취득업체 수 추정

◦ 국내 발급업무 담당기관과 에이전트 및 할랄인증기관 분석을 통해 국내 할랄

인증 취득업체 수를 조사함.

◦ 해외 할랄인증 기관은 총 6개로, JAKIM(말레이시아), LPPOM MUI(인도네시아), 

IFANCA(미국), ESMA 계열(UAE), AHIK(카자흐스탄), APHC(홍콩)이 있으며, 

각 인증 기관에 따라 국내 에이전트는 상이하게 나타남.

구분 국가 에이전트

JAKIM 말레이시아 컨설팅기관 다수 존재

LPPOM MUI 인도네시아 인니할랄코리아, VDF코리아

IFANCA 미국 펜타글로벌

ESMA 계열 UAE 해외인증센터

AHIK 카자흐스탄 한국할랄산업연구원

APHC 홍콩 해외인증센터

┃표 Ⅱ-11. 해외 할랄인증 기관 현황
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◦ 국내 할랄인증 취득업체 수 추정 결과 총 531건의 할랄인증 취득이 조사

되었으며, 취득업체수는 약 357개로 추정됨.

- KMF 218건, JAKIM 43건, LPPOM MUI는 에이전트에 따라 60건과 33건, WAREES 

43건, APHC 13건, ESMA(RACS) 6건, ESMA GULFTIC 2건, ESMA JIT 1건, KHA 

32건, IFANCA 43건, KOHAS 37건으로 총 531건임.

- 국내 업체 할랄인증 취득 현황은 할랄인증 기관이나 에이전트를 통해 정보를 

확보하는 것이 가장 효과적이나, 인증기관과 업체간 정보보호 약정으로 업체명이 

비공개되어 어려움이 존재함.

- 해외 할랄인증 기관들은 국내에 자사나 에이전트를 두고 있는 경우도 존재하지만 

대다수가 컨설팅 업체에 취득 관련 자문과 대행업무를 위탁함.

- 따라서 본 연구에서는 할랄인증 기관에 인증현황 공개 데이터 및 직접 접촉하여 

협조를 요청하거나, 인증기관 에이전트 및 컨설팅 업체를 통해 정보공개 협조 

요청 및 정보수집을 진행함.

구분 인증서 발급건수 조사방법

KMF 218 인증기관 협조

JAKIM 43 홈페이지 공개 데이터

LPPOM MUI 60 에이전트(인니할랄코리아)

LPPOM MUI 33 에이전트(VDF코리아)

WAREES 43 에이전트(해외인증센터)

APHC 13 에이전트(해외인증센터)

ESMA

RACS 6

에이전트(해외인증센터)GULFTIC 2

JIT 1

KHA 32 인증기관 협조

IFANCA 43 에이전트(펜타글로벌)

KOHAS 37 인증기관 협조

합계 531

주. 조사기간(2023.10~11월말 기준)

┃표 Ⅱ-12. 국내 업체 할랄인증 취득 건수
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구분 조사방법

할랄인증기관 홈페이지 인증현황 공개시 데이터 활용 및 인증기관 직접 접촉 협조 요청

국내 에이젠트 해외 인증기관 국내 에이전트에게 정보공개 협조 요청

컨설팅 업체 해외 할랄인증 컨설팅 기관을 통한 정보수집

┃표 Ⅱ-13. 국내업체 할랄인증 취득 현황 조사방법

◦ 본 연구에서 할랄인증 업체 데이터 분석을 위해 다각도로 관련 정보를 

확보하기 위해 노력하였지만 국내 업체 다수가 직접 해외인증 기관을 통해 

할랄인증을 취득한 경우가 다수로 관련 사항의 정확한 확인 여부는 한계성을 

나타냄.

◦ 또한 하나의 국내업체가 다수의 할랄인증을 취득한 경우 중복조사되어 있는 

점을 고려하여 자체적 검토를 재분석함.

- 재분석 결과, 다수의 업체가 2개 이상의 인증을 취득하여 복수인증 건수는 144개, 

복수인증 업체는 50개로 조사됨.

◦ 즉 할랄인증 총 취득건수 531건에서 업체 미확인건수 80건, 복수인증 취득

건수 144건을 제외하면 총 357개 건의 할랄인증을 취득한 것으로 추정됨.

구분 건수

국내 총 할랄인증 취득건수 추정 결과(A) 531건

업체 미확인 건수(B) 80건

복수 인증 취득건수(C) 144건

복수취득 업체(D) 50업체

총취득건수 (E=A-B-C+D) 357건

┃표 Ⅱ-14. 국내업체 할랄인증 복수 취득 현황
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2) 전화인터뷰 조사결과

◦ 할랄인증 취득 업체의 제품현황과 판매현황 조사를 위해 전화인터뷰를 

통한 인터뷰를 수행, 국내외 41개 판매경험이 있는 할랄인증 취득 업체를 

대상으로 조사함.

- 인터뷰 대상 업체 중 국내 판매 실적은 필수적이며 해외 판매경험이 있는 업체를 

함께 조사하였음.

- 해외 판매 경험은 있지만 국내 판매 실적이 없는 업체는 인터뷰 대상에서 제외함.

- 주요 인터뷰 내용은 판매경험, 주요 판매제품군, 인증 여부, 인증 갱신여부 등임.

□ 판매 경험

◦ 총 41개 업체 중 국내 판매 경험만 있는 업체가 17개, 국내 및 해외 모두 

판매 경험이 있는 업체는 24개로 조사됨.

- 본사 소재지는 대부분 서울, 충북이며 사업자 소재지는 충북, 경남, 전북 등으로 

나타남.

구분 국내 판매 경험 국내 및 해외 판매 경험 소계
응답 수 17 24 41

본사 소재지 충북 서울 서울
사업자 소재지 충북 경남, 전북

┃표 Ⅱ-15. 전화 인터뷰 업체 정보

□ 주요 판매 제품군

◦ 국내 및 해외 판매경험 업체는 대부분 식품첨가물(63%)이며, 국내 판매경험 

업체는 기타식품(29%), 조미식품(26%), 식품첨가물(13%)로 나타남.

- 전량 내수 품목은 총 5개로, 조미식품 3개, 기타식품 1개, 가공육 및 포장육 

1개로 조사됨.

- 제품용도 중 최종소비용 비율은 국내판매업체가 40%, 국내 및 해외판매 업체는 

25%로, 국내 판매업체의 최종소비용 제품 비중이 높게 나타남.

□ 인증 여부 및 갱신 여부

◦ 국내 판매업체의 최다 인증기관은 KMF이며, 국내 및 해외 판매업체의 경우 

MUI가 78.6%로 나타남.
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◦ 전체 41개 업체 중 85.4%인 35개 업체가 할랄인증을 갱신할 계획으로 조사됨.

- 국내 판매만 하는 업체 : 17개 업체 중 17개 모두 할랄인증 갱신 계획

- 국내 및 해외 판매 병행 업체 : 24개 중 18개 업체인 75%, 할랄인증 갱신 계획

◦ 할랄인증 취득업체의 주요 생산방식은 국내 판매 업체와 국내 및 해외판매 

업체 모두 주문생산위탁 방식인 ODM(Original Development Manufacturing)

으로 나타남.

구분 국내 판매 경험 국내 및 해외 판매 경험 소계

할랄인증 제품 수 62 393 455

품목군

기타식품(29%)

조미식품(26%)

식품첨가물(13%)

식품첨가물(63%)
식품첨가물(38%)

기타식품류(28%)

제품용도(최종소비용) 40% 25% -

최다 인증기관 KMF MUI(78.6%) -

갱신계획 100% 75% 85.4%

생산방식 ODM(주문생산위탁) ODM ODM(100%)

┃표 Ⅱ-16. 전화 인터뷰 업체 제품 정보

□ 주요 판매 방식

◦ 할랄인증 취득 업체의 제품 판매방식은 국내의 경우 할랄마트, 대형마트, 

온라인으로 유통되며, 국내 판매업체의 경우 할랄마트가 40%, 국내 및 해외 

판매업체의 경우 대형마트가 40%, 온라인이 40%로 조사됨.

◦ 무로고 생산판매 비중은 국내 판매업체의 경우 일반용으로 59%, 국내 및 

해외 판매업체의 경우 70% 수준으로 나타남.

◦ 제품 판매 중 할랄제품의 판매 비중은 국내 판매업체의 경우 25%, 국내 및 

해외 판매업체의 경우 21.6% 수준으로 조사됨.

구분 국내 판매 경험 국내 및 해외 판매 경험 소계

국내 판로 할랄마트(40%)
대형마트(40%)

온라인(40%)
-

무로고 생산판매 59%(일반용) 70% -
할랄제품 판매비중 25% 21.6% -

┃표 Ⅱ-17. 전화 인터뷰 업체 판매 현황
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다. 할랄 도축장 인증 유지비용 계상항목 검토

◦ 할랄 도축장 유지비용은 JAKIM 도축장을 기준으로 산정하였으며, 도축장 

유지에 필요한 비용은 크게 인증비, 컨설팅비, 인건비, 시설비, 유통비, 

기타비용 등으로 구성됨.

- (인증비용, JAKIM) 2년, 1회 JAKIM으로부터 평가 및 재심사 필요(FHCB 통해 수행).

- (컨설팅비, FHCB) 모든 할랄 도축장의 경우 인증 및 재인증을 위해 FHCB 컨설팅 

필요

∙ (할랄인증 전) 할랄 교육·훈련(전 직원), 할랄 시스템·인프라 도입 컨설팅

∙ (할랄인증 시) 할랄인증 지원(서류심사, 현장심사), 할랄인증·등록, 인증서 발급

∙ (할랄인증 후) 할랄 도축·생산 관리·감독, 할라 파견인력 관리·감독(도축자, 도축

관리자), 할랄 보수교육·훈련(할랄위원회, 도축자, 도축관리자)

구분 내용

인증비용 2년, 1회 JAKIM으로부터 평가 및 재심사 필요(FHCB 통해 수행).

컨설팅비 모든 할랄 도축장의 경우 인증 및 재인증을 위해 FHCB 컨설팅 필요

인증 전 할랄 교육·훈련(전 직원), 할랄 시스템·인프라 도입 컨설팅

인증 시 할랄인증 지원(서류심사, 현장심사), 할랄인증·등록, 인증서 발급

인증 후
할랄 도축·생산 관리·감독, 할랄 파견인력 관리·감독(도축자, 
도축관리자), 할랄 보수교육·훈련(할랄위원회, 도축자, 도축관리자)

인건비
할랄 위원회 유지비(자문비 등), 할랄 도축자·판독관·검사관·감독관 
고용(인건비)

시설비
생산 라인 투자비(별도 생산라인 구축한 경우), 스터닝 시설 투자비, 
기도실 유지비

유통비 보관비, 운송비, 라벨링 제작비 등

기타비용 할랄인증 도축(도계장) 장 실태조사 수행 시 조사 후 추가비용 계상

┃표 Ⅱ-18. JAKIM 할랄 도축장 유지비용 계상 항목

- (인건비) 할랄위원회 유지비(자문비 등), 할랄 도축자·판독관·검사관·감독관 

고용(인건비)

- (시설) 생산 라인 투자비(별도 생산라인 구축한 경우), 스터닝 시설 투자비, 

기도실 유지비

- (유통비) 보관비, 운송비, 라벨링 제작비 등

- (기타비용) 할랄인증 도축(도계)장 실태조사 수행 시 조사 후 추가비용 계상
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◦ JAKIM 할랄 도축장의 필요인력은 할랄도축자(halal slaughterman), 할랄 

판독관(muslim halal head checker), 할랄 검사관(muslim halal checker), 할랄 

감독관(muslim halal supervisor)으로 구분되며, 필요인력 역할에 따라 자격

요건이 충족되어야 함.

- 할랄 도축자(halal slaughterman) : 무슬림, 감독, 교육·훈련, 자격증 소지

- 할랄 판독관(muslim halal head checker) : 무슬림, 감독, 교육·훈련, 자격증 소지

- 할랄 검사관(muslim halal checker) : 무슬림, 감독, 교육·훈련

- 할랄 감독관(muslim halal supervisor) : 무슬림

구분
할랄도축자

(halal 
slaughterman)

할랄 판독관

(muslim halal 
head checker)

할랄 검사관

(muslim halal 
checker)

할랄 감독관

(muslim halal 
supervisor)

관련분야 경력

자격증 소지(registered) ● ●

교육·훈련(trained) ● ● ●

감독(supervised) ● ● ●

무슬림 ● ● ● ●

주 1. 자격증 소지 : MAIN 또는 JAIN에서 발급한 JAKIM 할랄 도축 자격증 소지를 의미함.
   2. 교육·훈련 : 할랄인증 지원기관(FHCB; Foreign Halal Certification Bodies) 혹은 JAKIM의 

할랄 전문위원회(HPB)에 등록 된 교육기관에서 운영하는 교육·훈련을 의미함.
   3. 감독 : 할랄인증 지원기관(FHCB; Foreign Halal Certification Bodies)에서 감독을 받는 

사람을 의미함. 
자료 : JAKIM(2014), Malaysian Protocol For the Halal Meat and Poultry Productions, p.13-14.

┃표 Ⅱ-19. 말레이시아 JAKIM 할랄 도축 필요 인력 및 요건

◦ JAKIM 할랄인증 도축장의 최소인력 기준은 시설규모에 따라 구분되며, 

시설은 소규모 시설(Small Category), 중규모 시설(Medium Category), 대규모 

시설(Multinational or Large Category)로 구분함.

- 소규모 시설 : 50두 미만 / 1일

- 중규모 시설 : 50두 이상 100두 이하 / 1일

- 대규모 시설 : 100두 이상 / 1일
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◦ 도축장 시설 규모에 따라 필요 인력 또한 구분되어 할랄 도축자, 할랄 

판독관, 할랄 검사관, 할랄 감독관의 수가 다르게 규정되어 있음.

- 소규모 시설의 경우 : 할랄판독관과 할랄감독관은 요구되지 않으며 할랄도축자 

2명, 할랄검사관 1명이 요구

- 중규모 시설의 경우 : 할랄도축자는 2~4명 이상, 할랄판독관, 할랄검사관, 할랄

감독관은 각 1명 요구

- 대규모 시설의 경우 : 할랄도축자는 5명 이상, 할랄판독관, 할랄검사관, 할랄

감독관은 각 1명 요구

구분

사업계획상 1일 도축(도살) 규모

소규모 시설

(Small Category)

중규모 시설

(Medium Category)

대규모 시설

(Multinational or 
Large Category)

도축장 시설 규모 구분 50두 미만 50-100두 이하 100두 초과

필요인력

계 최소 3명 이상 최소 5-7명 이상 최소 8명 이상

할랄도축자
(halal slaughterman)

2명 2-4명 이상 5명 이상

할랄 판독관
(muslim halal head checker)

- 1명 1명

할랄 검사관

(muslim halal checker)
1명 1명 1명

할랄 감독관
(muslim halal supervisor)

- 1명 1명

자료 : JAKIM(2014), Malaysian Protocol For the Halal Meat and Poultry Productions, pp.13-14.
JAKIM(2020), Manual Prosedur Pensijilan Halal Malaysia, pp.15-16.
JAKIM(2015), Manual Procedure for Malaysia Halal Certification(3rd. rev.) 2014, pp.37-38.

┃표 Ⅱ-20. 말레이시아 JAKIM 할랄 도축 최소 인력 기준
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라. 할랄인증 유지비 추정

◦ 본 연구에서는 할랄인증 유지비용 추정을 위해 JAKIM과 직접 전화인터뷰를 

통해 해당 비목별 비용을 작성하여 제시함.

- 일일 도축 규모에 따른 할랄인증 유지비용이 달리 적용된다는 점을 고려하지만, 

현재 우리나라 한다운 도축장 시설 소규모에 적합한 비용을 추정하여 제시함.

◦ 현재 우리나라 JAKIM 할랄인증 유지비용 추정을 위해 아래와 같은 전제 

조건을 가정하여 분석함.

- (공통) 할랄인증 유지비용 계상 항목 중 인증 및 갱신비와 컨설팅비 중 신청비, 

컨설팅비, 평가비는 2년에 한 번씩 발생하는 비용이며, 그 외 항목은 모두 

1년에 한 번씩 발생하는 비용으로 산출함.

- (공통) 6년간 유지비용 중 인증 및 갱신비와 컨설팅비 중 신청비, 컨설팅비, 

평가비는 격년으로 발생하므로 연도별 유지비용의 차이가 있으며, 격년

으로 발생하는 비용을 반영한 평균 비용을 산출하기 위하여 6년간의 

총비용을 합산하여 평균치를 도출함.

∙ 최근 3년간(2020년~2022년) 물가상승률(2.71%), 환율변화(1.52%), 임금상승률(1.70%) 등 반영

- (공통) 환율변화 적용: 인증 및 갱신비 전 항목, 컨설팅비 중 출장비를 제외한 전 항목

- (공통) 물가상승률 적용: 컨설팅비 중 출장비, 보관비, 운송비

- (공통) 임금상승률 적용: 인건비

- (공통) 시설 투자비의 경우 정액법을 통한 감가상각을 적용함.

- (구분) JAKIM 할랄인증 유지비 중 할랄 도축원에 해당하는 항목은 할랄인증 

도축장이 아닌 일반 도축장이더라도 일반 도축인 고용이 필요하므로, 기존 

도축장에서 추가적으로 할랄인증을 받을 경우의 직접적인 비교를 위해 

도축원 인건비를 제외하고 할랄인증 유지에만 필요한 비용을 계상한 

유지비용 비교 또한 필요함.

∙ 유지비용 1안 : 인증 및 갱신비, 컨설팅비, 할랄 검사관 인건비, 할랄 도축원 인건비, 

시설투자비, 유통비, 기타비용

∙ 유지비용 2안 : 인증 및 갱신비, 컨설팅비, 할랄 검사관 인건비, 시설투자비, 유통비, 

기타비용

◦ (분석결과) 1안(할랄 도축원 인건비 포함)의 경우, 6년간 연평균 유지비용은 

약 1억 6,000만원 수준으로 추정되며, 2안(할랄 도축원 인건비 제외)의 경

우 6년간 연평균 유지비용은 약 9,325만원으로 추정됨.
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구분 빈도 비용(원) 비고

합계 　 156,782,680

인증 및 갱신비(A) 　 323,786 to JAKIM

도축장 인증 및 갱신 수수료 2년 27,674 도축장인증 갱신비 RM100/개소

제품 인증 및 갱신 수수료 2년 221,392
제품인증 갱신비 RM100/개, 우둔+설도 통합하여 
8개 제품 인증 기준

도축장 인증서 발급비 2년 8,302 도축장 인증서 발급비 RM30/개소

제품 인증서 발급비 2년 66,418 제품 인증서 발급비 RM30/개, 8개 제품 기준

컨설팅비(B) 　 12,006,292 to FHCB(출장비 제외)

신청비 2년 1,383,700 신청비: application and process

교육·훈련비(정기교육) 1년 2,075,550
2500/head, 3인 기준, 정기교육 : training for 
management team or halal panel committee

교육·훈련비(비정기교육) 1년 415,110
500/head, 3인 기준, 비정기교육 : additional 
class of recognition

출장비 1년 6,748,232
한국 FHCB를 이용하지 않는 경우 가정, 
한국->말레이시아, 공무원 여비기준(제1호, 라목, 
다등급, 4박5일, 3인 기준) 출장비 추정

컨설팅비 2년 553,480 recognition consulting

평가비 2년 830,220
1500/head, 2인 기준, 순수 평가비, 출장비 제외, 
JAKIM 평가자 출장비 정부지원 가정

인건비(C) 　 111,820,000

할랄 위원회 유지비 1년 48,000,000
인건비 : 48,000,000 /1인, 1인 기준(할랄 감독관 
1인)

할랄 인력 인건비 1년 63,820,000
인건비 : 31,910,000/1인, 2인 
기준(할랄도축원2인)

시설투자비(D) 　 9,466,667

생산 라인 투자비 1년 - 사업전환(돼지->소)

스터닝 시설 투자비 1년 9,333,333 사업초기 투자비 2.8억원, 감가상각 30년

기도실 유지비 1년 133,333 사업초기 투자비 400만원, 감가상각 30년

유통비(E) 　 8,942,400

보관비 1년 - 자체 보관창고 운영

운송비 1년 7,142,400 372원/Kg, 1,600Kg/월

라벨링 제작비 1년 1,800,000 150,000원/월

기타비용(F) 　 14,223,536

예비비 1년 14,223,536 (B+C+D+E)*10%
주 1. 1일 평균 50두 이하 도축규모의 도축장을 기준으로 비용 추정
   2. 환율 : 말레이시아 링깃(276.74원 적용), US 달러(1,299.92원 적용)
   3. 평가비 : 순수 평가비만 계상, FHCB가 해외에 위치할 경우 평가를 위해 방문하는 비용 

일체를 지원하여야 함. 
자료: 인증 및 갱신비 : JAKIM MYS(2020), Malaysian halal management system
     컨설팅비 : JAKIM MYS(2022), DRAFT_MALAYSIA PROCEDURE FOR THE RECOGNITION 

OF FHCBs 2021 

┃표 Ⅱ-21. JAKIM 할랄인증 유지비 추정 1안(할랄 도축원 인건비 포함)
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구분 빈도 비용(원) 비고

합계 　 86,256,894

인증 및 갱신비(A) 　 323,786 to JAKIM

도축장 인증 및 갱신 수수료 2년 27,674 도축장인증 갱신비 RM100/개소

제품 인증 및 갱신 수수료 2년 221,392
제품인증 갱신비 RM100/개, 우둔+설도 
통합하여 8개 제품 인증 기준

도축장 인증서 발급비 2년 8,302 도축장 인증서 발급비 RM30/개소

제품 인증서 발급비 2년 66,418 제품 인증서 발급비 RM30/개, 8개 제품 기준

컨설팅비(B) 　 12,006,292 to FHCB(출장비 제외)

신청비 2년 1,383,700 신청비: application and process

교육·훈련비(정기교육) 1년 2,075,550
2500/head, 3인 기준, 정기교육 : training for 
management team or halal panel committee

교육·훈련비(비정기교육) 1년 415,110
500/head, 3인 기준, 비정기교육 : additional 
class of recognition

출장비 1년 6,748,232
한국 FHCB를 이용하지 않는 경우 가정, 
한국->말레이시아, 공무원 여비기준(제1호, 
라목, 다등급, 4박5일, 3인 기준) 출장비 추정

컨설팅비 2년 553,480 recognition consulting

평가비 2년 830,220
1500/head, 2인 기준, 순수 평가비, 출장비 
제외, JAKIM 평가자 출장비 정부지원 가정

인건비(C) 　 48,000,000

할랄 위원회 유지비 1년 48,000,000
인건비 : 48,000,000 /1인, 1인 기준(할랄 감독관 
1인)

시설투자비(D) 　 9,466,666

생산 라인 투자비 1년 - 사업전환(돼지->소)

스터닝 시설 투자비 1년 9,333,333 사업초기 투자비 2.8억원, 감가상각 30년

기도실 유지비 1년 133,333 사업초기 투자비 400만원, 감가상각 30년

유통비(E) 　 8,942,400

보관비 1년 - 자체 보관창고 운영

운송비 1년 7,142,400 372/Kg, 1,600Kg/월

라벨링 제작비 1년 1,800,000 150,000원/월

기타비용(F) 　 7,841,536

예비비 1년 7,841,536 (B+C+D+E)*10%
주 1. 1일 평균 50두 이하 도축규모의 도축장을 기준으로 비용 추정
   2. 환율 : 말레이시아 링깃(276.74원 적용), US 달러(1,299.92원 적용)
   3. 평가비 : 순수 평가비만 계상, FHCB가 해외에 위치할 경우 평가를 위해 방문하는 비용 

일체를 지원하여야 함. 
자료: 인증 및 갱신비 : JAKIM MYS(2020), Malaysian halal management system
     컨설팅비 : JAKIM MYS(2022), DRAFT_MALAYSIA PROCEDURE FOR THE RECOGNITION 

OF FHCBs 2021 

┃표 Ⅱ-22. JAKIM 할랄인증 유지비 추정 2안(할랄 도축원 인건비 미포함)
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4. 할랄인증 국내 축산물 및 가공식품 유통실태 분석

◦ 국내 할랄인증 축산물 및 가공식품의 유통 및 판매구조 분석을 위해 다수의 

업체와 면대면 인터뷰 및 전화인터뷰를 수행함.

가. 수입 경로

◦ 국내 할랄인증 식품의 수입은 항공과 항만으로 구분됨.

◦ 항공의 경우 전체 23건 중 인천공항이 13건으로 56.5%를 차지하며 김포

공항이 4건으로 17.4%, 김해공항이 3건으로 13.1%, 제주공항 및 기타공항이 

각각 1건과 2건으로 조사됨.

- 전체 물량 중, 서울․경기권이 약 74% 수준으로 나타남.

구분 빈도 비중(복수응답)

인천공항 13 56.5%

김포공항 4 17.4%

김해공항 3 13.1%

제주공항 1 4.3%

기타공항 2 8.7%

합계 23 -

┃표 Ⅱ-23. 할랄인증 식품 수입 경로 : 항공

◦ 항만의 경우, 부산항이 전체 38건 중 25건으로 약 65.8%를 차지하고 있으며, 

인천항이 9건으로 23.8%를 차지하고 있는 것으로 나타남.

- 부산항과 인천항이 전체의 약 90% 수준으로 다수를 차지함.

구분 빈도 비중(복수응답)

부산항 25 65.8%

인천항 9 23.8%

평택항 1 2.6%

광양항 1 2.6%

기타 2 4.6%

합계 38 -

┃표 Ⅱ-24. 할랄인증 식품 수입 경로 : 항만
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나. 국내 유통 채널

□ 분석 방법

◦ 할랄인증 식품의 국내 유통 방법 및 채널 분석은 국내에서는 조사된 바가 

없으므로 직접 관련 업체들을 대상으로 면대면 인터뷰 조사 및 관련 업체를 

직접 방문하여 실태조사를 수행하여 결과를 제시함.

□ 분석 결과

◦ 국내 할랄인증 식품의 유통은 온라인 시장과 오프라인 시장을 구분되어 있음.

◦ (오프라인 시장) 할랄인증 식품의 유통 및 판매는 수입업체를 기준으로 

도매상 및 소매점으로 구분되는 전통적인 오프라인 유통구조를 형성하고 

있으며, 전체 물량 중 약 70%를 차지함.

- 할랄인증 식품의 오프라인 유통은 수입벤더 및 수입회사에서 할랄인증 식품의 

수입이 진행된 뒤 도매상에서 식육재포장의 1차 가공을 거쳐 할랄전문매장, 대형마트, 

식품업체, F&B, 호텔, 백화점, 정육점 등의 소매점으로 유통되는 구조를 가짐.

◦ (온라인 시장) 할랄인증 식품의 온라인 유통은 전체 물량 중 약 30% 수준

으로, 수입벤더 및 수입회사에서 할랄인증 식품의 수입이 진행된 뒤 도매상

에서 식육재포장의 1차 가공을 거쳐 G마켓, 11번가, 할랄식품을 취급하는 

쇼핑몰 등을 통해 이루어짐.

┃그림 Ⅱ-5. 할랄인증 식품 유통 채널
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1) 대형마트

◦ 할랄인증 식품의 대형마트를 통한 유통 실태조사를 위해 전국 각 지역의 

대형마트인 이마트, 롯데마트, 홈플러스, 코스트코를 조사하였으며, 조사원이 

직접 방문하여 가공식품 판매대를 전수조사하는 방식으로 인증로고 표시 

식품을 파악함.

- 조사대상 : 인천, 대구, 대전, 부산, 광주 소재의 이마트, 롯데마트, 홈플러스, 

코스트코

- 조사방법 : 조사원 직접 방문 후 가공식품 판매대의 인증로고 표시 식품 전수 

조사

- 조사기간 : 2023.11.6. ~ 2023.11.17. (총 10일간)

구분 이마트 롯데마트 홈플러스 코스트코

인천 연수점 부평역점 구월점 송도점

부산 해운대점 부암점 아시아드점 부산점

대구 감삼점 율하점 동촌점 유통센터점

대전 둔산점 동대전점 월평점 대전점

광주 상무점 상무점 동광주점

기타 광명점, 천안점

┃표 Ⅱ-25. 대형마트 할랄인증 제품 조사대상

◦ (이마트) 인증로고 표시된 국산제품은 전무, 모두 수입품에서만 발견

- 과자류가 48개로 가장 많은 인증로고를 표기하고 있으며, 면류 37개, 소스류 34개, 

기타 영유아식류 24개 순으로 조사됨.

- 할랄인증 소스는 17개로 가장 높게 나타났으며, 과자 13개, 음료 9개 순으로 

조사됨.

- 할랄인증 중에서는 태국 인증기관인 CICOT가 가장 높은 빈도로 조사됨.

- 일부 할랄인증 및 코셔, 채식인증도 병행

◦ (롯데마트) 인증로고 표시된 국산제품은 전무, 모두 수입품에서만 발견

- 과자류가 31개로 가장 많은 인증로고를 표기하고 있으며, 기타 영유아식류 

22개, 초콜릿(가공품) 20개 순으로 조사됨.
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- 할랄인증 과자류는 26개, 소스류 13개, 음료 11개 순으로 조사됨.

- 할랄인증 중에서는 태국 인증기관인 CICOT가 가장 높은 빈도로 조사됨.

- 일부 할랄인증 및 코셔, 채식인증도 병행

◦ (홈플러스) 인증로고 표시된 국산제품은 전무, 모두 수입품에서만 발견

- 과자류가 54개로 가장 많은 인증로고를 표기하고 있으며, 소스 41개, 면류 33개 

순으로 조사됨.

- 할랄인증 과자류 50개, 소스류 31개, 면류 13개 순

◦ (코스트코) 인증로고 표시된 국산제품은 전무, 모두 수입품에서만 발견

- 과자류 가장 많은 인증로고 21개, 음료 및 초코렛(가공품) 각각 11개 순

- 할랄인증 총 9개(캔디 2, 음료 2, 곡류/가공품 2, 빵 및 마가린, 아이스크림 각각 1)

- JAKIM 및 MUI 인증만 판매 중

2) 중소형 슈퍼마켓

◦ 할랄인증 식품의 중소형 슈퍼마켓을 통한 유통 실태조사를 위해 전국 각 

지역의 중소형 슈퍼마켓을 조사하였으며, 조사원이 직접 방문하여 가공식품 

판매대를 전수조사하는 방식으로 인증로고 표시 식품을 파악함.

- 조사대상 : 대구, 대전, 부산, 광주 각 1개점

- 조사방법 : 조사원 직접 방문 후 가공식품 판매대의 인증로고 표시 식품 전수 

조사

- 조사기간 : 2023.11.6. ~ 2023.11.17. (총 10일간)

부산 대구 대전 광주

우리마트 대백마트 우리식자재 하나로마트

┃표 Ⅱ-26. 중소형 슈퍼마켓 할랄인증 제품 조사대상

◦ 과자류 가장 많은 인증로고 24개, 소스류 20개, 캔디류 13개 순

◦ 할랄인증 과자류 20개, 캔디류 12개, 소스류 9개
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◦ 단일 할랄인증보다 복수 로고 표시제품 다수(태국 과자 할랄-채식 로고, 

이탈리아 파스타 할랄-채식 등)

◦ 인증로고 표시된 국산제품은 전무, 모두 수입품에서만 발견

3) 편의점

◦ 할랄인증 식품의 편의점을 통한 유통 실태조사를 위해 전국 각 지역의 

편의점을 조사하였으며, 조사원이 직접 방문하여 가공식품 판매대를 전수

조사하는 방식으로 인증로고 표시 식품을 파악함.

- 조사대상 : 대구, 대전, 부산, 광주 각 1개점

- 조사방법 : 조사원 직접 방문 후 가공식품 판매대의 인증로고 표시 식품 전수 

조사

- 조사기간 : 2023.11.6. ~ 2023.11.17. (총 10일간)

부산 대구 대전 광주

세븐일레븐 김해점 세븐일레븐 달서구점 GS25, CU 대전역점
세븐일레븐, GS25 

광주역점

┃표 Ⅱ-27. 편의점 할랄인증 제품 조사대상

◦ 인증로고 아이스크림/빙과류 14개, 과자류 8개, 초콜렛/캔디 각 3개

◦ 할랄인증 과자류 6개 집중, 초콜렛/캔디 각 3개, 면류 1개, 소스류 1개

◦ 단일 할랄인증만 존재, 복수 로고 인증은 전무

◦ 인증로고 표시된 국산제품은 전무, 모두 수입품에서만 발견
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4) 할랄전문매장

◦ (전용할랄마트) 국내 할랄인증 식품(축산물 등) 유통, 판매 실태조사

◦ 조사 대상 : 서울 4개점, 대구, 대전, 부산, 광주 각 2개점

◦ 조사원 직접 방문, 가공식품 판매대 전수 조사

◦ 인증로고 표시 식품 파악

◦ 조사기간 : 2023. 11. 6(월) ~ 11. 17(총 10일간)

서울 부산 대구 대전 광주

Foreign Food Mart

National Food Mart

Al Baraka

Zaffran Mart

New World Mart

Shahjan Mart

New World Mart

Ace Mart

Global Food Mart

World Food Mart

Asia Mart

Foreign Mart

┃표 Ⅱ-28. 할랄전문매장 할랄인증 제품 조사대상

◦ 코셔 및 채식주의 인증보다 할랄인증이 다수 차지, 약 68.9%

◦ 소스류 22개, 기타 19개, 음료 및 커피 15개, 페이스트/파스타 각각 10개 등

◦ 다수가 필리핀 할랄인증, 모두 수입품, 최근 인도네시아 MUI 제품 수입, 복수 

로고 유통

◦ 육류 및 육가공제품의 경우 냉장 유통 고기는 쇠고기, 양고기, 닭고기가 

있으며 할랄인증 마크는 표기되어 있지 않으나 할랄 미트라는 품목명으로 

판매하고 있으며,

◦ 냉동 유통 쇠고기의 경우 국내산으로 할랄인증을 받지 않았으나 이슬람 

율법에 따라 도축되었다는 표기를 하고 판매하고 있음.
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냉장고기 코너 냉동 쇠고기 코너

냉장 쇠고기 냉동 쇠고기

┃그림 Ⅱ-6. 할랄전문매장 육류 제품 판매 현황
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양고기 닭고기

육가공품

기타

┃그림 Ⅱ-7. 할랄전문매장 기타 제품 판매 현황
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닭고기 소고기

기타

┃그림 Ⅱ-8. 할랄전문매장 온라인 판매 물품
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다. 시사점

◦ 국내 축산물 및 가공식품 유통실태 조사 결과 국산 식품 중 할랄인증을 

표시하거나 판매되는 제품은 전무한 것으로 조사됨.

- 국내 유통되는 축산물 및 가공식품 중 할랄인증이 표시된 제품은 모두 수입품

으로 조사되었으며, 국산 식품 중에서는 조사되지 않음.

- 이와 같은 결과는 다수의 할랄인증 업체들이 할랄인증제품을 수출용으로만 

인식하거나, 국내 할랄시장이 협소하다는 등의 이유로 분석됨.

◦ 주요 유통채널 및 실태 조사 결과, 할랄인증이 표기된 수입제품은 해당 

제조국의 할랄인증기관의 할랄인증을 받는 것으로 조사됨.

- 태국산 소스는 태국 할랄인증기관 CICOT, 말레이시아산 과자는 JAKIM, 독일 

잼은 Halal Control 등 수입제품 제조국의 할랄인증 기관의 인증을 받음.

- 다수 국가는 할랄과 코셔 종교적 소비 이외 채식주의 마크 활용, 채식주의 

소비 타켓 전략

◦ 국내에 유통되는 할랄인증 수입제품은 국내 거주 소비자를 대상으로 판매

하기보다는생산자들이 자신들의 제품을 국경 넘어 확산하는 과정으로 다양한 

소비자의 니즈를 충족시키고, 판매전략의 일환으로 확장성을 높이는 수단

으로 인식하고 있음.

◦ 즉 현재 국내 할랄인증 제품은 인바운드 시장과 아웃바운드 시장을 구분한 

전략적 접근이 필요할 것으로 판단됨.

- 인바운드 시장은 현재 할랄인증 수입제품을 대처하는 시장과 미래 잠재적 고객 

확보 전략으로 방향성을 장기적으로 설정하여 향후 무슬림 관광객 및 거주자가 

자국으로 귀환한 경우 우리나라 할랄인증 제품을 구매할 수 있도록 전략적 

접근이 반드시 필요함.

- 아웃바운드 시장은 지속적인 홍보를 통하여 우리나라 할랄인증 제품에 대한 

우수성과 신뢰감을 형성할 수 있도록 하며, 다양한 무슬림 국가에 수출시장의 

다변화 전략을 통해 할랄에 대한 우리나라 제품에 대한 인식 변화를 유도할 수 

있도록 함.
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[참고. 캐나다 현황 및 주요 시사점]
□ 캐나다 할랄시장 규모와 전망

◦ 캐나다 할랄식품 시장 규모는 현재 10억 캐나다 달러 이상으로 추산되며 

매년 빠르게 성장하고 있음.3)

◦ 2021년 캐나다 무슬림 인구는 140만6000명으로 전체인구인 3800만 명 중 

3.7%를 차지했으며, 이슬람교는 캐나다 내 가장 빠르게 성장하고 있는 

종교로, 1996년 전체인구의 1.1%를 차지했던 것에 비해 3배 이상 증가한 

수치임.

- 캐나다 통계청에 따르면 캐나다 내 무슬림 인구는 빠르게 증가해 2036년에는 

최대 273만 명으로 늘어날 것으로 예측하고 있음.

┃그림 Ⅱ-9. 캐나다 주요 종교별 신자 비중

        자료 : 캐나다 통계청 2022

◦ 할랄푸드에 대한 일반 소비자의 관심도 높아지는 추세이며, 주요 이유로는 

할랄인증을 받은 육류의 가축 과정이나 도축 방식이 비할랄 제품보다 청결하고, 

비교적 높은 비용임에도 효율적이게 소비할 수 있다는 생각 때문임.

□ 캐나다 할랄인증기관과 소비자 트랜드

◦ 캐나다 통계청에 의하면 무슬림 인구 3.7% 가운데 종교가 매우 중요한 

삶의 요소라고 응답한 사람이 82%로 나타남.

- 이들은 식품 구입 시 비종교인보다 더욱 신중하고 꼼꼼하게 제품을 탐색하고 

고르는 것으로 판단될 수 있음.
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◦ Tree of Life사에 따르면, 할랄 소비자가 제품 구입 시 가장 중요하게 생각

하는 요소는 유기농 여부, 가격, 가용성, 재료의 신선도와 품질로 나타났음.

- 할랄 소비자는 제품의 포장 모양은 비교적 덜 중요하게 여겨지지만, 포장지

에는 반드시 할랄인증 마크가 있어야 함을 의미하며,

- 캐나다 할랄 식료품 소비자의 30%만이 주요 식품 회사가 할랄 제품 요구 

사항을 잘 충족하고 있다고 작성되어 있음.

- 소비자의 이러한 염려를 반영해 캐나다 정부는 2016년부터 음식 포장지, 라벨, 

광고 자료에 할랄 표시와 관련해 인증기관 명칭 또는 담당자 이름 표기를 

규제화하고 있음.

구분
캐나다 할랄 푸드 인증기관

(Canadian Halal Food 
Certifying Agency)

할랄 몬트리올 인증 기관
(Halal Montreal 

Certification Authority)

캐나다 할랄 모니터링 기관
(Halal Monitoring 

Authority: HMA Canada)

마크

대상
식료품점, 공급업체, 

가공업체, 도축장, 식당 등
제조업체, 판매·유통업체, 

가공업체 등
도축장, 가공업체, 

공급업체, 식당, 정육점 등

절차

1. 식재료 반입, 분할, 
가공, 포장, 보관 
절차의 평가

2. 육류, 원료, 첨가제 
감사와 현장 평가

3. 하람* 예방 절차(Haram 
Preventive 
Procedures)를 적용해 
식자재나 공정 과정의 
오염 가능성 판단

4. 감사 과정에 필요한 
문서 작성

5. 할랄인증서, 제품 
리스트, 추후 감사 
스케줄표 제공

1. 신청서 접수
2. 비용과 인증절차 안내
3. 재료와 식품 검사
4. 감사
5. 청구서 발급
6. 인증서 발급

1. 신청서 접수
2. 1차 감사
3. 감사 보고서 접수
4. 인증서 비용 협의
5. 식재료 검사
6. 계약서 작성
7. 인증서 발급

비용 및 획득 
소요기간

업체/품목별 상이하므로 개별 문의 필요

┃표 Ⅱ-29. 캐나다 할랄인증 기관과 절차

  자료 : 캐나다 각 인증 기관 웹사이트
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□ 캐나다 현지 주요 브랜드 및 식당

◦ 할랄 식품과 비할랄 식품을 동일 라인에서 생산하면 할랄인증을 받을수 

없어 할랄식품용 별도 브랜드를 설립해 전문 할랄식품 생산라인을 운영

하고 있는 기업도 존재함.

- 주요 업체로는 크게 5개 업체로 구분되며, Maple Lodge Farms, Maple Leaf, 

Crescent Premium Foods, The Halal Guys, Paramount Fine Foods 임.

◦ (Maple Lodge Farms) 캐나다 최대 육류 가공업체 중 하나로 1990년에는 

100% 할랄인증을 받은 제품라인을 선보였고 2003년에는 자비하 할랄

(Zabiha Halal)이라는 브랜드를 론칭함.

- 해당 업체의 육류는 CHFCA(Canadian Halal Food Certifying Agency)와 IHLA

(International Halal Integrity Alliance), HMO(Halal Monitoring Organization) 

3개의 기관에서 할랄인증을 받았으며, 현재 캐나다 할랄 시장 점유율 1위를 

차지하고 있음.

◦ (Maple Leaf) 캐나다 최대 가공육 및 가금류 생산업체로 100년이 넘은 

역사를 가지고 있으며, 가금류를 주로 취급하는 미나(Mina)라는 할랄 

브랜드를 론칭했고 모든 육류는 HMA의 인증을 받아 판매 중임.

- ‘Zabeeha by Hand’ 라는 문구를 로고에 넣음으로써 손으로 도살된 육류를 

선호하는 소비자에게 인기가 있고 공기 냉각, 냉동, 완조리, 런치 키트, 팔라팰 

닭고기를 판매 중에 있음.

◦ (Crescent Premium Foods) 포장된 할랄 음식과 육류 판매업체로 100% 

손으로 도살된 육류만 취급하며, 최근에는 식품 트렌드에 맞춰 케이지 

프리(cage-free) 유기농 닭고기 제품을 추가함.

◦ (The Halal Guys) 미국에서 시작해 캐나다 진출에 성공한 북미 최대 

규모의 길거리 음식 콘셉트의 할랄 프랜차이즈 음식점으로 캘거리를 

포함해 토론토에 있는 2개 지점까지 현재 캐나다 내 3개 지점을 오픈함.

- CEO인 아메드 아불엘네인(Ahmed Abouelenein)은 현지 언론사와의 인터뷰에서 

향후 10년 동안 캐나다에 50~100개의 지점 오픈을 염두에 두고 있다고 언급함.
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3) KeHE Distributor Tree of Life, 연구보고서 2022년

◦ (Paramount Fine Foods) 미시사가 온타리오를 시작으로 현재는 캐나다 

전 지역에 70개 이상의 프랜차이즈 지점을 운영 중인 할랄 음식점으로, 

2021년 8월에는 몬트리올에 새 지점을, 6월에는 Rabba Grill & Kitchen

이라는 프랜차이즈 식당과 고급 정육점을 미시사가와 리치몬드힐 지역에 

오픈함.

Maple Lodge Farms Maple Leaf Crescent Premium Foods

┃표 Ⅱ-30. 캐나다 할랄 주요 업체 브랜드 및 상품

□ 캐나다 주요 시사점

◦ (제도적 명시화) 캐나다 정부는 할랄 소비자의 할랄 관련 신뢰성 확보를 

위해 2016년부터 음식 포장지, 라벨, 광고 자료에 할랄 표시와 관련해 인증

기관 명칭 또는 담당자 이름 표기를 규제화하고 있지만 현재 우리나라 

내수시장 판매에 있어서는 법적 또는 제도적으로 의무적 규제사항이 아님.

- 본 연구뿐만 아니라 몇몇 연구 설문조사 결과에서도 다수의 할랄소비자들이 

우리나라 할랄식품에 대해 신뢰할 수 없다고 응답하는 비중이 매우 높게 나

타나고 있으며,

- 반드시 우리나라에서도 관련 부분의 제도화를 검토할 필요가 있음.

◦ (관리, 감독기관 필요) 현재 우리나라는 인증기관만 존재하며, 캐나다와 

같은 할랄 모니터링 기관은 존재하지 않음.

- 본 연구를 수행하면서 일부 상품은 다수의 판매점에 제품을 판매하고 있지만 

인증을 확보한 것처럼 포장을 해서 판매하는 경우도 존재하고 있음.

- 지속적인 인증받은 업체 및 시장 모니터링을 통해 신뢰성을 저하할 수 있는 

상품 및 업체에 대해 신속히 대응할 수 있는 기관이 필요할 것으로 판단됨.
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제2절 국내 할랄 쇠고기 수요 및 생산가격 추정

1. 국내 할랄 쇠고기 수요 추정

가. 국내 할랄 쇠고기 수요 추정 분석방법

◦ 현재 국내에는 관련 연구가 진행된 바가 없으며 관련 기초자료 또한 정확히 

구분되어 있지 않음으로, 본 연구에서는 신뢰가능한 통계청 자료와 정확한 

수요 추정을 위해 다소 보수적 접근으로 체류기간에 따른 거주/비거주, 

비자유형별로 세분화하여 분석함.

◦ 또한 국내 할랄 쇠고기 수요 추정은 국내 체류 중인 무슬림 인구 및 체류 

기간에 대한 추정 결과와 국가별 쇠고기 소비량을 통해 아래와 같은 수식을 

통해 국내 할랄 쇠고기 시장 규모를 추정함.

◦ (거주, 방문 외국인) 국내 체류 중인 무슬림 인구는 거주 중인 외국인과 방문 

중인 외국인으로 구분하여 추정하며, 거주 외국인은 등록외국인 통계자료를 

활용하고 방문 중인 외국인은 단기체류 비자 통계자료를 활용함.

- 거주 외국인 : 국가별 등록 외국인 수 통계자료

- 방문 외국인 : 비자 유형 및 체류기간에 따른 1유형과 2유형으로 구분

구분 거주 외국인
방문 외국인

1유형 2유형

비자 유형 - A, C, D, E, F, G, H B, T-1, 기타

체류 기간 365일/년 3개월/년 5일/년

통계자료 등록외국인 수 단기체류외국인 수 단기체류외국인 수

┃표 Ⅱ-31. 체류 외국인 유형
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◦ (국가별 입국자수) 등록외국인 및 단기체류외국인 통계(법무부)를 활용

- (등록외국인) 국내에 1년(365일)을 체류하는 것으로 가정

- (단기체류외국인) 단기체류 외국인의 경우 단기체류 비자 A형 및 C~H형 비자는 

단기체류외국인①로 분류, B형 및 T-1, 기타의 경우 단기체류

외국인②로 분류

∙ (단기체류 외국인①) 평균 3개월/년 체류하는 것으로 가정

∙ (단기체류 외국인②) 평균 5일/년 체류하는 것으로 가정

구분 유형 구분 유형
 A-1 외교  E-1 교수
 A-2 공무  E-2 회화강사
 B-1 사증면제  E-3 연구
 B-2 관광통과  E-6 예술흥행
 C-1 일시취재  E-7 특정활동
 C-3 단기방문  E-8 계절근로
 C-4 단기취업  E-9 비전문취업
 D-1 문화예술  E-10 선원취업
 D-2 유학  F-1 방문동거
 D-3 기술연수  F-2 거주
 D-4 일반연수  F-3 동반
 D-5 취재  F-4 재외동포
 D-6 종교  F-5 영주
 D-7 주재  F-6 결혼이민
 D-8 기업투자  G-1 기타
 D-9 무역경영  H-1 관광취업
 D-10 구직  H-2 방문취업
- -  T-1 관광상륙

┃표 Ⅱ-32. 외국인 입국비자 유형

◦ 위와 같이 국내 체류 외국인 수를 국가별로 분류하여 조사하였으며, 국가별 

국내 체류 외국인 수에 국가별 무슬림 인구 비율을 곱해 국내 체류 무슬림 

인구 추정이 가능함.

- World Population Review(2023)의 국가별 무슬림 인구 통계자료(2022년 기준) 활용

◦ 또한 1인당 쇠고기 소비량은 국가별 쇠고기 소비량 통계자료를 통해, 국가별 

입국자수, 국가별 무슬림 인구 비율, 국가별 쇠고기 소비량을 곱해 국내 

할랄 쇠고기 시장 규모를 추정함.
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◦ 즉 국가별 국내 거주 무슬림 쇠고기 소비량 추정 결과를 통해 국내 할랄 

쇠고기 수요를 추정 가능하며, 보수적 대안과 낙관적 대안으로 그 결과를 

산출함.

◦ 본 연구에서는 과대 수요 추정에 따른 결과의 신뢰성 문제가 제기될 수 

있기에 최대한 보수적인 관점에서 접근하였으며, 향후 해당 결과가 정책적 

기초자료로 활용 및 신뢰성 확보 등을 위해 최대한 객관적인 현실적 수요를 

추정하기 위해 노력함.4)

- (보수적 대안) OIC 회원국만 대상(비 OIC 회원국 제외)으로 국내 할랄 쇠고기 

소비량 수요 추정

∙ OIC 회원국은 대부분 이슬람교가 국교로 채택되었거나, 자국 내 할랄 축산물만 유통 

가능한 국가임.

∙ OIC 회원국의 무슬림 인구 비율은 75%로, 비 OIC 회원국의 무슬림 인구비율인 10%에 

비해 매우 높으나 연간 1인당 쇠고기 평균 소비량은 7.9kg/년으로 비 OIC 회원국의 

11.6kg/년에 비해 비교적 낮은 특성이 있음.

- (낙관적 대안) 무슬림 보유국 대상(OIC 회원국 및 비 OIC 회원국)으로 국내 

할랄 쇠고기 소비량 수요 추정

구분 보수적 대안 낙관적 대안

OIC 
회원국

OIC 회원국적 거주 외국인 쇠고기 소비량 (A) OIC 회원국적 거주 외국인 쇠고기 소비량 (A)

OIC 회원국적 단기체류 외국인① 
쇠고기 소비량 (B)

OIC 회원국적 단기체류 외국인① 
쇠고기 소비량 (B)

OIC 회원국적 단기체류 외국인② 
쇠고기 소비량 (C)

OIC 회원국적 단기체류 외국인② 
쇠고기 소비량 (C)

비 OIC 
회원국

- 비OIC 회원국적 거주 외국인 쇠고기 
소비량 (D)

-
비OIC 회원국적 단기체류 외국인① 

쇠고기 소비량 (E)

-
비OIC 회원국적 단기체류 외국인② 

쇠고기 소비량 (F)

국내 
할랄쇠고기 
소비량

A+B+C A+B+C+D+E+F

┃표 Ⅱ-33. 국내 할랄 쇠고기 수요 추정 대안

4) 이슬람협력기구(OIC, Organization of Islamic Cooperation)를 이하 OIC 회원국으로 표기, 
비이슬람협력기구를 이하 비 OIC 회원국으로 표기
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나. 국내 할랄 쇠고기 수요 추정 분석결과

◦ (수요추정 결과) 국내 할랄 쇠고기 수요는 아래와 같음.

- 보수적 대안의 경우, 연간 1,825,027kg으로 추정

- 낙관적 대안의 경우, 연간 2,387,011kg으로 추정

구분 무슬림 보유국 합계 OIC 회원국 비 OIC 회원국

국가수(개국) 159 52 107

국내등록외국인(명) 941,774 146,988 794,786

국내단기체류외국인①(명) 171,147 22,172 148,975

국내단기체류외국인②(명) 374,383.00 13,353.00 361,030.00

평균 1인당 쇠고기 소비량(kg/년) 10.4 7.9 11.6

평균 무슬림 인구 비중(%) 31 75 10

국내 할랄 
쇠고기 
소비량 
추정

국내 등록외국인 

할랄 쇠고기

소비량 추정[A](kg)

2,309,203 1,769,623 539,581

국내 단기체류 외국인① 
할랄 쇠고기 소비량 

추정[B](kg)
72,004 54,292 17,712

국내 단기체류 외국인② 
할랄 쇠고기 소비량 

추정[C](kg)
5,803 1,111 4,691

[A+B+C](kg) 2,387,011 1,825,027 561,984

주. OIC의 57개 회원국 중 우리나라 입국자 기록이 전무한 5개 국가 제외됨. 

┃표 Ⅱ-34. 국내 할랄 쇠고기 수요추정 결과

◦ 보수적 대안은 OIC 회원국 국적의 국내 체류 외국인의 소비량을 합산한 

결과로,

- 국내 등록외국인 소비량 1,769,623kg/년, 국내 단기체류 외국인① 소비량 54,292

kg/년, 국내 단기체류 외국인② 1,111kg/년으로 추정됨.

◦ 낙관적 대안은 OIC 회원국과 비OIC 회원국 국적 외국인 모두를 포함한 국내 

체류 외국인의 소비량을 합산한 결과로,

- 국내 등록 외국인 2,309,203kg/년, 국내 단기체류 외국인① 소비량 72,004kg/년, 

국내 단기체류 외국인② 5,803kg/년으로 추정됨.
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◦ 이를 국내 총 한육우 연간 생산량과 비교할 경우, 2021년 총 국내 한육우 

생산량 약 264,000톤 대비 보수적 대안의 경우 약 1,825톤으로 약 0.7% 

수준으로 나타나며, 낙관적 대안의 경우 약 2,387톤으로 약 0.9% 수준임.

◦ 위와 같은 Kg 단위를 이해하기 쉽게 두수 단위로 재분석 한 결과, 보수적 

대안은 연간 7,800두/년, 낙관적 대안은 연간 10,201두/년으로 산출됨.

- 한우 도체 수율에 따라 거래정육 중 소분할 기준인 233.99kg으로 산출

- 보수적 대안 연간 소비량은 1,825,027kg으로 추정되어 한우 1마리당 거래정육 

233.99kg로 나눈 결과 한우 두수는 약 7,800두로 추정됨.

- 낙관적 대안의 경우 연간 2,387,011kg으로 추정되어 한우 1마리당 거래정육 

233.99kg로 나눈 결과 한우 두수는 약 10,201두로 추정됨.

구분 체중(kg)

도착체중 696.06

절식체중 681.62

온도체중 425.23

냉도체중 418.41

냉각감량 6.82

정육중 (대분할) 364.25

정육중 (소분할) 302.28

거래정육중 (대분할) 267.86

거래정육중 (소분할) 233.99

뼈 66.24

체지방 (소분할) 118.18
자료 : 농촌진흥청 국립축산과학원(2020), 소도체수율.

┃표 Ⅱ-35. 한우 도축 및 가공처리 단계별 중량변화

◦ 또한 반드시 향후 국내 무슬림 입국자 통계를 추가로 분석하여 관련 수요 

추정을 재검토할 필요가 있음.

- 본 수요추정은 2022년 12월 말까지 자료를 바탕으로 수행함으로 코로나19(2019~

2021년)기간이 포함되어 있기에 입국자 통계가 다소 축소되었을 수 있음.

- 향후 국내 무슬림 입국자 증가 여부에 따른 수요치가 변동할 가능성이 매우 

높음에 따른 관련 수요 추정이 반드시 수반될 필요가 있음.
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2. 국내 할랄 한우고기 수요 및 가격 추정 분석결과

가. 국내 할랄 한우고기 수요 추정 

◦ 본 연구에서는 국내 할랄 한우고기 시장 수요 분석을 위해, 앞에서 분석된 

국내 할랄 쇠고기 시장 규모 추정 결과를 재분석하여 국내 할랄 한우고기 

시장 규모를 추정함.

- 현재 우리나라는 할랄 수입쇠고기에 대해 의무적으로 할랄과 비할랄을 구분해서 

통계로 작성하고 있지 않으며, 수입국 역시 우리나라에 수출시 관련 실적을 

구분하여 작성하지 않고 있음.

- 따라서 현 단계에서는 별도로 구분하기보다 현 수입육들과 한우고기의 국내시장 

점유율을 구분하고 그 비율을 적용하여 추정함이 바람직할 것으로 판단됨.

- 즉, 앞서 도출한 국내 할랄 쇠고기 수요 추정 결과(낙관적 대안 : 2,387,011kg/년, 

보수적 대안 : 연간 1,825,027kg/년)에 한우고기의 국내 쇠고기 시장 점유율을 

곱하여 국내 할랄 한우고기 수요를 추정함.

□ 분석 결과

◦ 최근 5개년(2018~2022년) 평균 국내 쇠고기 시장 공급량은 695천 톤으로 

나타났으며, 이 중 한우고기가 차지하는 비중은 32%로 나타남.

- 국내 할랄 쇠고기 수요 추정 결과에 한우고기의 국내 쇠고기 시장 점유율을 

1안(22%), 2안(32%), 3안(42%)으로 구분하여 적용하고자 함.

- 또한 본 연구에서는 보수적 접근으로 국내 총 공급 쇠고기 물량 중 국내 생산을 

한우과 육우로 추가로 구분하여 각 대안별로 추정치를 도출함.

연도
수요
(천 톤)

공급
(천 톤) 생산 수입한우 육우

2018 652 652 237 205 32 416
2019 672 672 245 215 30 427
2020 668 668 249 216 33 420
2021 717 717 264 228 36 453
2022 767 767 290 251 39 477
평균 695 695 257 223 34 438
비율 - 100% 37% 32% 5% 63%

자료 : 한우자조금관리위원회 홈페이지 참고.

┃표 Ⅱ-36. 국내 쇠고기 수급 현황(2018~2022년)
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◦ 국내 할랄 한우고기 수요 추정 분석 결과, 

- 낙관적 대안의 경우 1안 401,506kg/년, 2안 584,009kg/년, 3안 766,511kg/년으로 

추정되며,

- 보수적 대안의 경우 1안 123,636kg/년, 2안 179,835kg/년, 3안 236,033kg/년으로 

추정됨.

구분
국내 할랄 쇠고기 

소비량 추정 
결과(kg)

국내 할랄 한우고기 소비량 추정 결과(kg)

1안 : 22% 2안 : 32% 3안 : 42%

낙관적 대안 2,387,011 401,506 584,009 766,511

보수적 대안 1,825,027 123,636 179,835 236,033

┃표 Ⅱ-37. 국내 할랄 한우고기 수요 추정

◦ 두수로 환산할 경우,

- 낙관적 대안의 경우 1안 1,716두/년, 2안 2,496두/년, 3안 3,276두/년으로 추정

되었으며, 

- 보수적 대안의 경우 1안 528두/년, 2안 769두/년, 3안 1,009두/년으로 산출됨.

구분
한우 두수 환산(두)

1안 2안 3안

낙관적 대안 1,716 2,496 3,276

보수적 대안 528 769 1,009

주. 한우 도체 수율에 따라 거래정육 중 소분할 기준인 233.99kg으로 산출함.

┃표 Ⅱ-38. 국내 할랄 한우고기 수요 추정(한우 두수 환산)
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나. 국내 할랄 한우고기 가격 분석방법

◦ 국내 할랄 한우고기 가격 추정을 위해 한우고기 생산가격과 유통비용을 

고려한 분석을 수행하며, 생산가격은 기존 생산가격과 할랄인증 유지비용을 

고려하여 산출하고 유통비용은 도소매 마진을 고려하여 가격을 추정함.

◦ 국내 할랄 한우고기 생산가격은 한우 부분육별 경락가격에 kg 당 JAKIM 

인증 유지비를 합산하여 산출함.

- JAKIM 인증 한우고기 생산가격

  = (한우 부분육별 경락가격) + (kg당 JAKIM 인증 한우고기 인증 유지비)

∙ (경락가격) 축산물품질평가원 부분육 경락가격 정보 활용

∙ (조회기간) 2021.01.01~2023.12.15.

∙ (도매시장) 전국

∙ (한우성별) 전체

◦ 한우고기 할랄인증 유지비용을 kg당 비용으로 환산할 경우, JAKIM 인증 

한우고기 인증 유지비용은 (1안) 122원/kg, (2안) 71원/kg으로 추정됨.

∙ (생산량) 일간 도축두수 20두 가정

   =  20두 × 234Kg(정육량) × 280일(연간영업일) = 1,310,400Kg

∙ (연평균 할랄인증 유지비 1안) 연평균 159,848,823원/1,310,400kg = 122원/kg

∙ (연평균 할랄인증 유지비 2안) 연평균 93,254,204원/1,310,400kg = 71원/kg

◦ 국내 할랄 한우고기 도매 및 소매 유통가격은 국내 할랄 한우고기 생산

가격에 도매 및 소매 유통비용을 적용하여 추정함.

- (도소매가격 추정 방안) JAKIM 인증 한우고기 정육가격 기준 유통비용을 적용

하여 JAKIM 인증 한우고기 도소매 가격 추정

∙ (국내 쇠고기 도소매 유통비용) 축산물품질평가원 2019~2021년 축산물유통정보조사 

결과 활용

- (도매가격 추정 방안) JAKIM 인증 한우고기 도매가격

                      = JAKIM 인증 한우고기 정육가격 + 국내 도매 유통비용

- (소매가격 추정 방안) JAKIM 인증 한우고기 소매가격

                      = JAKIM 인증 한우고기 도매가격 + 국내 소매 유통비용
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구분 2019 2020 2021 평균

출하 유통 비용률 1.6% 1.5% 1.5% 1.52%

도매 유통 비용률 7.5% 9.4% 10.5% 9.13%

소매 유통 비용률 39.4% 37.3% 36.1% 37.60%

계 48.50% 48.20% 48.10% 48.27%
자료 : 축산물품질평가원(각년도), 축산물유통정보조사.

┃표 Ⅱ-39. 국내 쇠고기 도소매 유통비용

◦ JAKIM 인증 한우고기에서 활용한 정육가격은 출하유통비용이 포함된 가격이므로, 

JAKIM 인증 한우고기 생산가격 산출을 위해 정육가격에서 출하유통비용을 

제외한 값에 JAKIM 인증 비용을 더한 값이 JAKIM 인증 생산가격이 됨.

- JAKIM 인증 한우고기 정육가격 = (한우 부분율별 경락가격) - (출하유통비용) + 

(kg당 JAKIM 인증 한우고기 인증 유지비)

◦ 따라서 JAKIM 인증 한우고기 도소매 유통가격은 JAKIM 인증 한우고기 

정육가격에 출하유통비용, 도매유통비용, 소매유통비용을 적용한 값으로, 

이와 같이 추정한 JAKIM 인증 한우고기 유통가격을 통해 기존 한우고기와 

비교 가능함.

- JAKIM 인증 한우고기 유통가격 

∙ JAKIM 인증 한우고기 도매가격 = {(한우 부분육별 정육가격-출하 유통 비용) + (kg당 

JAKIM 인증 한우고기 인증 유지비)}×(출하유통비용률+도매유통비용률)

∙ JAKIM 인증 한우고기 소매가격 = {(한우 부분육별 정육가격-출하 유통 비용) + (kg당 

JAKIM 인증 한우고기 인증 유지비)}×(출하유통비용률+도매유통비용률+소매유통비용률)

◦ 위와 같이 방법을 통해 JAKIM 인증 한우고기 정육가격 및 유통가격을 

추정할 경우 일반 한우고기 정육가격에 일반 도축원 인건비가 포함되어 

있으므로, 할랄인증 도축장 인증비용 추정방안 중 할랄 도축원 인건비를 

포함한 1안은 도축원 인건비가 중복 계상될 가능성이 있으나, 할랄 도축원 

인건비를 제외한 2안은 중복 계상되지 않음.

- 할랄인증 도축장의 경우 도축원의 역할은 일반 도축장과 달리 도살의 역할도 

포함되므로 이에 따라 할랄 도축원 인건비를 제외한 2안의 경우 추가적인 비용이 

발생할 가능성을 고려할 필요가 있음.



할랄인증 한우고기 국내 유통 방안 연구 Ⅰ 57

◦ JAKIM 인증 한우고기 정육가격은 등급에 따라, 부위에 따라 차이가 있으나 

1++등급 기준 kg당 평균 정육가격은 1안의 경우 47,501원 2안의 경우 47,450원으로 

일반 한우고기 정육가격에 비해 각각 kg당 122원, 71원 높은 가격임.

◦ JAKIM 인증 한우고기 도매유통가격은 1++등급 기준 kg당 평균 도매유통

가격은 1안의 경우 52,568원이며 2안의 경우 52,512원으로 일반 한우고기 

유통가격에 비해 각각 kg당 135원, 79원 높은 가격임.

◦ JAKIM 인증 한우고기 소매유통가격은 1++등급 기준 kg당 평균 소매유통

가격은 1안의 경우 70,428원이며 2안의 경우 2안의 경우 70,353원으로 일반 

한우고기 유통가격에 비해 각각 kg당 181원, 105원 높은 가격임.

◦ 최종 분석 결과, JAKIM 인증 한우고기의 평균 정육가격 및 유통가격을 

두당 가격으로 환산할 경우, 아래와 같은 결과로 도출됨.

- 정육량 234kg 기준 적용

- 도매가격 : 할랄인증 유지비용 1안의 경우 두당 31,590원, 할랄인증 유지비용 

2안의 경우 두당 18,392원 인상되며, 

- 소매가격 : 할랄인증 유지비용 1안의 경우 두당 42,331원, 할랄인증 유지비용 

2안의 경우 두당 23,570원 인상되는 것으로 추정됨.

구분 등급 kg 당 도매가격 kg 당 소매가격

일반한우

평균정육가격

(A)

01. 1++등급 52,433 70,248 
02. 1+등급 47,151 63,170 
03. 1등급 42,641 57,129 
04. 2등급 36,447 48,830 
05. 3등급 22,709 30,425 

할랄인증

유지비용 1안

(B)

01. 1++등급 52,568 70,428 
02. 1+등급 47,286 63,351 
03. 1등급 42,776 57,310 
04. 2등급 36,582 49,011 
05. 3등급 22,844 30,606 

가격 차이(B-A) 135.0 180.9

할랄인증

유지비용 2안

(C)

01. 1++등급 52,512 70,353 
02. 1+등급 47,229 63,276 
03. 1등급 42,720 57,234 
04. 2등급 36,525 48,935 
05. 3등급 22,788 30,530 

가격 차이(C-A) 78.6 105.3

┃표 Ⅱ-40. 할랄인증 한우고기 도소매가격 비교
(단위 : 원)
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다. (최종)국내 할랄 한우고기 부위별, 등급별 생산 및 유통가격 

추정결과

부위 등급
부분육

경락가격

JAKIM 인증 한우고기

도매가격 소매가격

1. 안심

1++등급 100,795 109,997 147,369

1+등급 91,358 99,711 133,589

1등급 84,284 92,001 123,259

2등급 76,279 83,276 111,569

3등급 47,670 52,093 69,792

2. 등심

1++등급 86,748 94,686 126,857

1+등급 73,826 80,602 107,987

1등급 64,534 70,474 94,418

2등급 49,531 54,122 72,510

3등급 23,051 25,260 33,842

3. 채끝

1++등급 97,312 106,201 142,283

1+등급 81,448 88,910 119,117

1등급 69,993 76,424 102,390

2등급 50,853 55,562 74,440

3등급 24,744 27,105 36,314

4. 목심

1++등급 22,404 24,554 32,897

1+등급 20,947 22,966 30,769

1등급 19,694 21,601 28,940

2등급 18,614 20,423 27,362

3등급 14,348 15,774 21,133

5. 갈비

1++등급 19,132 20,988 28,119

1+등급 18,403 20,193 27,054

1등급 17,123 18,798 25,185

2등급 15,105 16,599 22,238

3등급 10,891 12,006 16,085

┃표 Ⅱ-41. 할랄(JAKIM)도축 한우고기 유통가격 추정 1안(1)
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부위 등급
부분육

경락가격

JAKIM 인증 한우고기

도매가격 소매가격

6. 양지

1++등급 46,537 50,858 68,138

1+등급 43,882 47,964 64,261

1등급 39,691 43,396 58,141

2등급 33,754 36,925 49,471

3등급 18,617 20,427 27,367

7. 사태

1++등급 21,402 23,462 31,434

1+등급 20,782 22,786 30,528

1등급 19,845 21,765 29,160

2등급 18,822 20,650 27,666

3등급 14,924 16,401 21,974

8. 앞다리

1++등급 32,127 35,152 47,095

1+등급 29,371 32,148 43,071

1등급 26,442 28,956 38,793

2등급 23,932 26,220 35,128

3등급 16,804 18,451 24,719

9. 우둔

1++등급 27,901 30,546 40,924

1+등급 27,311 29,903 40,062

1등급 26,246 28,742 38,507

2등급 25,689 28,135 37,694

3등급 20,949 22,968 30,772

10. 설도

1++등급 26,699 29,236 39,169

1+등급 25,264 27,672 37,073

1등급 23,369 25,606 34,306

2등급 21,810 23,907 32,029

3등급 16,352 17,958 24,059

┃표 Ⅱ-42. 할랄(JAKIM)도축 한우고기 유통가격 추정 1안(2)
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부위 등급
부분육

경락가격

JAKIM 인증 한우고기

도매가격 소매가격

2. 안심

1++등급 100,795 109,940 147,294

1+등급 91,358 99,655 133,513

1등급 84,284 91,944 123,183

2등급 76,279 83,219 111,494

3등급 47,670 52,037 69,717

2. 등심

1++등급 86,748 94,630 126,781

1+등급 73,826 80,546 107,912

1등급 64,534 70,418 94,343

2등급 49,531 54,065 72,434

3등급 23,051 25,203 33,766

3. 채끝

1++등급 97,312 106,144 142,208

1+등급 81,448 88,853 119,042

1등급 69,993 76,368 102,314

2등급 50,853 55,506 74,365

3등급 24,744 27,048 36,238

4. 목심

1++등급 22,404 24,498 32,821

1+등급 20,947 22,910 30,694

1등급 19,694 21,544 28,864

2등급 18,614 20,367 27,287

3등급 14,348 15,717 21,057

5. 갈비

1++등급 19,132 20,932 28,043

1+등급 18,403 20,137 26,979

1등급 17,123 18,742 25,110

2등급 15,105 16,542 22,163

3등급 10,891 11,949 16,009

┃표 Ⅱ-43. 할랄(JAKIM)도축 한우고기 유통가격 추정 2안(1)
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부위 등급
부분육

경락가격

JAKIM 인증 한우고기

도매가격 소매가격

6. 양지

1++등급 46,537 50,802 68,062

1+등급 43,882 47,908 64,185

1등급 39,691 43,340 58,065

2등급 33,754 36,869 49,395

3등급 18,617 20,370 27,291

7. 사태

1++등급 21,402 23,406 31,358

1+등급 20,782 22,730 30,453

1등급 19,845 21,709 29,084

2등급 18,822 20,594 27,591

3등급 14,924 16,345 21,898

8. 앞다리

1++등급 32,127 35,096 47,020

1+등급 29,371 32,092 42,995

1등급 26,442 28,899 38,718

2등급 23,932 26,163 35,053

3등급 16,804 18,394 24,644

9. 우둔

1++등급 27,901 30,489 40,848

1+등급 27,311 29,846 39,987

1등급 26,246 28,686 38,432

2등급 25,689 28,078 37,618

3등급 20,949 22,912 30,697

10. 설도

1++등급 26,699 29,179 39,093

1+등급 25,264 27,615 36,998

1등급 23,369 25,550 34,230

2등급 21,810 23,850 31,954

3등급 16,352 17,902 23,984

┃표 Ⅱ-44. 할랄(JAKIM)도축 한우고기 유통가격 추정 2안(2)
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제1절 조사 개요

□ 무슬림 설문조사 개요

◦ 조사 대상 : 거주 무슬림(한국 1년 이상 거주) 및 방문 무슬림

◦ 조사 방식 : 조사원 면대면 방식

◦ 조사 부수 : 총 500부

◦ 유효 부수 : 총 300부(유효샘플 241부, 일부 보정 59부), 미응답 및 부분응답 제외

◦ 조사 기간 : 2023. 10. 16. ~ 11. 30.(총 45일간)

◦ 조사 방법

- (거주 무슬림) 이태원, 한남동, 이마트 용산역, 할랄가이즈 이태원점/강남점 일원

- (방문 무슬림) 인천공항, 명동, 연세대, 경희대, 강남, 이태원, 할랄가이즈 

이태원점/강남점 일원

구분 내용

조사 대상 거주 무슬림(한국 1년 이상 거주) 및 방문 무슬림

조사 방식 조사원 면대면 방식

조사 부수 § 총 500부

유효 부수 § 총 300부(유효샘플 241부, 일부 보정 59부), 미응답및 부분응답 제외

조사 기간 2023. 10. 16. ~ 11. 30.(총 45일간)

조사 방법

§ (거주 무슬림) 이태원, 한남동, 이마트 용산역, 할랄가이즈 이태원점/강남점 일원

§ (방한 무슬림) 인천공항, 명동, 연세대, 경희대, 강남, 이태원, 할랄가이즈 
이태원점/강남점 일원

┃표 Ⅲ-1. 설문조사 개요

□ 내국인 설문조사 개요

◦ 조사 대상 : 20세 이상 내국인

◦ 조사 방식 : 조사원 면대면 방식

◦ 조사 부수 : 총 550부

◦ 유효 부수 : 총 515부(유효샘플 487부, 일부 보정 28부), 미응답 및 부분응답 제외

◦ 조사 기간 : 2023. 12. 26. ~ 2024. 1. 9.(총 10일간)
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제2절 조사 결과

1. 무슬림 설문조사

가. 할랄식품 구매 및 소비 실태

1) 할랄식품 구매 행태 일반

□ 거주 무슬림 식품 구매 빈도

◦ 국내 거주 무슬림의 식품 구매 빈도는 주 1회가 52.1%로 가장 높게 나타났으며, 

주 2~3회(23.1%), 월 2회(9.2%), 월 1회(8.2%), 매일(6.1%), 아주 드물게(1.3%) 

순으로 높게 나타남.

항목 비중(%) 항목 비중(%)

매일 6.1 월 2회 9.2

주 2~3회 23.1 월 1회 8.2

주 1회 52.1 아주 드물게 1.3

합계 100.0

┃표 Ⅲ-2. 거주 무슬림 식품 구매 빈도
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┃그림 Ⅲ-1. 거주 무슬림 식품 구매 빈도
(단위 : %)



할랄인증 한우고기 국내 유통 방안 연구 Ⅰ 67

□ 거주 무슬림 식품 구매처

◦ 국내 거주 무슬림의 주요 식품 구매처는 할랄식품전문매장(46.9%), 대형

할인마트(25.7%), 중소형슈퍼마켓(10.1%), 통신구매(9.4%) 등으로 나타남.

- 품목별로는 육류(90.9%), 육가공품(86.3%), 양념류(64.8%)가 할랄식품전문매장에서 

구매하는 비중이 높은 것으로 조사됨.

항목 비중(%) 항목 비중(%)

할랄식품전문매장 46.9 재래시장 1.6

대형할인마트 25.7 백화점 0.8

중소형슈퍼마켓 10.1 통신구매(마스지드 3% 포함) 9.4

편의점 5.5 합계 100.0

┃표 Ⅲ-3. 거주 무슬림 주요 식품 구매처
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┃그림 Ⅲ-2. 거주 무슬림 주요 식품 구매처
(단위 : %)

항목

비중(%)

할랄
전문

대형

할인
중소형
슈퍼

편의점
재래
시장

백화점
통신
구매

합계

곡류 28.3 30.9 23.2 5.8 1.8 1.1 8.9 100.0
곡물가공품 32.2 33.1 22.1 3.2 1.1 1.1 7.2 100.0
채소/과일 7.2 38.9 36.7 10.2 2.3 0.8 3.9 100.0

채소/과일가공품 15.3 35.1 33.2 9.8 2.1 1.2 3.3 100.0
육류 90.9 5.1 2.1 0 0.5 0.9 0.5 100.0

육가공품 86.3 6.9 1.2 0 0.4 1.2 4 100.0
수산물 30.4 35.9 31.1 0 0.4 2.2 0 100.0

수산가공품 28.4 33.8 32.1 1.2 1.2 1.7 1.6 100.0
계란류 9.4 44.3 38.1 4.3 1.2 1.1 1.6 100.0

우유 및 유가공품 32.1 29.2 30.1 4.9 0.5 1 2.2 100.0
빵/과자류 23.1 34.6 24.9 5.6 1.2 2.1 8.5 100.0
음료류 26.1 36.8 24.9 8.9 1.6 1.2 0.5 100.0
양념류 64.8 15.5 10.5 1 0 1 7.2 100.0

┃표 Ⅲ-4. 거주 무슬림의 품목별 주요 구입처
(단위 : %)
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□ 방문 무슬림 식품 구매 경험 및 구매 식품

◦ 방문 무슬림의 73.6%가 한국 방문 기간 중 식품 구매 경험이 있는 것으로 

나타났으며, 주요 구매 식품은 빵/과자류(75.9%), 음료류(70.9%) 등으로 나타남.

항목 비중(%) 항목 비중(%)

있다 73.6 없다 26.4

┃표 Ⅲ-5. 방문 무슬림 한국 방문 기간 중 식품 구매 경험

항목 비중(%), 중복응답 항목 비중(%), 중복응답

곡류 21.1 수산가공품 10.1

곡물가공품 18.6 계란류 38.2
채소/과일 62.2

우유 및 유가공품 61.5
채소/과일가공품 21.8

빵/과자류 75.9
육류 12.6

음료류 70.9육가공품 10.3

양념류 11.2수산물 23.6

┃표 Ⅲ-6. 방문 무슬림 한국 방문 기간 중 주요 구매 식품
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┃그림 Ⅲ-3. 방문 무슬림 한국 방문 기간 중 주요 구매 식품
(단위 : %)
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□ 방문 무슬림 식품 구입처

◦ 방문 무슬림의 한국 방문 기간 중 주요 식품 구입처는 중소형슈퍼마켓(56.3%), 

편의점(46.2%), 대형할인마트(42.5%), 할랄식품전문매장(33.8%) 등으로 나타남.

- 국내 거주 무슬림의 주요 식품 구매처는 할랄식품전문매장(46.9%), 대형할인

마트(25.7%), 중소형슈퍼마켓(10.1%), 통신구매(9.4%) 등의 순으로 높게 나타남.

항목 비중(%), 중복응답

할랄식품전문매장 33.8

대형할인마트 42.5

중소형슈퍼마켓 56.3

편의점 46.2

재래시장 7.2

백화점 6.9

통신구매 0.5

┃표 Ⅲ-7. 방문 무슬림 한국 방문 기간 중 주요 식품 구입처
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┃그림 Ⅲ-4. 방문 무슬림 한국 방문 기간 중 주요 식품 구입처
(단위 : %)
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2) 할랄식품 구매 행태 및 인식

□ 할랄식품 구매 태도

◦ 거주 무슬림과 방문 무슬림의 할랄식품 구매 관련 태도는 유사한 수준임.

- 신뢰할 수 있는 업체에서 할랄식품을 구매하며, 비할랄로 의심되는 식품의 경우 

전혀 구매하지 않는 것으로 나타남. 또한 할랄식품 구매 시 할랄인증 여부를 

확인하며, 할랄 표시 상품만 구매하는 것으로 조사됨.

- 할랄식품 구매 시 할랄인증 여부를 확인하는 경향은 거주 무슬림(4.36점)이 방문 

무슬림(4.12점)에 비하여 다소 높은 것으로 나타남.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림

비할랄 의심식품 전혀 미구매 4.68 4.88

할랄식품 구매시 인증여부 확인 4.36 4.12

할랄 표시 상품만 구매 4.32 4.21

신뢰 업체 할랄식품 구매 4.68 4.13

┃표 Ⅲ-8. 할랄식품 구매 관련 태도
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┃그림 Ⅲ-5. 할랄식품 구매 관련 태도
(단위 : 점)
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□ 할랄여부 중요 확인 품목

◦ 평소 식품 구매 시 할랄여부를 중요하게 확인하는 품목은 거주 무슬림, 방문 

무슬림 모두 육류, 육가공품 비중이 높은 것으로 조사됨. 

- 육류는 거주 무슬림(98.8%), 방문 무슬림(94.6%) 대부분이 할랄 여부를 중요하게 확인함.

항목

비중(%)

항목

비중(%)

거주 
무슬림

방문 
무슬림

거주 
무슬림

방문 
무슬림

곡류 4.5 11.2 수산가공품 8.1 11.2

곡물가공품 15.3 18.9 계란류 3.8 8.1

채소/과일 3.9 8.7 우유및 유가공품 40.2 43.2

채소/과일가공품 7.3 12.1 빵/과자류 43.1 45.9

육류 98.8 94.6 음료류 23.4 18.2

육가공품 88.1 86.1 양념류 24.8 25.6

수산물 10.2 11.3 평균 28.6 30.4

┃표 Ⅲ-9. 평소 할랄여부를 중요하게 확인하는 품목
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┃그림 Ⅲ-6. 평소 할랄여부를 중요하게 확인하는 품목
(단위 : %)
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□ 국내 유통·판매 할랄식품 의견

◦ 국내 유통·판매되는 할랄식품에 대하여 거주 무슬림, 방문 무슬림 모두 

어느 정도 신뢰할 수 있다고 응답하였으나 국내 유통·판매되는 할랄식품의 

다양성 및 구매 편리성에 대해서는 거주 무슬림, 방문 무슬림 모두 부정적으로 

응답함.

- 국내 유통·판매되는 할랄식품의 신뢰 수준과 구매 편리성은 거주 무슬림

(각 3.4점, 1.8점)이 방문 무슬림(각 3.2점, 1.6점)에 비하여 다소 높은 수준으로 

나타났으며,

- 국내 유통·판매되는 할랄식품의 다양성은 방문 무슬림(2.4점)과 거주 무슬림

(2.3점)이 유사한 수준으로 나타남.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림

신뢰할 수 있다 3.4 3.2

다양한 할랄식품이 판매되고 있다 2.3 2.4

쉽게 구매할 수 있다 1.8 1.6

┃표 Ⅲ-10. 국내 유통·판매되는 할랄식품에 대한 의견
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┃그림 Ⅲ-7. 국내 유통·판매되는 할랄식품에 대한 의견
(단위 : 점)
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나. 할랄식품 외식 소비 실태

1) 외식 빈도 및 경험

□ 거주 무슬림 외식 빈도

◦ 거주 무슬림의 평소 외식 빈도는 주 2~3회가 30.3%로 가장 높게 나타났으며, 

주 1회(24.8%), 매일(12.4%), 주 4~5회(8.7%), 월 1회(8.6%), 월 2회(7.5%), 

그보다 드물게(6.1%), 외식을 전혀 하지 않음(1.6%) 순으로 높게 나타남.

항목 비중(%) 항목 비중(%)

매일 12.4 월 2회 7.5

주 4~5회 8.7 월 1회 8.6

주 2~3회 30.3 그보다 드물게 6.1

주 1회 24.8 외식을 전혀 하지 않음 1.6

합계 100.0

┃표 Ⅲ-11. 거주 무슬림 평소 외식 빈도
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□ 방문 무슬림 한국 외식 경험

◦ 방문 무슬림의 한국 내 외식 경험은 매우 많음(30.3%), 많은 편(27.5%), 

보통(23.4%)으로 비교적 많은 것으로 나타났으며, 외식 경험이 있는 방문 

무슬림의 63.5%가 한국 내 이용 음식점에 대하여 매우 만족함(10.4%), 만족하는 

편(53.1%)으로 응답함.

항목 비중(%) 항목 비중(%)

전혀 없음 13.1 많은 편 27.5

없는 편 5.7 매우 많음 30.3

보통 23.4 합계 100.0

┃표 Ⅲ-12. 방문 무슬림 한국 내 외식 경험
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┃그림 Ⅲ-9. 방문 무슬림 한국 내 외식 경험
(단위 : %)

항목 응답자수(명) 비중(%)

전혀 만족 안 함 2 2.1

만족하지 않는 편 7 7.3

보통 26 27.1

만족하는 편 51 53.1

매우 만족함 10 10.4

합계 96 100.0

┃표 Ⅲ-13. 방문 무슬림 한국 내 이용 음식점 만족도
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□ 방문 무슬림 한국 이용 음식점 불만족 이유

◦ 방문 무슬림의 한국 내 이용 음식점 불만족 주요 이유는 음식 메뉴(25.0%), 

음식 가격 적절성(19.0%), 음식점 안내 서비스(18.0%), 음식 맛(15.0%) 등의 

순으로 높게 나타남.

항목 비중(%)

음식 메뉴 25.0

음식점 안내 서비스 18.0

종업원 태도/서비스 1.0

위생청결 상태 9.0

분위기 3.0

음식 가격 적절성 19.0

음식 양 10.0

음식 맛 15.0

합계 100.0

┃표 Ⅲ-14. 방문 무슬림 한국 내 이용 음식점 불만족 주요 이유
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┃그림 Ⅲ-10. 방문 무슬림 한국 내 이용 음식점 불만족 주요 이유
(단위 : %)
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2) 이용 식당 및 관심 메뉴

□ 외식 및 한국 방문 시 이용 식당

◦ 거주 무슬림, 방문 무슬림은 한국 외식 및 방문 시 공식 할랄인증 음식점을 

이용(거주 30.4%, 방문 26.5%)하거나 채식식당 또는 돼지고기, 주류 등 금기식품 

미판매 음식점 이용(거주 17.5%, 방문 22.4%)하는 경우가 많은 것으로 나타남.

- 그 외에는 무슬림 식당 친화 등급제 적용 음식점 이용(거주 14.2%, 방문 12.6%), 

할랄인증 식재료 이용 확인 음식점 이용(거주 13.7%, 방문 11.2%), 할랄식 재료를 

사용 할랄메뉴를 제공하는 것으로 확인된 음식점 이용(거주 13.2%, 방문 12.7%) 

등으로 나타남.

항목
비중(%)

거주 무슬림 방문 무슬림

기타 0.3 0.1

모든 식당을 상관없이 이용하며 메뉴만 신경써서 선택 10.7 14.5

채식식당 또는 돼지고기, 주류 등 금기식품 미판매 음식점 이용 17.5 22.4

할랄식 재료를 사용 할랄메뉴를 제공하는 것으로 확인된 음식점 이용 13.2 12.7

할랄인증 식재료 이용 확인 음식점 이용 13.7 11.2

무슬림 식당 친화 등급제 적용 음식점 이용 14.2 12.6

공식 할랄인증 음식점 이용 30.4 26.5

합계 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-15. 평소 외식 및 한국 방문 시 이용 식당
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┃그림 Ⅲ-11. 평소 외식 및 한국 방문 시 이용 식당
(단위 : %)
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□ 관심 있는 한식 유형

◦ 관심 있는 한식 메뉴 유형은 거주 무슬림, 방문 무슬림 모두 해산물 위주 

메뉴(거주 28.7%, 방문 31.4%)가 가장 높게 나타남.

- 거주 무슬림은 해산물 위주 메뉴(28.7%), 채식 또는 해산물 위주 메뉴(25.1%), 

돼지고기 미사용의 육류 위주 메뉴(23.8%), 완전 채식(21.1%), 관심있는 유형의 

메뉴가 없음(1.3%), 순으로 높게 나타남.

- 방문 무슬림은 해산물 위주 메뉴(31.4%), 완전 채식(24.8%), 돼지고기 미사용의 

육류 위주 메뉴(22.5%), 채식 또는 해산물 위주 메뉴(19.2%), 관심있는 유형의 

메뉴가 없음(2.1%), 순으로 높게 나타남.

항목
비중(%)

거주 무슬림 방문 무슬림

관심있는 유형의 메뉴가 없음 1.3 2.1

돼지고기 미사용의 육류 위주 메뉴 23.8 22.5

채식 또는 해산물 위주 메뉴 25.1 19.2

해산물 위주 메뉴 28.7 31.4

완전 채식 21.1 24.8

합계 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-16. 관심 있는 한식 메뉴 유형
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┃그림 Ⅲ-12. 관심 있는 한식 메뉴 유형
(단위 : %)
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□ 권역별 관심 있는 한식 유형

◦ 거주 무슬림 중 아시아/오세아니아 권역 무슬림은 해산물 위주 메뉴(34.8%), 

돼지고기 미사용 육류 위주 메뉴(25.2%), 아프리카 권역 무슬림은 해산물 

위주 메뉴(38.5%), 완전 채식(31.3%), 중동 권역 무슬림은 해산물 위주 메뉴

(28.9%), 완전 채식(26.7%), 북남미/유럽 권역 무슬림은 채식 또는 해산물 

위주 메뉴(27.6%)에 관심이 있는 것으로 나타남.

항목
비중(%)

아시아/오세아니아 아프리카 중동 북남미/유럽

돼지고기 미사용 육류 위주 메뉴 25.2 15.8 24.4 17.2

채식 또는 해산물 위주 메뉴 15.7 14.2 15.6 27.6

해산물 위주 메뉴 34.8 38.5 28.9 31

완전 채식 22.4 31.3 26.7 17.2

기타 1.9 0.2 4.4 6.9

합계 100.0 100.0 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-17. 거주 무슬림 권역별 관심 있는 한식 유형

◦ 방문 무슬림 중 아시아/오세아니아 권역 무슬림은 해산물 위주 메뉴(32.5%), 

아프리카 권역 무슬림은 해산물 위주 메뉴(31.6%), 돼지고기 미사용 육류 

위주 메뉴(26.2%), 중동 권역 무슬림은 채식 또는 해산물 위주 메뉴(30.1%), 

해산물 위주 메뉴(28.3%), 북남미/유럽 권역 무슬림은 돼지고기 미사용 육류 

위주 메뉴(37.4%)에 관심이 있는 것으로 나타남.

항목
비중(%)

아시아/오세아니아 아프리카 중동 북남미/유럽

돼지고기 미사용 육류 위주 메뉴 23.8 26.2 19.2 37.4

채식 또는 해산물 위주 메뉴 23.7 20.4 30.1 24.5

해산물 위주 메뉴 32.5 31.6 28.3 16.8

완전 채식 17.2 20.7 22.4 21.3

기타 2.8 1.1 0.0 0.0

합계 100.0 100.0 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-18. 방문 무슬림 권역별 관심 있는 한식 유형
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3) 국내 음식점 인식

◦ 국내 음식점에 대한 인식은 거주 무슬림, 방문 무슬림 모두 긍정적으로 

인식하지 않는 것으로 나타남. 

- 특히 종교적 제약으로 외식을 하는 것이 쉽지 않은 것으로 응답하였는데 외식 

기회가 많은 거주 무슬림(3.78점)은 방문 무슬림(3.35점)에 비하여 더욱 어려움을 

느끼는 것으로 나타남.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림
국내 할랄식당에 대한 정보가 충분히 제공된다 2.37 2.21

국내 음식점은 할랄메뉴가 다양하다 2.24 2.33
국내에는 할랄식당이 충분하다 2.16 2.05

국내에서 종교적 제약으로 외식을 하는 것이 쉽지 않다 3.78 3.35

┃표 Ⅲ-19. 국내 음식점 관련 인식

4) 할랄식당 인증제도 인식

□ KMF 할릴식당 인증제 인지도

◦ KMF 할릴식당 인증제에 대하여 거주 무슬림, 방문 무슬림 모두 이용경험이 

있는 비중이 높지 않은 것(거주 24.9%, 방문 8.3%)으로 나타났으며, 거주 

무슬림의 48.6%, 방문 무슬림의 74.3%가 KMF 할릴식당 인증제에 대하여 

전혀 모른다고 응답함.

항목
비중(%)

거주 무슬림 방문 무슬림
전혀 모름 48.6 74.3

들어본 적 있음 26.5 17.4
들어보았으며 이용경험도 있음 24.9 8.3

합계 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-20. KMF 할릴식당 인증제 인지도
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┃그림 Ⅲ-13. KMF 할릴식당 인증제 인지도
(단위 : %)
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□ 무슬림 식당 친화 등급제 인지도

◦ 무슬림 식당 친화 등급제에 대하여 거주 무슬림(68.1%), 방문 무슬림(78.7%) 

모두 인지도가 낮은 것으로 나타났으며, 낮은 인지도로 인하여 무슬림 

식당 친화 등급제가 적용된 식당을 이용한 경험이 있다고 응답한 무슬림의 

비중도 낮게 나타남. 

- 거주 무슬림의 9.1%, 방문 무슬림의 5.1%가 무슬림 식당 친화 등급제에 대하여 

들어보았으며, 이용경험도 있다고 응답하였음.

항목
비중(%)

거주 무슬림 방문 무슬림
전혀 모름 68.1 78.7

들어본 적 있음 22.8 16.2
들어보았으며 이용경험도 있음 9.1 5.1

합계 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-21. 무슬림 식당 친화 등급제 인지도
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┃그림 Ⅲ-14. 무슬림 식당 친화 등급제 인지도
(단위 : %)

□ 할랄인증 및 무슬림 식당 친화 등급제 식당 신뢰도

◦ 할랄인증 국내 식당에 대한 신뢰도는 거주 무슬림 3.84점, 방문 무슬림 3.5

3점으로 나타났으며, 무슬림 식당 친화 등급제 식당에 대한 신뢰도는 거주 

무슬림 3.68점, 방문 무슬림 3.37점으로 나타남.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림
할랄인증 국내 식당 3.84 3.53

무슬림 식당 친화 등급제 식당 3.68 3.37

┃표 Ⅲ-22. 할랄인증 및 무슬림 식당 친화 등급제 식당에 대한 신뢰도
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□ 무슬림 식당 친화 등급 중 관심 유형 식당 정보

◦ 무슬림 식당 친화 등급 5개 중에서 거주 무슬림, 방문 무슬림 모두 할랄

인증에 대한 관심이 가장 높은 것으로 나타남. 

- 거주 무슬림은 할랄인증(45.6%), 자가인증(25.7%), 무슬림우호(12.5%), 순으로 높게 

응답하였으며, 방문 무슬림은 할랄인증(44.9%), 무슬림우호(19.7%), 자가인증(17.3%), 

순으로 높게 응답함.

항목
비중(%)

거주 무슬림 방문 무슬림

할랄인증 45.6 44.9

자가인증 25.7 17.3

무슬림우호 12.5 19.7

무슬림환영 11.9 9.8

돼지고기 미사용 3.4 7.2

기타 0.9 1.1

합계 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-23. 무슬림 식당 친화 등급 중 관심 유형 식당 정보
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┃그림 Ⅲ-15. 무슬림 식당 친화 등급 중 관심 유형 식당 정보
(단위 : %)
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□ 할랄식당 인증 관련 의견

◦ 거주 무슬림, 방문 무슬림은 음식점 선택 시 공식 할랄인증 여부가 중요

하다고 응답함. 하지만 할랄인증이 없더라도 할랄음식(메뉴)를 제공하는지 

확인할 수 있으면 충분하다고 인식하고 있음.

- 방문 무슬림은 거주 무슬림에 비하여 음식 선택 시 공식 할랄인증 여부가 

중요하다고 인식하고 있음.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림

할랄인증이 없더라도 할랄음식(메뉴)를 
제공하는지 확인할 수 있으면 충분함

3.76 3.91

음식점 선택 시 공식 할랄인증 여부가 
중요함

4.12 4.35

┃표 Ⅲ-24. 할랄식당 인증 관련 의견
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┃그림 Ⅲ-16. 할랄식당 인증 관련 의견
(단위 : 점)
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다. 할랄식품 인증에 대한 인식과 평가

1) 할랄인증 인식 일반

□ 할랄인증제도 인지도

◦ 거주 무슬림, 방문 무슬림의 대부분이 할랄인증제도에 대하여 인지하고 

있는 것으로 나타났으며, 거주 무슬림은 인증제품을 본 경험과 구매한 

경험이 높은 것으로 조사됨.

- 할랄인증제품을 본 경험이 있거나 구매한 경험이 있는 거주 무슬림 비중은 64.1%, 

방문 무슬림 비중은 52.0%인 것으로 나타남.

- 할랄인증제도에 대하여 전혀 들어보지 않은 거주 무슬림 비중은 15.5%, 방문 

무슬림 비중은 18.9%로 나타남.

항목
비중(%)

거주 무슬림 방문 무슬림

전혀 들어보지 않음 15.5 18.9

들어보기만 함 20.4 29.1

인증제품 본 경험있음 41.2 32.3

인증제품 구매 경험있음 22.9 19.7

합계 100.0 100.0

┃표 Ⅲ-25. 할랄인증제도에 대한 인지도
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□ 공식 할랄인증 확인 주요 품목

◦ 식품 구매 시 공식적인 할랄인증 여부를 확인하는 품목은 거주 무슬림, 

방문 무슬림 모두 육류(거주 93.4%, 방문 98.2%), 육가공품(거주 67.0%, 

방문 71.8%)인 것으로 나타남.

항목
비중(%)

항목
비중(%)

거주 무슬림 방문 무슬림 거주 무슬림 방문 무슬림

조미료/양념류 15.7 14.6 육가공품 67.0 71.8

차/음료류 12.4 20.7 육류 93.4 98.2

빵/과자류 38.9 32.1 채소/과일가공품 5.9 9.4

우유 및 유가공품 31.4 25.3 채소/과일류 3.1 9.8

계란류 4.1 11.7 곡물가공품 14.2 19.2

수산가공품 15.0 19.4 곡류 5.7 16.5

수산물 7.8 15.2 평균 24.2 28.0

┃표 Ⅲ-26. 식품 구매 시 공식적인 할랄인증 여부 확인 주요 품목
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┃그림 Ⅲ-18. 식품 구매 시 공식적인 할랄인증 여부 확인 주요 품목
(단위 : %)
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□ 식품구매 시 할랄인증 의견

◦ 거주 무슬림, 방문 무슬림 모두 식품구매 시 할랄식품 여부 또는 공식 

할랄인증 여부를 중요하게 생각하고 있는 것으로 응답하였으며, 공식 할랄

인증이 아니더라도 할랄식품 여부를 확인할 수 있으면 충분하다고 인식하는 

경우도 높은 것으로 나타남.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림

식품구매 시 할랄식품여부가 중요함 4.72 4.72

식품구매 시 공식 할랄인증 여부가 중요함 4.31 4.38

식품구매 시 공식 할랄인증이 아니더라도 
할랄식품 여부를 확인할 수 있으면 충분함

3.85 3.91

┃표 Ⅲ-27. 할랄식품구매 시 할랄인증 관련 사항에 대한 의견(1)

◦ 거주 무슬림, 방문 무슬림의 할랄인증 기관 및 식품 신뢰도는 높은 수준으로 

나타남. 

- 거주 무슬림은 수입산 할랄인증 식품의 신뢰도가 한국산 할랄인증 식품의 신뢰도

보다 높은 것으로 나타났으며, 방문 무슬림은 자국산 할랄인증 식품의 신뢰도가 

수입산 할랄인증 식품의 신뢰도보다 높은 것으로 나타남.

◦ 거주 무슬림, 방문 무슬림은 한국 내에서 할랄인증 제품을 쉽게 구입할 수 

없으며, 다양한 할랄인증 제품이 판매되고 있지 않다고 응답하였음. 방문 

무슬림은 자국 내 할랄인증 제품 접근성 및 다양성에 대하여 긍정적으로 

평가한 반면 한국 내에서는 낮은 수준으로 평가함.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림

할랄인증 기관은 대체로 신뢰할 수 있다 3.94 4.02

할랄인증 식품은 안심하고 소비할 수 있다 3.65 3.58

한국산(자국산) 할랄인증 식품은 신뢰할 수 있다 3.68(한국산) 4.48(자국산)

수입산 할랄인증 식품은 신뢰할 수 있다 3.81(한국산 외) 3.65(수입산)

한국(자국) 내 할랄인증 제품을 쉽게 구입할 수 있다 2.68
2.33(한국 내)

4.81(자국 내)

한국(자국) 내에서 다양한 할랄인증 제품이 판매되고 있다 2.76
2.38(한국 내)

1.61(자국 내)

┃표 Ⅲ-28. 할랄식품구매 시 할랄인증 관련 사항에 대한 의견(2)
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2) 국가별 할랄인증제도 인식

□ 개별 할랄인증제 인지도

◦ 개별 할랄인증제에 대한 평균 인지도는 JAKIM(말레이시아)가 2.83점으로 

가장 높게 나타났으며, MUI(인도네시아) 2.52점, ESMA(UAE) 2.42점, KMF

(한국) 2.30점, IFANKA(미국) 1.73점, MUIS(싱가포르) 1.64점 순으로 높게 나타남.

- 거주 무슬림의 개별 할랄인증제에 대한 인지도는 JAKIM(말레이시아)가 2.84점으로 

가장 높게 나타났으며, MUI(인도네시아) 2.55점, KMF(한국) 2.46점, ESMA(UAE) 

2.27점, IFANKA(미국) 1.63점, MUIS(싱가포르) 1.55점 순으로 높게 나타남.

- 거주 무슬림의 개별 할랄인증제에 대한 인지도는 JAKIM(말레이시아)가 2.81점으로 

가장 높게 나타났으며, ESMA(UAE) 2.56점, MUI(인도네시아) 2.48점, KMF(한국) 

2.13점, IFANKA(미국) 1.82점, MUIS(싱가포르) 1.73점 순으로 높게 나타남.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림 평균

KMF(한국) 2.46 2.13 2.30

MUI(인도네시아) 2.55 2.48 2.52

JAKIM(말레이시아) 2.84 2.81 2.83

ESMA(UAE) 2.27 2.56 2.42

IFANKA(미국) 1.63 1.82 1.73

MUIS(싱가포르) 1.55 1.73 1.64

평균 2.22 2.26 2.24

┃표 Ⅲ-29. 개별 할랄인증제에 대한 인지도
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┃그림 Ⅲ-19. 개별 할랄인증제에 대한 인지도
(단위 : 점)
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□ 권역별 개별 할랄인증제 인지도

◦ 개별 할랄인증제에 대한 인지도는 권역별로 차이가 있는 것으로 나타남. 

JAKIM(말레이시아)은 권역별 인지도 차이가 크지 않으나 그 외에는 권역에 

따라 인지도 차이가 있는 것으로 나타남.

- 거주 무슬림은 모든 권역에서 JAKIM(말레이시아) 인지도가 평균 이상으로 

나타났으며, 국내에 거주하고 있기 때문에 KMF(한국) 인지도가 높게 나타남. 

또한 아프리카, 중동 권역 거수 무슬림은 ESMA(UAE) 인지도가 평균 이상으로 

나타남.

- 방문 무슬림은 모든 권역에서 JAKIM(말레이시아) 인지도가 평균 이상으로 

나타났으며, KMF(한국) 인지도는 거주 무슬림에 비하여 낮은 수준으로 나타남. 

JAKIM(말레이시아) 외에도 아시아/오세아니아 방문 무슬림은 MUI(인도네시아), 

ESMA(UAE) 인지도가 높게 나타남.

..

항목

비중(%), 중복응답

KMF
(한국)

MUI
(인도네시아)

JAKIM
(말레이시아)

ESMA
(UAE)

IFANKA
(미국)

MUIS
(싱가포르)

평균

아시아
/오세아니아

76.5 71.8 74.3 56.4 34.5 42.8 59.4

아프리카 34.8 24.6 46.2 51.7 23.1 20.6 33.5

중동 43.4 51.0 56.1 69.7 36.2 21.3 46.3

북남미/유럽 54.3 61.2 60.5 38.4 53.6 39.1 51.2

┃표 Ⅲ-30. 거주 무슬림 출신권역별 개별 할랄인증제에 대한 인지도

항목

비중(%), 중복응답

KMF
(한국)

MUI
(인도네시아)

JAKIM
(말레이시아)

ESMA
(UAE)

IFANKA
(미국)

MUIS
(싱가포르)

평균

아시아
/오세아니아

43.3 83.1 87.2 71.5 53.8 34.7 62.3

아프리카 47.4 48.7 46.7 32.3 41.6 28.9 40.9

중동 28.1 32.6 50.8 75.4 30.1 24.2 40.2

북남미/유럽 31.9 48.5 62.9 80.0 59.7 50.6 55.6

┃표 Ⅲ-31. 방문 무슬림 출신권역별 개별 할랄인증제에 대한 인지도
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□ 개별 할랄인증제 신뢰도

◦ 개별 할랄인증제에 대한 평균 신뢰도는 JAKIM(말레이시아)가 4.09점으로 

가장 높게 나타났으며, ESMA(UAE) 4.04점, MUI(인도네시아) 4.00점, KMF

(한국) 3.60점, MUIS(싱가포르) 3.40점, IFANKA(미국) 3.23점 순으로 높게 나타남.

- 거주 무슬림의 개별 할랄인증제에 대한 인지도는 JAKIM(말레이시아)가 4.15점으로 

가장 높게 나타났으며, MUI(인도네시아) 4.02점, ESMA(UAE) 3.87점, KMF(한국) 

3.74점, MUIS(싱가포르) 3.43점, IFANKA(미국) 3.21점 순으로 높게 나타남.

- 거주 무슬림의 개별 할랄인증제에 대한 인지도는 ESMA(UAE)가 4.21점으로 가장 

높게 나타났으며, JAKIM(말레이시아) 4.03점, MUI(인도네시아) 3.98점, KMF(한국) 

3.46점, MUIS(싱가포르) 3.37점, IFANKA(미국) 3.24점 순으로 높게 나타남.

항목
점수(점)

거주 무슬림 방문 무슬림 평균

KMF(한국) 3.74 3.46 3.60

MUI(인도네시아) 4.02 3.98 4.00

JAKIM(말레이시아) 4.15 4.03 4.09

ESMA(UAE) 3.87 4.21 4.04

IFANKA(미국) 3.21 3.24 3.23

MUIS(싱가포르) 3.43 3.37 3.40

평균 3.74 3.72 3.73

┃표 Ⅲ-32. 개별 할랄인증제에 대한 신뢰도
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┃그림 Ⅲ-20. 개별 할랄인증제에 대한 신뢰도
(단위 : 점)
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□ 권역별 개별 할랄인증제 신뢰도

◦ 권역별 개별 할랄인증제에 대한 신뢰도는 유사한 수준으로 나타났으며, 거주 

무슬림, 방문 무슬림 모두 무슬림 국가인 JAKIM(말레이시아), MUI(인도네시아), 

ESMA(UAE)에 대한 신뢰도가 평균 이상으로 나타남.

- 아시아/오세아니아 권역 거주 무슬림(59.8%), 방문 무슬림(62.2%)은 할랄인증제에 

대한 신뢰도가 평균적으로 높게 나타났으며 북남미/유럽 권역 거주 무슬림(25.9%), 

방문 무슬림(55.0%)은 할랄인증제 대한 신뢰도가 평균적으로 낮게 나타남.

- 거주 무슬림 중 아시아/오세아니아 권역 출신의 경우, 타 권역 출신에 비하여 

KMF(한국)에 대한 신뢰도(68.5%)가 높게 나타났으며, 방문 무슬림 중 아프리카 

권역 출신의 경우, 타 권역 출신에 비하여 KMF(한국)에 대한 신뢰도(73.0%)가 

높게 나타남.

..

항목

비중(%), 중복응답

KMF
(한국)

MUI
(인도네시아)

JAKIM
(말레이시아)

ESMA
(UAE)

IFANKA
(미국)

MUIS
(싱가포르)

평균

아시아
/오세아니아

68.5 72.3 75.8 61.5 39.4 41.5 59.8

아프리카 31.4 58.1 62.4 57.4 26.2 33.8 44.9

중동 43.6 65.7 72.5 78.6 32.2 24.3 52.8

북남미/유럽 30.8 31.5 32.0 29.6 20.4 11.4 25.9

┃표 Ⅲ-33. 거주 무슬림 출신권역별 개별 할랄인증제에 대한 신뢰도

항목

비중(%), 중복응답

KMF
(한국)

MUI
(인도네시아)

JAKIM
(말레이시아)

ESMA
(UAE)

IFANKA
(미국)

MUIS
(싱가포르)

평균

아시아
/오세아니아

42.1 81.5 85.2 71.1 43.9 49.3 62.2

아프리카 73.0 73.8 74.5 66.6 41.8 34.7 60.7

중동 46.3 61.3 60.4 80.2 46.4 39.9 55.8

북남미/유럽 31.6 59.7 71.6 73.5 51.2 42.1 55.0

┃표 Ⅲ-34. 방문 무슬림 출신권역별 개별 할랄인증제에 대한 신뢰도
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3) KMF 할랄인증제품 구매 경험

□ 거주 무슬림의 KMF 할랄인증제품 구매 경험

◦ 거주 무슬림의 41.8%가 KMF 할랄인증제품을 구매한 경험이 있는 것으로 

나타남. KMF 할랄인증제품을 구매한 경험이 없는 거주 무슬림의 주요 

비구매 이유는 KMF인증이 존재하는지 몰라서(58.4%), KMF인증 제품을 

구하기 어려워서(32.5%)가 높게 나타남. 

항목 비중(%)

구매경험 있음 41.8

구매경험 없음 58.2

합계 100.0

┃표 Ⅲ-35. 거주 무슬림의 KMF 할랄인증제품 구매 경험

항목 비중(%)

KMF인증 제품을 구하기 어려워서 32.5

KMF인증이 국가인증이 아닌 민간인증이라서 1.0

KMF인증제품이 다른 국가 인증제품에 비해 수준이 높지 않아서 2.3

KMF인증을 신뢰하지 않아서 5.8

KMF인증이 존재하는지 몰라서 58.4

합계 100.0

┃표 Ⅲ-36. 거주 무슬림의 KMF 할랄인증 제품 비구매 이유

32.5

1.0

2.3

5.8

58.4

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0

KMF인증 제품을 구하기 어려워서

KMF인증이 국가인증이 아닌 민간인증이라서

KMF인증제품이 다른 국가 인증제품에 비해 수준이

높지 않아서

KMF인증을 신뢰하지 않아서

KMF인증이 존재하는지 몰라서

┃그림 Ⅲ-21. 거주 무슬림의 KMF 할랄인증 제품 비구매 이유
(단위 : %)
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라. 유통채널별 할랄식품 규모 추정

1) 거주 무슬림 연간 외식/식품 구입비 추정 결과

□ 외식비

◦ 거주 무슬림의 연간 외식 식당 지출비용은 약 2,880억 원으로 추정됨.

- 설문 응답 결과, 평균 1주일 이용 2.48회, 1회 지출 평균 비용 15,154원

∙ 중위수 및 최빈값 10,000원

구분 내용

무슬림 소비자 1인당 연간 식당 지출비용(A) 15,154원*2.48회 / (7일*365일) = 1,959,629원

국내 거주 무슬림 인구(2022년 기준)(B) 146,988명

총 국내 거주 무슬림 연간 외식비(C=A*B) 288,041,901,256원(2,880억원)

┃표 Ⅲ-37. 거주 무슬림 연간 외식 식당 지출비용 추정 결과

□ 식품 구입비

◦ 거주 무슬림의 연간 식품 구입비용은 약 4,433억 원으로 추정되었으며, 

가공식품 구입비용은 1,206억 원으로 추정됨.

- 설문 응답 결과, 월 지출 평균 비용 251,320원

∙ (중위수 및 최빈값 100,000원)

- 가공식품 구입비율 범위의 중앙값을 각 범위의 비중을 가중치로, 산출한 가중

평균값 적용 (=27.2%)

구분 내용

무슬림 소비자 1인당 연간 식품구입 지출비용(A) 251,320원*12개월= 3,015,840원/연간

국내 거주 무슬림 인구(2022년 기준)(B) 146,988명

총 국내 거주 무슬림 연간 식품구입비(C=A*B) 443,292,289,920원(4,433억원)

총 국내 거주 무슬림 연간 가공식품 
구입비(D=C*가중평균값)

120,575,502,8587원(1,206억원)

┃표 Ⅲ-38. 거주 무슬림 연간 식품 구입비용 추정 결과
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2) 국내 거주 무슬림 유통채널별 식품 구입비 및 구매 품목

◦ 설문조사 결과를 바탕으로 추정한 국내 거주 무슬림의 월간 식품구입비는 

251,320원으로 나타남.

순위 유통채널 월식품구입비(원) 비중(%) 구입품목

1 할랄식품전문매장 117,869 46.9 육류, 쌀, 밀가루

2 대형마트 64,589 25.7 과자, 과일, 야채

3 중소형슈퍼마켓 25,383 10.1 유제품, 계란, 과자

4 편의점 13,823 5.5 음료, 과자

5 재래시장 4,021 1.6 과일, 야채

6 백화점 2,011 0.8 과일, 야채

7 온라인구매 16,084 6.4 쌀, 밀가루

8 마스지드 7,540 3.0 육류

합계 251,320 100.0 -

┃표 Ⅲ-39. 거주 무슬림 월간 식품 구입비 추정 결과

◦ 설문조사 결과를 바탕으로 추정한 국내 육류 할랄시장의 규모는 연간 약 

756억 원(낙관)으로 나타남.

- (마스지드월 구입비용 + 할랄식품전문매장 월 육류 구매비용) * 12개월 * 거주 

무슬림 인구

- 할랄식품전문매장 월 육류 구매비용은 매장 담당자 의견 적용(일반적 약 30% 

육류 비중)

= (7,540 + (117,869 * 30%)) * 12 * 146,988명 = 약 756억 원

→ (비관 10% 육류 비중 적용) = 약 341억 원

(중립 20% 육류 비중 적용) = 약 549억 원

∙ C.F : 1등급 한우출하 가격 약 700만 원, 비관 7,800두(약 546억 원), 낙관 10,201두

(약 714억 원)

구분 내용

낙관 (30% 육류 비중 적용) 756억 원

중립 (20% 육류 비중 적용) 549억 원

비관 (10% 육류 비중 적용) 341억 원

┃표 Ⅲ-40. 국내 육류 할랄시장 규모 추정 결과
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2. 내국인 설문조사

가. 응답자 특성

◦ (성별) 남성 281명(54.6%), 여성 234명(45.4%)

◦ (연령) 20~29세 122명(11.8%), 30~39세 122명(11.8%), 40~49세 100명(9.7%), 

50~59세 123명(11.9%), 60세 이상 48명(4.7%)

◦ (종교) 불교 172명(33.4%), 기독교 175명(34.0%), 천주교 86명(16.7%),

기타 82명(15.9%)

◦ (월 평균 가구소득) 299만 원 이하 93명(18.1%), 300~499만 원 112명(21.7%), 

500~799만 원 113명(21.9%), 800~999만 원 109명(21.2%), 

1,000만 원 이상 88명(17.1%)

구분 응답자 수(명) 비중(%)

성별

남성 281 54.6

여성 234 45.4

합계 515 100.0

연령

20~29세 122 11.8

30~39세 122 11.8

40~49세 100 9.7

50~59세 123 11.9

60세 이상 48 4.7

합계 515 100.0

종교

불교 172 33.4

기독교 175 34.0

천주교 86 16.7

통일교 0 0.0

기타 82 15.9

합계 515 100.0

월 평균
가구소득

299만 원 이하 93 18.1

300~499만 원 112 21.7

500~799만 원 113 21.9

800~999만 원 109 21.2

1,000만 원 이상 88 17.1

합계 515 100.0

┃표 Ⅲ-41. 응답자 특성
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남성

281

여성

234

┃그림 Ⅲ-22. 성별
(단위 : 명)
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┃그림 Ⅲ-23. 연령
(단위 : 명)
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┃그림 Ⅲ-24. 종교
(단위 : 명)
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┃그림 Ⅲ-25. 월 평균 가구소득
(단위 : 명)
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나. 외식 및 소고기 지출

□ 외식 비용

◦ 월 평균 가구소득 중 외식 비용이 차지하는 비율은 11% ~ 20%가 257명(49.9%)으로 

가장 많은 것으로 나타났으며, 10% 이하 121명(23.5%), 21% ~ 30% 98명(19.0%), 

31% ~ 40% 25명(4.9%), 41% 이상 14명(2.7%) 순으로 높게 나타남.

구분 응답자 수(명) 비중(%)

10% 이하 121 23.5

11% ~ 20% 257 49.9

21% ~ 30% 98 19.0

31% ~ 40% 25 4.9

41% 이상 14 2.7

합계 515 100.0

┃표 Ⅲ-42. 월 평균 가구소득 중 외식 비용 비율
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┃그림 Ⅲ-26. 월 평균 가구소득 중 외식 비용 비율
(단위 : 명)
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□ 소고기 지출 비용

◦ 외식 비용 중 소고기 지출 비용이 차지하는 비율은 6% ~ 7%가 165명

(32.0%)로 가장 높게 나타났으며, 3% 이하 121명(23.5%), 4% ~ 5% 101명

(19.6%), 10% ~ 11% 77명(15.0%), 8% ~ 9% 26명(5.0%), 14% 이상 13명(2.5%), 

12% ~ 13% 12명(2.3%) 순으로 높게 나타남.

구분 응답자 수(명) 비중(%)

3% 이하 121 23.5

4% ~ 5% 101 19.6

6% ~ 7% 165 32.0

8% ~ 9% 26 5.0

10% ~ 11% 77 15.0

12% ~ 13% 12 2.3

14% 이상 13 2.5

합계 515 100.0

┃표 Ⅲ-43. 외식 비용 중 소고기 지출 비용 비율
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┃그림 Ⅲ-27. 외식 비용 중 소고기 지출 비용 비율
(단위 : 명)
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다. 할랄인증 한우고기

□ 할랄인증 한우고기 인지 여부

◦ 할랄인증 한우고기 인지 여부에 대하여 모른다고 응답한 내국인은 458명

(88.9%)으로 나타났으며, 알고 있다고 응답한 내국인은 57명(11.1%)에 불과한 

것으로 나타남.

구분 응답자 수(명) 비중(%)

알고 있다 57 11.1

모른다 458 88.9

합계 515 100.0

┃표 Ⅲ-44. 할랄인증 한우고기 인지 연부

알고 있다

57

모른다

458

┃그림 Ⅲ-28. 할랄인증 한우고기 인지 연부
(단위 : 명)
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□ 할랄인증 한우고기 대체 가능성

◦ 할랄인증 한우고기 대체 가능성에 대하여 긍정적으로 응답한 내국인은 360명

(69.9%)으로 나타났으며, 유보적인 응답자는 118명(22.9%), 부정적인 응답자는 

37명(7.2%), 기타 응답자는 0명(0.0%)으로 나타남.

구분 응답자 수(명) 비중(%)

대체 가능하다 360 69.9

잘 모르겠다 118 22.9

대체 불가능하다 37 7.2

기타 0 0.0

합계 515 100.0

┃표 Ⅲ-45. 향후 구매 시 할랄인증 한우고기 대체 가능성
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┃그림 Ⅲ-29. 향후 구매 시 할랄인증 한우고기 대체 가능성
(단위 : 명)
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□ 종교적 문제 발생 가능성

◦ 할랄인증 한우고기 대체 시 종교적 문제 발생 가능성에 대하여 전혀 

문제되지 않는다 또는 문제되지 않는다고 응답한 내국인은 447명(86.8%)로 

나타났으며, 잘 모르겠다고 응답한 내국인은 38명(7.4%), 문제된다 또는 매우 

문제된다고 응답한 내국인은 30명(5.8%)으로 나타남.

구분 응답자 수(명) 비중(%)

전혀 문제되지 않는다 421 81.7

문제되지 않는다 26 5.0

잘 모르겠다 38 7.4

문제된다 7 1.4

매우 문제된다 23 4.5

합계 515 100.0

┃표 Ⅲ-46. 종교적 문제 발생 가능성
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┃그림 Ⅲ-30. 종교적 문제 발생 가능성
(단위 : 명)
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제1절 결론

◦ 본 연구에서는 현 할랄식품 인증을 확보한 현황 및 관련 업체들의 실태와 

인터뷰를 수행하였으며, 주요 판매점들을 대상으로 실태 및 인터뷰를 진행

하였음.

◦ 또한 거주 무슬림 및 방한 무슬림을 대상으로 우리나라 할랄식품 전반에 

대한 구매 및 소비실태, 외식소비 실태, 할랄식품 인증에 대한 인식과 평가 

등을 수행하였으며, 대국민을 대상으로 외식 및 소비 지출, 할랄인증 한우

고기에 대한 인지 여부, 대체 가능성 등을 분석하였음.

◦ 또한 국내 할랄 유통 및 판매구조를 분석한 결과, 국산 식품 중 할랄을 표시, 

판매되는 제품은 전무한 것으로 나타났음.

- 다수 업체들은 할랄인증제품을 수출용으로만 인식, 내수 할랄시장 협소 등 

이유로 소외

◦ 주요 유통채널 분석 결과, 수입회사를 중심으로 도매상, 소매점으로 전통적 

방식과 온라인 판매가 추가된 구조로 형성되어 있음.

- 오프라인 시장 규모가 70%, 온라인이 30% 수준으로 조사되었으며,

- 오프라인은 도매상에서 할랄전문매장과 대형마트를 중심으로 판매가 이루어지고 

있으며, 온라인은 다수의 온라인판매점을 통해 중계 판매되고 있음.

◦ 마지막으로 국내 할랄한우 판매를 위한 시장 수요 규모 분석을 추정한 결과, 

연간 약 800~2,500두 시장은 형성 가능한 것으로 추정됨.

- 국내 거주 및 방한 무슬림 소비 시장 : 약 2,800두~4,100두 시장 존재 가능성

- 대국민 대상 소비 시장 : 보수적 판매, 연간 약 32만두 시장 존재 가능성

- 국내 시장 한우고기 평균 점유율 적용(32%) : 800~2,500두 시장 존재 가능성

- 향후 관련 사항은 더욱더 정확한 수요조사를 통해 분석될 필요가 있으며, 

현 단계에서는 설문조사 결과 및 수요추정치를 적용하여 도출한 결과임.
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제2절 정책적 제언

1. 할랄인증 한우고기 국내 유통 방안

□ 대표상권 시범운영 사업

◦ (공항) 할랄전문식당 시범사업 운영

- 사업방식 : 협단체 직영 또는 민간 운영, 국토부 및 문체부 협의를 통한 사업 

추진

- 사업 장점 : 우리나라에도 안전한 할랄식당 존재 및 할랄 식품 판매점 정보 

제공 역할

- 사업한계점 : 현재 탑승동 3층 니맛 운영(아워홈), 협의를 통한 메뉴 다각화 필요

(현재 카레 중심), 사업 위치 다소 부적절(1 또는 2여객터미널)

◦ (이태원) 할랄 한우고기 전문 식당 시범사업 운영

- 사업방식 : 협단체 직영 또는 민간 운영

- 사업 장점 : 할랄 한우고기 구이 문화 전파, 한우 우수성, 할랄인증 안심먹거리 

신뢰성 향상

- 사업한계점 : 다소 높은 판매단가, 유통비용 및 판매마진 최소화 필요

□ 정육(비선호부위) 할랄 한우고기 메뉴 다각화를 통한 인바운드 시장 진입 필요

◦ (온라인) 할랄인증 한우불고기 밀키트상품 출시(불고기, 카레 등)

- 사업방식 : 대기업 및 현재 할랄인증 제조업체와 협의를 통한 상품 개발

- 사업 장점 : 정육(비선호부위) 판매, 소포장 및 대형마트 중심 판매, 유학생 및 

거주 무슬림, 내국인을 대상으로 판매하여 할랄한우 판매 다각화 

가능

- 사업한계점 : 소비기한 등의 관련 재고 발생, 적정 판매 단가 설정 필요



할랄인증 한우고기 국내 유통 방안 연구 Ⅰ 105

◦ (대학교, 병원 등 도시락 오프라인) 할랄도시락 시범사업 운영

- 사업방식 : 국공립대학 수요 조사를 통한 생활협동조합 방식의 할랄도시락 

제공, 민간위탁 운영 사업

- 사업목적 : 한우 등 우리나라 식재료 우수성, 할랄인증 안심먹거리 신뢰성 향상

- 사업한계점 : 다소 높은 판매단가, 수요가 충분하지 않을 경우 사업 실효성 

문제 발생

□ 호스피탈리티 업계와 연계를 통한 할랄 한우고기 체험 기회 제공

◦ 본 사업은 국내에서 할랄 한우고기를 체험하고 귀국 후 자국에서 할랄 

한우고기를 소비할 수 있도록 관련 유통방안을 제시함.

- 특히 일부 방문 무슬림 중 고소득층으로 국내 성형 등 병원 및 패키지 상품을 

통해 입국하는 방한 무슬림을 대상으로 할랄 한우고기를 우리나라에 거주하는 

동안 체험할 기회를 제공하며, 향후 자국에서도 할랄 한우고기를 찾도록 유도하기 

위한 방안임.

- 따라서, 주요 관광업체 및 호텔과 연계를 통해 사전적으로 할랄 한우고기 체험 

기회에 대한 정보를 제공하고 방문 프로그램의 하나로 제시될 수 있도록 함.

◦ 코로나 이후 우리나라의 의료 서비스를 찾는 고소득 무슬림 방문객이 늘어

나면서 병원, 호텔, 여행사 등의 호스피탈리티업계에 관련 연계가 필요함.

- 특히 여행사의 경우, 2018년 원월드투어 업체는 세계 최초 이슬람월드(DMDI)로

부터 할랄인증 확보, 2023년 11월 (주)대형홀딩스와 (주)포시즌관광은 인도네시아 

할랄 여행 사업 공동 추진을 위한 포괄적 업무 협약 체결을 통한 할랄 여행 및 

쇼핑 등 부가사업 공동 추진 중임.

- 호텔의 경우, 일부 호텔에서는 기도실 및 관련 용품 제공하고 있으며, 할랄 푸드 

제공 레스토랑을 사전적으로 관련 정보를 제공하고 있음.

∙ 메이필드호텔은 2018년 할랄 인증을 확보받은 ‘낙원’ 매장을 운영하고 있으며, 할랄 

메뉴판을 별도로 제작, 소불고기, 전복비빔밥, 해물된장찌개, 해물파전 총 4가지 할랄 

음식을 제공하고 있음.
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성급 업체명

기도실 할랄푸드

기도실

여부

운영

시간

남녀

구분

기도

용품

세족

시설
할랄푸드제공 
레스토랑

사전
주문

등급
없음

강남아르누보 O 상시 X X O X -

5성
그랜드인터컨티

넬탈 서울
X - X O X 그랜드키친 필요

5성
노보텔서울 
동대문

O 상시 X O O X -

5성
메이필드 
호텔서울

X - X O X 낙원 필요

등급
없음

몬드리안 이태원 X - X X X 클레오 필요

5성
조선호텔 

(웨스틴조선)
X - X O X X -

등급
없음

이태원G 
게스트하우스

O
9시~
22시

X O X X -

5성
인터콘티넬탈 

코엑스
X - X O X 아시안라이브 필요

5성 콘래드 서울 X - X O O
제스트, 37그릴&바, 

아트리오
필요

5성 파크하얏트 서울 X - X O X 코너스톤, 룸서비스 X

5성 포시즌스서울 X - X O X X -

등급
없음

플레이저 센트럴 
서울

O 상시 X O O
사전 주문시 
할랄음식 제공

-

5성 플라자(더플라자) X - X O X 주원 필요

자료 : 서울특별시관광협회(23, 11월말 기준)

◦ (여행사, 호텔, 의료 전용 패키지 상품) (가칭)할랄 3H 미인 사업

- 사업방식 : 여행사(Holiday), 호텔(Hotel), 의료기관(Health) 연계 패키지 전용 상품

- 사업목적 : 한국에 거주하는 기간 동안 할랄 전용 의식주 제공, 한국 할랄 한우 

및 식료품 등 체험 기회 제공, 향후 귀국 후 우리나라 할랄 한우고기 

및 제품 판매 확대
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2. 법·제도적 정부 차원의 지원 사항

□ 홍보 활동 강화 및 지속성 필요

◦ 중장기적 접근, KMF 인지도 및 할랄인지도 등에서 매우 취약하며, 실지 

설문조사 결과, 관련 할랄에 대한 대국민 인지도가 매우 낮으며, 방한 무슬림 

및 일부 거주 무슬림의 경우도 할랄 판매점에 대해 관련 정보가 부족하다고 

다수가 응답함.

◦ 대국민, 거주 및 방한 무슬림을 대상으로 할랄 판매점에 대한 홍보를 통한 

종교적 문제로 인해 발생 가능한 문제를 원천적으로 해소할 수 있도록 함.

- 홍보 방식 : 공항, 이태원 등 관광홍보관 등에서 관련 프로셔 및 정보 제공, 

어플리케이션 개발을 통한 관련 정보 제공(위치, 메뉴, 인증 등)

- 업무 주체 : 농림부 주관으로 문화체육관광부와 협의를 통해 관련 홍보 사업 

추진 필요

□ 국내 할랄 한우고기 물류비 지원 사업(안)

◦ 지원 품목 : 할랄도축을 통한 축산물

◦ 지원 내용 : 연간 국내 물류비의 10% 지원(부가세 제외, 업체당 최대 5백만원)

◦ 지원 제한 : 법인 기관, 소기업

◦ 주요 서류 : 물류비 정산 내역 리스트, 우대사항 입증 서류(지역사회공헌 활동, 

홈페이지 등 홍보물 보유, 지역주민 고용 등), 사업자등록증 등

◦ 지원 목적 : 물류지원을 통한 운송부담 해소로 참여기업 내수시장 경쟁력 도모

□ 국내 할랄인증기관 통일

◦ 현재 우리나라에 할랄인증기관이 서서히 난립하는 양상을 보이고 있으며, 

인증기관간의 상호 교류가 충분히 이루어져 협단체와 업체간의 제휴가 

원활하도록 함이 주요 목적임에도 불구하고 거의 상호 교류가 충분히 이루어

지고 있지 않음.
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◦ 따라서 농림부가 주도하여 통일된 인증기관 지정을 통해 단순한 인증기관의

 틀을 넘어 전국 어디에서라도 식재조달이 유연하게 할 수 있도록 함.

◦ 이를 통해 식재 조달 비용 하락, 높은 할랄 메뉴의 고객 단가도 하락할 수 

있도록 함이 바람직할 것으로 판단됨.

□ 단속 및 모니터링 실시 및 강화 필요

◦ 캐나다에서는 감독 및 모니터링 기관을 별도로 설립하여 운영하고 있으며, 

할랄 소비자들이 할랄 식품에 대한 신뢰성을 높이기 위해 지속적으로 감독과 

모니터링을 실시하고 있음.

◦ 이에 따라 우리나라 역시 단속 및 모니터링 실시가 반드시 필요하며, 이미 

현재 우리나라에 할랄미인증 업체가 인증받은 것처럼 포장을 통해 판매가 

이루어지고 있음.

◦ 즉, 농림부, 한우자조금위원회, 한우협회를 중심으로 모니터링 협의체를 

구축할 필요가 있으며, 주요 할랄쇠고기 판매점을 주기적 점검 필요할 

필요가 있음.

[현재 할랄 미인증 업체 판매 현황]
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□ 국내 할랄 한우고기 등급제 구분 제품 판로 설정

◦ 인바운드 시장에 국내 할랄 한우고기 판매를 위해서는 할랄 소비자 타겟팅 

구분을 통한 객단가 조정 핵심 사항으로 판단됨.

◦ 대국민, 거주 및 방한 무슬림 구분과 판매 장소에 따른 등급별 제품 판매가 

필요함.

- 대국민 : 1등급 할랄도축 한우고기 판매

- 거주 및 방한 무슬림 : 1등급 및 2등급 또는 육우 판매

- 호텔 및 공항 : 1+ 및 1등급 판매

◦ 본 연구에서는 등급제 구분 제품 판로 설정을 제시하지만 향후 부처 및 

협단체, 관련 업체들과 협의를 통해 제품 품질의 안정성과 균일화를 확보함이 

반드시 필요함.
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1. 국가별 수요추정 결과 : OIC 회원국

지역
국가명
(영문)

국가명
(국문)

국내
등록
외국인
(명)

국내
단기체류
외국인①

(명)

국내
단기체류
외국인②

(명)

평균 1인당 
쇠고기 소비량

(kg/년)

국가별 
무슬림
인구 
비중
(%)

국내 할랄 쇠고기 소비량 추정

국내 등록외국인 
할랄 쇠고기

소비량 추정[A]
(kg)

국내 단기체류 
외국인① 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[B](kg)

국내 단기체류 
외국인② 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[C](kg)

[A+B+C](kg)

Africa

Comoros 코모로 2 1 - 3.7 98.3 7 1 - 8
Djibouti 지부티 1 2 1 5.7 97 6 3 0 8

Mozambique 모잠비크 48 8 1 0.8 18.9 7 0 0 7
Uganda 우간다 551 57 2 4.2 14 326 8 0 334

Cameroon 카메룬 826 34 18 4.2 30 1,038 11 0 1,049
Chad 차드 11 - - 27.3 58 174 - - 174
Gabon 가봉 81 10 1 4.3 10 35 1 0 36
Algeria 알제리 451 34 13 3.5 99 1,576 30 1 1,606
Libya 리비아 677 168 12 4.5 97 2,942 183 1 3,125

Morocco 모로코 1,487 64 207 7.8 99 11,424 123 22 11,568
Sudan 수단 294 50 2 7.7 94.5 2,131 91 0 2,222
Tunisia 튀니지 338 4 107 4.4 89 1,318 4 6 1,328
Egypt 이집트 2,514 196 200 6.3 94.7 14,910 291 16 15,217

Burkina Faso 부르키나파소 42 5 2 5 63.2 133 4 0 137
Gambia 캄비아 - - - 4.1 94.6 - - - - 
Guinea 기니 255 7 3 7.7 89.1 1,754 12 0 1,766

Guinea-Bissau 기니비사우 14 2 2 3.7 46.1 24 1 0 25
Ivory Coast 코트디부아르 183 36 6 1.5 42.9 115 6 0 121

Mali 말리 235 23 4 2.6 95 578 14 0 593
Mauritania 모리타니 12 4 - 6.9 99.9 83 7 - 90

Niger 니제르 7 1 1 2.8 98.3 19 1 0 20
Nigeria 나이지리아 2,522 356 36 1.6 48.5 1,920 68 0 1,989
Senegal 세네갈 317 17 4 6 97.2 1,849 25 0 1,874

Sierra Leone 시에라리온 84 9 3 1.6 78.6 104 3 0 106
Togo 토고 39 1 4 0.7 21.7 6 0 0 6
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지역
국가명
(영문)

국가명
(국문)

국내
등록
외국인
(명)

국내
단기체류
외국인①

(명)

국내
단기체류
외국인②

(명)

평균 1인당 
쇠고기 
소비량
(kg/년)

국가별 
무슬림
인구 
비중
(%)

국내 할랄 쇠고기 소비량 추정

국내 등록외국인 
할랄 쇠고기

소비량 추정[A]
(kg)

국내 단기체류 
외국인① 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[B](kg)

국내 단기체류 
외국인② 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[C](kg)

[A+B+C](kg)

Europe Albania 알바니아 23 1 30 13.9 58.8 188 2 3 193

Asia

Kyrgyzstan 키르기즈 5,525 960 17 15.7 90 77,820 3,380 3 81,203
Tajikistan 타지키스탄 797 854 6 21.7 97 16,790 4,498 2 21,289

Turkmenistan 투르크메니스탄 240 61 1 26.5 93 5,914 376 0 6,290
Uzbekistan 우즈베키스탄 49,149 5,173 236 30.4 87.9 1,314,204 34,580 86 1,348,871
Afghanistan 아프가니스탄 832 66 10 3 99.7 2,489 49 0 2,538

Brunei 브루나이 120 11 203 - 78.8 - - - - 
Indonesia 인도네시아 40,291 9,786 529 2.7 85.8 93,706 5,690 17 99,412
Malaysia 말레이시아 3,612 80 5,833 7.4 61.3 16,363 91 362 16,815

Bangladesh 방글라데시 17,539 1,860 2,529 1.3 91.3 20,332 539 40 20,911
Maldives 몰디브 3 - - 9.3 100 28 - - 28
Pakistan 파키스탄 11,806 1,162 1,492 9.7 96.5 110,123 2,710 191 113,023
Iran 이란 1,286 635 110 4.4 99.4 5,599 691 7 6,297

Azerbaijan 아제르바이잔 287 31 2 12.9 97.3 3,600 97 0 3,697
Bahrain 바레인 14 - 5 14.4 73.7 148 - 1 149
Iraq 이라크 433 177 9 3.6 98 1,545 158 0 1,703

Jordan 요르단 481 119 2 7.5 97.2 3,516 217 0 3,733
Kuwait 쿠웨이트 52 6 40 13.1 74.6 507 15 5 527
Lebanon 레바논 35 12 2 12.5 67.8 298 26 0 323
Oman 오만 69 4 15 11.4 52.4 411 6 1 418

Palestine 팔레스타인 75 11 - - 89.9 - - - - 
Qatar 카타르 42 9 35 13.7 63.9 367 20 4 391
Turkey 튀르키예 2,772 55 1,088 17.3 98.1 47,145 234 253 47,633
UAE 아랍에미리트연합 502 10 523 18.4 65.5 6,052 30 86 6,168
Yemen 예멘 - - - 3 99.1 - - - - 

south 
america

Guyana 가이아나 11 - 1 3.5 7.4 3 - 0 3
Suriname 수리남 1 - 6 4.8 14.3 1 - 0 1
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2. 국가별 수요추정 결과 : 비 OIC 회원국

지역
국가명
(영문)

국가명
(국문)

국내
등록
외국인
(명)

국내
단기체류
외국인①

(명)

국내
단기체류
외국인②

(명)

평균 
1인당 
쇠고기 
소비량
(kg/년)

국가별 
무슬림

인구 비중
(%)

국내 할랄 쇠고기 소비량 추정

국내 
등록외국인 
할랄 쇠고기

소비량 추정[A]
(kg)

국내 단기체류 
외국인① 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[B](kg)

국내 단기체류 
외국인② 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[C](kg)

[A+B+C](kg)

Africa

Burundi 부룬디 208 6 1 1.2 10 25 0 0 25
Eritrea 에리트레아 13 2 1 - 51.7 - - - - 
Ethiopia 에티오피아 1,117 38 12 3.4 31.3 1,203 10 0 1,213
Kenya 케냐 458 66 6 4.7 11.4 246 9 0 254

Madagascar 마다가스카르 26 7 1 1.2 10 3 0 0 3
Malawi 말라위 40 3 2 3.1 20 24 0 0 25
Mauritius 모리셔스 19 - 21 6.3 17.3 21 - 0 21
Rwanda 르완다 320 54 1 2.7 4.8 42 2 0 43
Somalia 소말리아 25 1 3 - 99.8 - - - - 
Tanzania 탄자니아 454 18 1 8 35.8 1,298 13 0 1,311
Zambia 잠비아 90 12 2 10.3 1 9 0 0 10

Zimbabwe 짐바브웨 106 13 11 43.8 0.7 33 1 0 34
Angola 앙골라 148 7 3 3.6 0.3 2 0 0 2

Central African Republic 중앙아프리카공화국 10 3 1 18.9 15 28 2 0 31
Congo 콩고 25 10 1 2.5 15 9 1 0 10

Equatorial Guinea 적도기니 8 2 - - 10 - - - - 
Republic of the Congo 콩고민주공화국 278 17 2 0.3 2 2 0 0 2

South Sudan 남수단 - - - 11.8 20 - - - - 
Botswana 보츠와나 18 1 5 12.4 0.4 1 0 0 1
Eswatini 에스와티니 12 2 4 15.8 2 4 0 0 4
Lesotho 레소토 5 1 - 2.8 0.2 0 0 - 0
Namibia 나미비아 2 - - 8.6 0.4 0 - - 0

South Africa 남아프리카공화국 3,335 113 329 17.4 1.8 1,059 9 1 1,069
Benin 베냉 16 2 8 2.5 27.7 11 0 0 12
Ghana 가나 1,163 295 16 1.6 19.9 368 23 0 391
Liberia 라이베리아 472 22 36 0.7 20 68 1 0 69
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지역
국가명
(영문)

국가명
(국문)

국내
등록
외국인
(명)

국내
단기체류
외국인①

(명)

국내
단기체류
외국인②

(명)

평균 1인당 
쇠고기 
소비량
(kg/년)

국가별 
무슬림
인구 
비중
(%)

국내 할랄 쇠고기 소비량 추정

국내 등록외국인 
할랄 쇠고기

소비량 추정[A]
(kg)

국내 단기체류 
외국인① 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[B](kg)

국내 단기체류 
외국인② 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[C](kg)

[A+B+C](kg)

Asia

Kazakhstan 카자흐스탄 17,239 743 12,621 27.1 70.2 328,200 3,536 3,292 335,028

China 중국 181,571 50,467 14,859 7.7 3.6 50,266 3,493 56 53,815

Hong Kong 홍콩 2,126 60 6,513 32.9 4.1 2,871 20 120 3,012

Japan 일본 26,656 2,246 17,151 9.5 0.2 381 8 3 393

Mongolia 몽골 27,884 24,111 1,043 26.5 4.8 35,704 7,718 18 43,440

North Korea 북한 - - - 0.8 0 - - - - 

Taiwan 타이완 17,683 468 7,197 8.2 0.3 361 2 2 365

Cambodia 캄보디아 45,231 3,874 128 4.1 2 3,736 80 0 3,816

Myanmar 미얀마 30,805 2,224 246 2.6 4.3 3,444 62 0 3,507

Philippines 필리핀 43,020 12,659 1,761 3.6 11 17,099 1,258 10 18,366

Singapore 싱가포르 799 103 10,136 - 15.6 - - - - 

Thailand 타이 33,775 2,849 165,049 1.5 5.2 2,547 54 170 2,771

Vietnam 베트남 196,883 36,915 1,208 5.2 0.1 1,020 48 0 1,068

Bhutan 부탄 42 6 - 5.4 0.3 1 0 - 1

India 인도 12,267 1,931 219 2.3 14.6 4,030 159 1 4,189

Nepal 네팔 44,755 2,791 319 6.3 4.4 12,403 193 1 12,598

Sri Lanka 스리랑카 22,282 2,392 238 1.3 9.7 2,723 73 0 2,797

Georgia 조지아 91 25 6 6.3 10.7 62 4 0 66

Israel 이스라엘 200 21 78 32 18 1,151 30 6 1,187

Saudi Arabia 사우디아라비아 925 25 149 5.9 92.2 5,063 34 11 5,109

Syria 시리아 1,617 48 25 3 83.3 4,015 30 1 4,046
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지역
국가명
(영문)

국가명
(국문)

국내
등록
외국인
(명)

국내
단기체류
외국인①

(명)

국내
단기체류
외국인②

(명)

평균 1인당 
쇠고기 
소비량
(kg/년)

국가별 
무슬림
인구 
비중
(%)

국내 할랄 쇠고기 소비량 추정

국내 등록외국인 
할랄 쇠고기

소비량 추정[A]
(kg)

국내 단기체류 
외국인① 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[B](kg)

국내 단기체류 
외국인② 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[C](kg)

[A+B+C](kg)

Europe

Belarus 벨라루스 - - - 18.4 1.1 - - - - 

Bulgaria 불가리아 130 1 41 3.8 12.2 61 0 0 61

Czech Republic 체코 190 12 68 11 0.2 4 0 0 4

Hungary 헝가리 204 11 74 5.8 0.6 7 0 0 7

Moldova 몰도바 48 10 1 3.2 0.4 1 0 0 1

Poland 폴란드 512 28 195 1.7 0 0 0 0 0

Romania 루마니아 266 15 104 5.1 1 14 0 0 14

Russia 러시아 13,969 1,035 10,370 13.3 10.9 20,236 375 206 20,816

Slovakia 슬로바크 72 2 32 6.6 0.2 1 0 0 1

Ukraine 우크라이나 3,191 216 65 6.3 1 196 3 0 200

Cyprus 키프로스 14 - 13 7.2 25 25 - 0 25

Denmark 덴마크 345 17 159 23.7 5.4 441 5 3 449

Estonia 에스토니아 42 8 34 9.6 0.1 0 0 0 1

Finland 핀란드 251 3 141 19.2 1.8 89 0 1 90

Ireland 아일랜드 644 9 138 19.5 1.4 175 1 1 176

Latvia 라트비아 78 6 18 5 0.1 0 0 0 0

Lithuania 리투아니아 116 1 41 5.4 0.1 1 0 0 1

Norway 노르웨이 285 4 167 19.2 3.3 180 1 1 182

Sweden 스웨덴 576 20 282 21.6 6.9 854 7 6 867

United Kingdom 영국 5,125 103 1,999 18 3.2 2,980 15 16 3,011
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지역
국가명
(영문)

국가명
(국문)

국내
등록
외국인
(명)

국내
단기체류
외국인①

(명)

국내
단기체류
외국인②

(명)

평균 1인당 
쇠고기 
소비량
(kg/년)

국가별 
무슬림
인구 
비중
(%)

국내 할랄 쇠고기 소비량 추정

국내 등록외국인 
할랄 쇠고기

소비량 추정[A]
(kg)

국내 단기체류 
외국인① 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[B](kg)

국내 단기체류 
외국인② 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[C](kg)

[A+B+C](kg)

Europe

Bosnia and 
Herzegovina

보스니아-헤르
체고비나

10 - 5 14.2 50.8 72 - 0 73

Croatia 크로아티아 91 3 45 13.3 1.5 18 0 0 18

Greece 그리스 219 7 146 14.5 2.9 92 1 1 94

Italy 이탈리아 1,051 39 619 16 4.8 806 7 7 820

Malta 몰타 8 - 15 17.4 2.6 4 - 0 4

Montenegro 몬테네그로 11 - 5 12.5 20 28 - 0 28

North Macedonia 북마케도니아 14 1 - 8.4 33.3 39 1 - 40

Portugal 포르투갈 177 13 101 21.5 0.6 24 0 0 25

Serbia 세비아 - - - 9.2 1.7 - - - - 

Slovenia 슬로베니아 51 2 22 12.1 3.6 22 0 0 22

Spain 스페인 1,101 30 473 12.7 2.5 353 2 2 357

Austria 오스트리아 256 18 144 14.2 8 291 5 2 298

Belgium 벨기에 459 25 197 13.2 7.6 462 6 3 471

France 프랑스 4,852 246 1,874 23 8.5 9,534 121 50 9,706

Germany 독일 3,187 130 1,793 14 5.5 2,479 25 19 2,523

Luxembourg 룩셈부르크 30 1 15 30.7 2.3 22 0 0 22

Netherlands 네덜란드 806 28 532 16.7 2.2 298 3 3 303

Switzerland 스위스 346 14 346 19.8 5.2 354 4 5 363

Oceania

Australia 오스트레일리아 1,819 156 11,136 26.3 3.2 1,514 32 127 1,673

New Zealand 뉴질랜드 706 69 2,677 17.6 0.8 105 3 5 113

Fiji 피지 44 5 20 3.6 6.3 10 0 0 10

Papua New Guinea 파푸아뉴기니 6 9 3 1 0 0 0 0 0
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지역
국가명
(영문)

국가명
(국문)

국내
등록
외국인
(명)

국내
단기체류
외국인①

(명)

국내
단기체류
외국인②

(명)

평균 1인당 
쇠고기 
소비량
(kg/년)

국가별 
무슬림
인구 
비중
(%)

국내 할랄 쇠고기 소비량 추정

국내 등록외국인 
할랄 쇠고기

소비량 추정[A]
(kg)

국내 단기체류 
외국인① 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[B](kg)

국내 단기체류 
외국인② 할랄 
쇠고기 소비량 
추정[C](kg)

[A+B+C](kg)

North 

America

Cuba 쿠바 35 7 2 4.1 0.1 0 0 0 0

Dominican 
Republic

도미니카공화
국

69 3 44 6.2 0 0 0 0 0

Haiti 아이티 188 3 10 4.3 0.1 0 0 0 0

Jamaica 자메이카 37 - 20 7.3 0.2 1 - 0 1

Trinidad and 
Tobago

트리니다드토
바고

21 2 6 6.5 5.8 8 0 0 8

El Salvador 엘살바도르 64 - 14 10.6 0.3 2 - 0 2

Guatemala 과테말라 78 17 38 11.2 0 0 0 0 0

Honduras 온두라스 46 7 28 6.6 0.3 1 0 0 1

Mexico 멕시코 855 24 528 15.3 - - - - - 

Panama 파나마 75 3 14 14.2 0.6 6 0 0 6

Canada 캐나다 4,349 169 5,675 25.9 4.9 5,514 54 99 5,667

United States 미국 31,000 1,406 79,720 37.8 1.1 12,307 140 434 12,880

South 

America

Argentina 아르헨티나 204 111 213 48.5 0.9 88 12 1 101

Bolivia 볼리비아 69 22 5 21.5 0 0 0 0 0

Brazil 브라질 1,244 187 813 34.7 0.7 306 12 3 320

Chile 칠레 238 42 138 33.3 0 2 0 0 2

Colombia 콜롬비아 527 16 179 13.8 0.2 15 0 0 15

Venezuela 베네수엘라 166 6 60 13 0.4 9 0 0 9
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3. OIC 회원국 국가별 무슬림 인구 비중

지역
 국가명

(영문) 

 국가명

(국문, 
법무부기준) 

 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

비중(%) 

Africa

Comoros 코모로 852 807 98.3

Djibouti 지부티 1,136 857 97

Mozambique 모잠비크 33,897 5,838 18.9

Uganda 우간다 48,582 5,435 14

Cameroon 카메룬 28,647 7,692 30

Chad 차드 18,279 9,183 58

Gabon 가봉 2,437 212 10

Algeria 알제리 45,606 43,737 99

Libya 리비아 6,888 6,552 97

Morocco 모로코 37,840 36,371 99

Sudan 수단 48,109 38,586 94.5

Tunisia 튀니지 12,458 10,190 89

Egypt 이집트 112,717 90,000 94.7

Burkina Faso 부르키나파소 23,251 13,514 63.2

Gambia 캄비아 2,773 2,283 94.6

Guinea 기니 14,191 10,563 89.1

Guinea-Bissau 기니비사우 2,151 911 46.1

Ivory Coast 코트디부아르 28,873 11,266 42.9

Mali 말리 23,294 17,508 95

Mauritania 모리타니 4,863 4,157 99.9

Niger 니제르 27,203 21,102 98.3

Nigeria 나이지리아 223,805 97,000 48.5

Senegal 세네갈 17,763 17,421 97.2

Sierra Leone 시에라리온 8,791 6,068 78.6

Togo 토고 9,054 1,593 21.7

Europe Albania 알바니아 2,832 1,798 58.8
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지역
 국가명

(영문) 

 국가명

(국문, 
법무부기준) 

 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

비중(%) 

Asia

Kyrgyzstan 키르기즈 6,735 5,850 90

Tajikistan 타지키스탄 10,144 9,253 97

Turkmenistan 투르크메니스탄 6,516 5,610 93

Uzbekistan 우즈베키스탄 35,164 29,920 87.9

Afghanistan 아프가니스탄 42,240 37,025 99.7

Brunei 브루나이 453 355 78.8

Indonesia 인도네시아 277,534 236,000 85.8

Malaysia 말레이시아 34,309 20,064 61.3

Bangladesh 방글라데시 172,954 150,800 91.3

Maldives 몰디브 521 375 100

Pakistan 파키스탄 240,486 240,760 96.5

Iran 이란 89,173 82,500 99.4

Azerbaijan 아제르바이잔 10,413 10,074 97.3

Bahrain 바레인 1,486 1,063 73.7

Iraq 이라크 45,505 39,653 98

Jordan 요르단 11,337 10,166 97.2

Kuwait 쿠웨이트 4,310 2,176 74.6

Lebanon 레바논 5,354 3,567 67.8

Oman 오만 4,644 2,427 52.4

Palestine 팔레스타인 5,371 4,298 89.9

Qatar 카타르 2,716 1,567 63.9

Turkey 튀르키예 85,816 84,400 98.1

United Arab 
Emirates

아랍에미리트연합 9,517 6,252 65.5

Yemen 예멘 34,450 26,784 99.1

South America
Guyana 가이아나 814 55 7.4

Suriname 수리남 623 86 14.3
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4. 비 OIC 회원국 국가별 무슬림 인구 비중

지역
 국가명

(영문) 

 국가명

(국문, 법무부기준) 

 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

비중(%) 

Africa

Burundi 부룬디 13,239 1,184 10
Eritrea 에리트레아 3,749 3,100 51.7
Ethiopia 에티오피아 126,527 34,703 31.3
Kenya 케냐 55,101 5,500 11.4

Madagascar 마다가스카르 30,326 2,568 10
Malawi 말라위 20,932 3,969 20
Mauritius 모리셔스 1,301 236 17.3
Rwanda 르완다 14,095 576 4.8
Somalia 소말리아 18,143 10,978 99.8
Tanzania 탄자니아 67,438 19,427 35.8
Zambia 잠비아 20,570 169 1

Zimbabwe 짐바브웨 16,665 100 0.7
Angola 앙골라 36,684 90 0.3

Central African 
Republic

중앙아프리카공화국 5,742 862 15

Congo 콩고 102,263 12,792 15

Equatorial 
Guinea

적도기니 1,715 80 10

Republic of the 
Congo

콩고민주공화국 6,107 108 2

South Sudan 남수단 11,089 2,465 20
Botswana 보츠와나 2,675 9 0.4
Eswatini 에스와티니 1,211 6 2
Lesotho 레소토 2,330 3 0.2
Namibia 나미비아 2,604 10 0.4

South Africa 남아프리카공화국 60,414 1,050 1.8
Benin 베냉 13,713 3,141 27.7
Ghana 가나 34,122 6,442 19.9
Liberia 라이베리아 5,418 962 20

Asia

Kazakhstan 카자흐스탄 19,607 13,159 70.2
China 중국 1,425,671 50,000 3.6

Hong Kong 홍콩 7,492 296 4.1
Japan 일본 123,295 185 0.2

Mongolia 몽골 3,447 150 4.8
Taiwan 타이완 23,923 60 0.3
Cambodia 캄보디아 16,945 311 2
Myanmar 미얀마 54,578 2,392 4.3
Philippines 필리핀 117,337 12,000 11
Singapore 싱가포르 6,015 915 15.6
Thailand 타이 71,801 3,640 5.2
Vietnam 베트남 98,859 96 0.1
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지역
 국가명

(영문) 

 국가명

(국문, 
법무부기준) 

 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

비중(%) 

Asia

Bhutan 부탄 787 2 0.3

India 인도 1,428,628 200,000 14.6

Nepal 네팔 30,897 1,293 4.4

Sri Lanka 스리랑카 21,894 2,105 9.7

Georgia 조지아 3,728 527 10.7

Israel 이스라엘 9,175 1,516 18

Saudi Arabia 사우디아라비아 36,947 31,535 92.2

Syria 시리아 23,227 15,000 83.3

Oceania

Australia 오스트레일리아 26,439 813 3.2

New Zealand 뉴질랜드 5,228 41 0.8

Fiji 피지 936 58 6.3

Papua New Guinea 파푸아뉴기니 10,330 2 0

Europe

Belarus 벨라루스 9,498 100 1.1

Bulgaria 불가리아 6,688 861 12.2

Czech Republic 체코 10,495 20 0.2

Hungary 헝가리 10,156 60 0.6

Moldova 몰도바 3,436 15 0.4

Poland 폴란드 41,026 7 0

Romania 루마니아 19,893 200 1

Russia 러시아 144,444 16,000 10.9

Slovakia 슬로바크 5,795 11 0.2

Ukraine 우크라이나 36,745 410 1

Cyprus 키프로스 1,260 275 25

Denmark 덴마크 5,911 314 5.4

Estonia 에스토니아 1,323 2 0.1

Finland 핀란드 5,545 102 1.8

Ireland 아일랜드 5,057 71 1.4

Latvia 라트비아 1,830 2 0.1

Lithuania 리투아니아 2,718 3 0.1

Norway 노르웨이 5,474 176 3.3

Sweden 스웨덴 10,612 700 6.9

United Kingdom 영국 67,737 2,130 3.2
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지역
 국가명

(영문) 

 국가명

(국문, 
법무부기준) 

 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

(천명) 

 무슬림 인구 

비중(%) 

Europe

Bosnia and 
Herzegovina

보스니아-헤르체
고비나

3,211 1,955 50.8

Croatia 크로아티아 4,009 64 1.5

Greece 그리스 10,341 313 2.9

Italy 이탈리아 58,871 2,988 4.8

Malta 몰타 535 12 2.6

Montenegro 몬테네그로 626 123 20

North Macedonia 북마케도니아 2,086 706 33.3

Portugal 포르투갈 10,248 65 0.6

Serbia 세비아 7,149 121 1.7

Slovenia 슬로베니아 2,120 74 3.6

Spain 스페인 47,520 1,180 2.5

Austria 오스트리아 8,959 720 8

Belgium 벨기에 11,686 879 7.6

France 프랑스 64,757 5,720 8.5

Germany 독일 83,295 4,600 5.5

Luxembourg 룩셈부르크 655 15 2.3

Netherlands 네덜란드 17,618 387 2.2

Switzerland 스위스 8,797 440 5.2

North 
America

Cuba 쿠바 11,194 11 0.1

Dominican Republic 도미니카공화국 11,333 2 0

Haiti 아이티 11,725 5 0.1

Jamaica 자메이카 2,826 6 0.2

Trinidad and Tobago 트리니다드토바고 1,535 78 5.8

El Salvador 엘살바도르 6,365 18 0.3

Guatemala 과테말라 18,092 1 0

Honduras 온두라스 10,594 30 0.3

Mexico 멕시코 128,456 6 - 

Panama 파나마 4,468 25 0.6

Canada 캐나다 38,781 1,776 4.9

United States 미국 339,997 3,450 1.1

South 
America

Argentina 아르헨티나 45,774 400 0.9

Bolivia 볼리비아 12,389 2 0

Brazil 브라질 216,422 1,500 0.7

Chile 칠레 19,630 4 0

Colombia 콜롬비아 52,085 96 0.2

Venezuela 베네수엘라 28,838 125 0.4
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5. 국내 할랄식품 전문매장 및 판매점 조사 사진
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6. 거주 무슬림용 설문조사지
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7. 비거주 무슬림용 설문조사지
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8. 내국인용 설문조사지
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9. 일본 할랄식품 시장의 현황 및 과제

◦ 이슬람 교도는 전 세계적으로 약 16억 명으로 추산되며, 이 중 약 20만 명이 

일본에 거주하고 있음. 이슬람 인구는 현재 10억 명 이상으로, 이 중에서도 

인도네시아가 가장 많은 인구를 보유하고 있음. 이와 관련하여 일본은 

인도네시아와의 우호적인 관계를 유지하고 있으며, 중산층의 소득 상승으로 

인한 여행 수요가 증가하고 있어 일본을 방문하는 이슬람 관광객 수도 

예상대로 늘어나고 있음.

◦ 일본 할랄 식품 시장은 현재 약 1,200억 원으로 추산되며, 이후에도 지속적으로 

성장할 것으로 전망됨. 이는 이슬람 인구의 증가뿐만 아니라 일반 소비자들도 

건강식품으로서의 할랄 제품에 대한 수요가 증가하고 있기 때문임.

◦ 외식 산업에서는 할랄 인증을 받은 가게와 메뉴를 제공하는 업체가 늘어나고 

있음. 특히 돼지고기 사용이 엄격히 금지되며, 보이지 않는 가공 식품에도 

돼지의 콜라겐이나 지방을 사용할 수 없음. 이외의 고기도 일부 고객들이 

주저하는 경향이 있으므로, 주로 채소와 생선을 중심으로 한 메뉴가 주목

받고 있음.

◦ 식품 제조업에서는 중소기업들이 할랄 대응 제품 생산을 활발히 진행하고 

있음. 예를 들어, 치바 간장 주식회사는 2013년 10월에 할랄 코이쿠치 간장을 

출시하였고, 이 제품은 할랄 인증 규정에 따라 알코올 함량을 1% 이하로 

조절되었음.

◦ 호텔 업계에서는 대형 호텔은 할랄 대응에 대한 움직임이 미흡한 반면, 중소 

규모의 호텔은 노력하고 있음. 예를 들어, "사쿠라 호텔 하타가야"는 무슬림 

직원 채용과 기도실 마련 등의 노력을 통해 할랄 메뉴를 제공하고 있음.

◦ 할랄 식품에 대한 인식과 공급 확대가 필요하며, 이를 위해 국내 인증 

기관의 통일이 요구되고 있음. 이는 비용 절감과 소비자들에게 더 나은 

혜택을 제공할 수 있을 것으로 기대됨.
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10. 2014년도 일본 할랄식품 실태조사

□ 국내 실태조사

◦ 일본 식품업체의 할랄 인증 취득 추이는 증가

- (제조업, 품목별) 총 80건, 가공식품 16건, 조미료 15건, 음료 11건, 과자 9건 등

- (제조업, 지역별) 총 80건, 도쿄도 19건, 아이치현 6건, 시즈오카현, 오사카부, 

후쿠오카현 5건 등

- (외식·호텔 산업) 총 26건, 분야별 레스토랑 15건, 호텔 9건 등

지역별 도쿄도 7건, 지바현 6건, 오사카부 4건 등

- (일본기업 해외공장 제조 품목별) 총 36건, 가공식품 9건, 조미료 7건, 음료 6건 등

- (일본기업 해외공장 제조 인증기관별) 총 44건, MUI 20건, JAKIM 12건, CICOT 5건 등

제조업 연간추이 외식·호텔산업 연간추이

□ 해외 실태조사

◦ 무슬림 인구 수 2030년 22억명, 전체 인구의 26.4% 차지 추정

- 전세계 인구에서 무슬림 비율 아시아 59.2%, 중동·북아프리카 20.1% 등 차지
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11. 일본 할랄인증 식품 유통

□ OIC57 국가로 일본산 식품 수출

◦ 이슬람 시장은 젊은 세대가 많아 성장이 기대됨

◦ OIC57 국가로의 수출은 354억엔 중 23개 국가가 99% 차지

◦ 할랄 인증이 필요한 식품은 소수, 인증제도는 국가별로 다름

◦ 수출 중심은 동남아시아와 중동의 이슬람 국가

◦ 이슬람 국가로의 수출은 아시아와 아프리카의 절반을 차지

◦ 이슬람 주요 23국가 중 태국 다음으로 수출액이 높음

◦ 아시아가 주요 수출지역

□ UAE용 수출이 위생허가를 받은 도축장

◦ 일본에는 UAE 수출을 위한 도축장으로 총 6개 운영 중임.

◦ 위생검열은 신규와 기존 도축장에 대해 기후변화 환경성 담당관의 현지 검

열을 실시하며, 가공식품공장과 닭고기 축장도 이에 포함됨.

◦ 열처리 생산시설 뿐만 아니라 운반수단에 대해서도 검열을 수행하며, 이는 할랄 

허가와 동일한 수준임.

도도부현명 도축장명 육류센터명

훗카이도
주식회사 홋카이도 축산 공사 기타미 
공장 기타 미지구 종합 식육 유통 
센터

←

오사카부 하즈노 시립 남식 미트 센터 시바 미트 패커 주식회사

효고현 미타 육류 센터 ←

도쿠시마현 도쿠시마 시립 육류 센터 주식회사 후지미츠 하세가와

구마모토현 주식회사 구마모토 중앙 식육 센터 주식회사 스기모토 본점

구마모토현(P)
전국 개척 농업 협동조합 연합회인 
길식 고기 센터 

젠카이미트 주식회사

출처 : 후생노동성
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주 의

본 보고서에 대한 지적재산권은 한우자조금관리위원회에 있으며, 본 연구결과 

및 내용의 일부 또는 전부를 인용하는 경우에는 한우자조금관리위원회 자료 

인용에 대한 내용을 명기한 경우에만 사전 승인 없이 무상으로 인용할 수 

있음.
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