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1. 목적

❍ 한우 수출국 홍콩에서 개최되는 와인&다인 페스티벌 한우 홍보

부스 운영 점검 및 행사 참관

❍ 한우 수출사 홍보지원 사업, 우수판매점 운영실태 점검

❍ 유통매장 방문하여 경쟁브랜드(와규) 쇠고기 판매현황 등 시장조사

2. 개요 

❍ 출 장 지 : 홍콩

❍ 출장기간 : '24. 10. 23(수) ~ 10. 26(토), 3일간(2박 4일)

❍ 출 장 자 : 총 5인

- 이동활 위원장, 민민호 부의장, 강종덕 감사, 이충식 감사, 임빛나라 과장

3. 한우 홍보 행사 진행

❍ 행 사 명 : 홍콩 와인&다인 페스티벌 – 한우 홍보부스 운영

❍ 행사일시 : 2024. 10. 23(수) ~ 10. 27(일), 5일간

❍ 행사장소 : 홍콩 센트럴 하버프론트, 이벤트 스페이스 

❍ 행사내용 : 페스티벌 부스 참가를 통한 한우 이미지 홍보

4. 한우 유통업체 방문

❍ 일본산 와규 브랜드에서 공격적인 할인 마케팅이 진행되고 있어 

한우 소비 위축에 영향을 미치며, 와규 대비 한우 판매존 협소 

및 품목 수가 적음

5. 시사점

❍ 한우 정육 부위 판매 비중 확대를 위하여 한우 판매점 및 식품

업계와 협업을 통한 상품 개발 및 지원 논의 필요

❍ 현지 유명 레스토랑과 협업한 미식 행사 및 팝업 홍보를 통하여 

고객 접점에서 한우에 대한 다양한 체험 기회 제공 노력 필요 
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Ⅰ  출장개요

1. 출장목적 

❍ 한우 수출국 홍콩에서 개최되는 와인&다인 페스티벌 한우 홍보

부스 운영 점검 및 행사 참관

❍ 한우 수출사 홍보지원 사업, 우수판매점 운영실태 점검

❍ 유통매장 방문하여 경쟁브랜드(와규) 쇠고기 판매현황 등 시장조사

2. 출장개요

❍ 출 장 지 : 홍콩

❍ 출장기간 : '24. 10. 23(수) ~ 10. 26(토), 3일간(2박 4일)

❍ 출 장 자 : 총 5인

- 이동활 위원장, 민민호 부의장, 강종덕 감사, 이충식 감사, 임빛나라 과장

 3. 주요 방문 및 업무내용

일정 출발지 도착지 방문장소 업무 수행내용

10.23.(수)

인천
홍콩

(완차이)
인천 출국(13:25)→ 홍콩 도착(16:20) 후 호텔(완차이) 이동

-
홍콩

(센트럴)

홍콩 와인&다인 

페스티벌

• 행사장 조성, 운영 현황 점검(~21:00)
 - 한우 시식 홍보, 투호 이벤트 진행 관리

10.24.(목) -

홍콩
(침사추이

군통,

센트럴)

시티슈퍼(하버시티점)
• 경쟁제품 비교 및 한우 차별화 방안 모색
 - 와규와의 비교·분석, 한우 판매품목

야타(APM점)

• 수출사 홍보지원(우리인터내셔널) 사업 점검
 - 한우고기 시식 및 판매행사

• 수입 바이어(브라이트존) 업무협의
 - 한우 판매 애로사항 의견 조회

 - 한우 이력 라벨지 활용방안 및 개선사항 도출

갈비타운(전문식당)
• 한우 우수판매점 현황 점검
 - 한우 판매현황, 애로사항 의견 조회

홍콩 와인&다인 

페스티벌

• 행사장 조성, 운영 현황 점검(~20:00)
 - 한우 시식 홍보, 투호 이벤트 진행 관리
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일정 출발지 도착지 방문장소 업무 수행내용

10.25.(금) -

홍콩
(타임스퀘어,

사잉푼,

노스포인트,

추엔완,

센트럴)

시티수퍼

(타임스퀘어점)

• 수입 바이어(윌슨) 업무협의
 - 한우 판매 애로사항 의견 조회

 - 한우 이력 라벨지 활용방안 및 개선사항 도출

슈퍼팜 • 한우 우수판매점(2차 신청업소) 현황 점검
 - 한우 판매현황

신세계마트

(노스포인트점)
• 한우 우수판매점 현황 점검
 - 한우 판매현황

돈돈돈노 • 경쟁제품 비교 및 한우 차별화 방안 모색
 - 와규와의 비교·분석

한인홍

(본사, 가공장,

韓-MEAT 외 1곳)

• 수입 바이어(한인홍) 업무협의
 - 한인홍 가공장 투어

 - 한우 이력 라벨지 활용방안 및 개선사항 도출

 - 한우 판매현황

홍콩 와인&다인 

페스티벌
• 행사장 조성, 운영 현황 점검(~22:00)
 - 한우 시식 홍보, 투호 이벤트 진행 관리

10.26.(토) 홍콩 인천 홍콩 출국(02:00) → 인천 도착(06:30)
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Ⅱ  조사내용

1. 홍콩 시장정보

  국가 개황

  ❍ (인구) 729만 8,167명(전 세계 106위)   *2024년 추정치

    - 중국인 91.6%, 필리핀인 2.7%, 인도네이사인 1.9%, 기타 3.7%

  ❍ (언어) 광둥어 85.4%, 영어 4.5%, 중국어 2.8%, 기타 2.3%

  ❍ (연령) 0~14세 13.02%, 15~64세 64.8%, 65세 이상 21.9%  

  육류 소비 규모

  ❍ (개요) 홍콩의 1인당 식품 소비액은 2023년 약 4,196달러로 집계됨

  ❍ (육류) 1인당 육류 소비액은 2022년 약 994달러로 집계되었으며, 
전체 식품 소비액의 가장 높은 23.7% 비중 차지

    - 육류(23.7%), 수산물(16.7%), 채소류(13.2%), 베이커리 및 곡물류
(11.7), 스낵류(9%), 과일 및 견과류(7.3%), 편의식품(6.1%), 낙농품
(5.3%), 소스 및 향신료(2.7%), 기타(2.5%)

  식품 수출현황

  ❍ (수출국가) 주요 수출국은 중국과 마카오이며, 2023년 홍콩의 식품 
수출액은 약 83억 2,957만 달러로 집계됨

  ❍ (수출품목) 조제식료품, 식용설육, 살구·체리 기타, 빵 등

  식품 수입현황

  ❍ (수입국가) 주요 수입국은 중국과 칠레이며, 2022년 홍콩의 식품 
수입액은 약 208억 502만 달러

  ❍ (수입품목) 조제식료품, 포도주(2L 이하), 물, 냉동 쇠고기, 살구·
체리 기타 등

   - 한국 식품 수입 비중은 19%(수입 상위 14위), 수입액은 3억 9,975만 달러
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2. 홍콩 경제 동향 및 전망

  2024년 경제 동향

  ❍ (경제) 지정학적 리스크, 금융시장 변동성, 그리고 주요국의 대선 
이후의 정책적 불확실성에도 불구하고 2023년 1분기 이후로 7분기 
연속 플러스 성장을 기록하며 양호한 성장세

  ❍ (GDP) 홍콩의 실질 GDP는 전년 동기 대비 2.6% 성장하며 홍콩 
정부가 제시한 목표치에 부합(2024년 3분기 기준)

    - 1분기 +2.8%, 2분기 +3.2%, 3분기 +1.8%

  ❍ (수출) 홍콩 수출은 전년 동기 대비 9.9%, 수입은 6.8% 증가하며, 
2023년 하반기 이후 개선세를 지속(2024년 10월 기준)

  2025년 경제 성장률

  ❍ 2025년 홍콩 경제 성장률 전망은 낙관적인 시각과 비관적인 시각이 
혼재하는 가운데, 주요 국내외 기관들은 성장률을 2.5%에서 3.1% 
사이로 예측

   - 상품 수출이 안정세를 보이고 소비지출의 회복세가 긍정적인 신호를 
보내고 있지만, 미국의 경제 정책 변화와 전쟁 등 지정학적 리스
크와 같은 주요 불확실성 요인들이 상당 부분 하방 압력으로 작
용할 가능성이 여전히 존재

   - 전자제품 대외 수요 확대에 따라 홍콩 상품 수출 긍정적 전망

  ❍ 미국 연방준비제도(FED)의 금리 인하와 홍콩 증시 시장의 회복으
로 인해 2025년 홍콩 GDP 성장률은 2.5%에서 3% 사이로 성장할 
것으로 전망

     * 자료 : 홍콩중화창상연합회(CMA)의 연구 보고서

▶출처

홍콩 통계청, [코트라정보] 2025년 홍콩 경제 전망,

2024.12. 2024 농식품 수출국가 정보조사 「홍콩」, 한국농수산식품유통공사
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3. 홍콩 유통채널

  ❍ (오프라인) 홍콩의 오프라인 유통채널의 매장 수는 2023년 기준 1만 

6,995개이며, 다양한 전문 판매점과 소규모 식료품점에서 한우고기가 

판매되고 있음

    - 홍콩 유통채널 브랜드 점유율 : Wellcome(15.4%), 7-Eleven(14.1%), 

ParknShop(12.1%), Fusion(4.8%), Circle K(3.9%) 이상 상위 5개소

     * 자료 : 2024.12. 2024 농식품 수출국가 정보조사 「홍콩」, 한국농수산식품유통공사

  ❍ (온라인) 오프라인 유통채널에서 운영하는 온라인몰과 홍콩 온라인 

유통채널 중 점유율이 높은 몰에서도 한우고기가 판매되고 있음

    - 온·오프라인 유통채널

브랜드명 citysuper 웹사이트 online.citysuper.com.hk

매장수 6개소 한우취급 온·오프라인 판매

- 고품질의 식료품과 생활용품을 제공하는 프리미엄 슈퍼마켓 체인
- 전 세계 각국에서 가장 품질 좋은 상품만을 엄선해서 판매
- 홍콩의 주요 쇼핑몰인 IFC몰, 하버시티, 타임스퀘어 등에 지점을 

두고 있어 접근성이 뛰어남
- 1++ 한우 구이용(채끝, 등심)과 설깃머리살 판매
- 2024년 한우 해외 우수판매점으로 선정됨
  (타임스퀘어, 하버시티, 뉴타운프라자)
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브랜드명 PARKnSHOP 웹사이트 www.pns.hk

매장수 약 250개소 한우취급 온·오프라인 판매

- 전세계 16,800개 이상의 매장을 운영하며, 홍콩과 마카오 
전역에 250개 매장이 분포되어 있음

- 오프라인 매장 뿐만 아니라 온라인몰(소포장, 대용량)에서도 
한우 판매 중

- 1~1++ 등심, 채끝 판매(온라인 39개 상품)

사이트명 HKTVmall 웹사이트 www.hktvmall.com

- 홍콩 최대 종합 온라인 쇼핑몰
- 냉장, 냉동 배송 가능하며 식품, 패션, 미용, 가구, 스포츠, 

가전제품을 취급함
- 한국식품은 라면 등 다양하게 취급하며, 한우고기는 제주산 

냉동, 가공품 11개 제품 판매
  *1++ 등심, 채끝, 슬라이스육(스키야키), 우삼겹, 무항생제 사골곰탕팩, 만두
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브랜드명 한인홍 웹사이트 www.hanyinhong.co.kr

매장수 소매점 35개소,
레스토랑 1개소 한우취급 온·오프라인 판매

- 한국산 농수산물, 생활용품, 식품 등을 현지 소비자들에게 제공
- 대규모의 물류 가공장 보유, 침사추이에 한식당 운영 
- 1+~1++ 한우 등심, 채끝, 정육(육회용 등) 판매

4. 홍콩 소비 트렌드

  K-컬쳐 영향에 따른 홍콩 내 한식 열풍

  ❍ 넷플릭스 요리 경연 프로그램의 인기, K-팝 등의 영향으로 한국 

음식에 대한 수요 증가와 더불어 한국 문화에 대한 관심과 선호 

증가에 따른 한국 식당 인기 급부상

  ❍ 감자탕, 닭볶음탕, 치킨 등 한국식 메뉴 그대로를 판매하는 식당과 

한국식 파인다이닝 레스토랑도 생겨나는 추세

     * 홍콩의 한국식 메뉴 판매 식당·레스토랑은 약 250개 수준

        (Tripadvisor 검색 기준)
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  경기침체로 저가 식품, 가성비 수요 증가

  ❍ 경제 불황으로 홍콩 소비자들은 저렴한 식료품에 대한 수요 증가 추세, 

홍콩에서 중국 입국절차가 간편해짐에 따라 중국 심천의 대형 할인

매장에서 가성비 높은 식료품을 구매하는 행태를 보임 

  ❍ 비용 절약을 위해 고가의 프리미엄 제품 소비를 지향하는 반면, 

가성비를 갖춘 양질의 식사를 선호하는 소비 패턴의 변화 발생

  간편식 선호, 배달 플랫폼 이용 증가

  ❍ 홍콩의 간편 식품 시장 규모는 2022년 14%, 2023년 14.4%, 2024

년 15.1%로 매년 증가 추세

  ❍ 홍콩은 상대적으로 긴 근무시간(평균 풀타임 근무시간 주 46.6시간)과 

협소한 주거 환경, 높은 맞벌이 비율 등으로 외식 비율이 높은 편, 

간편하게 섭취할 수 있는 가정간편식에 대한 수요도 꾸준히 증가

  ❍ 이러한 간편식품 선호와 1인 가구의 증가 영향으로 음식 배달 플

랫폼이 2023년부터 2024년 1분기 동안 주문량이 약 40% 이상 증

가로 편리한 식사 방법을 선호하는 경향을 보임
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  펀슈머 상품, 독특한 팝업스토어 인기

  ❍ 소비 트렌드에 민감한 홍콩의 젊은 세대의 인스타그램 이용자수가 

늘어나고 독특한 아이디어와 카메라 속 담고 싶은 예쁜 음식 사

진을 올리는 빈도와 사용량이 늘어나는 추세

    - 국제리서치기관 멜트워터(Meltwater)의 조사에 따르면 홍콩인의 

약 86.2%가 소셜 미디어 앱을 정기적으로 사용하는 것으로 나타남

  ❍ 사람들은 무엇을 먹을지 선택할 때 사진을 찍고 SNS에 올려야 

되기 때문에 음식의 유니크함이나 플레이팅을 중요하게 생각하는 

경향을 보이며 펀슈머(Fun+consumer) 상품에도 관심이 높음

    - 패스트푸드전문점 쉑쉑(Shake Shack)에서는 젊은 세대를 대상으로 

마케팅을 하기 위해 까르보나라 쉐이크(Carbonara Shake) 출시, 

KFC는 새로운 한정판 에그 타르트 메뉴인 버블티 펄 에그 타르트 출시

  ❍ 팝업스토어 또한 즐거움과 잊지 못할 추억을 선사하기에 이색적인 

체험과 재미를 중시하는 젊은 세대들에게 방문 관심도를 높임

▶출처

2024.10 2024 농식품 국가정보조사 홍콩, 한국농수산식품유통공사

홍콩의 가정간편식(HMR) 시장 주요 트렌드(한국수산경제), 홍콩관광청
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5. 한우 홍보 행사 내용

  개 요

  ❍ (행사명) 2024년 홍콩 와인&다인 페스티벌

  ❍ (일  시) 2024. 10. 23(수) ~ 10. 27(일), 5일간

  ❍ (장  소) 홍콩 센트럴 하버프론트 이벤트 스페이스(빅토리아 하버 인근)

    - 주최 : 홍콩 관광청

  ❍ (내  용) 페스티벌 부스 참가를 통한 한우 이미지 홍보

    - 한우 홍보부스 운영 및 전시물 연출

    - 와인, 증류주 등 술안주에 어울리는 한우 음식 개발 및 판매

    - 방문객 유도를 위한 한우 시식 및 구매 고객 대상 이벤트 진행

    - 이벤트 경품 홍보물 및 한우 홍보를 위한 리플렛 등 제작

행사장 전경 (1) 행사장 전경 (2)

  세부 내용

  ❍ (부스 조성) 대한민국을 연상시킬 수 있는 연출물 전시 및 한우 

홍보, 판매, 이벤트 구역 나누어 세부 프로그램 진행

     - 푸드존 구역 내 2개 부스 운영(3M × 8M)
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  ❍ (미식행사) 한식과 퓨전 음식 메뉴 조화로 홍보 진행

    - 메뉴 : 한우 불고기 타코, 떡갈비, 불고기 덮밥, 큐브 스테이크, 육전
      * 1토큰당 HKD 21.25(\ 3,718.75원)

    - 조 리 팀 : 침사추이 소재 한식당 운영 조리팀과 협업 진행

    - 운영결과 : 약 8,000명 대상 한우 시식·홍보 및 판매 진행

    - 판매실적(HKD 175원 기준)

     ·(토큰) 4,927토큰 / (매출액) 18,785,049.72원  
       ※ 홍보 및 시식물량 전량 소진, 매출액은 한우고기 구입비용 차감
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  ❍ (체험행사) 한국과 한우의 맛과 멋을 알리기 위하여 전통 놀이 투호 

던지기 체험행사 진행 및 한우 수출 홍보용 굿즈 기념품 제공

    - 홍보품목 : 4종(한우 물티슈, 와인 칠링백, 스티커, 황동잔)

    - 운영방법 : 홍콩 인스타그램 공식채널 팔로우 대상 투호 던지기 

기회 부여 및 성공 횟수에 따라 기념품 지급

     ·(4회) 황동잔 (3회) 와인 칠링백 (2회) 스티커 (참여) 물티슈

  ❍ (정보제공) 한우 수출 공동로고 및 한우 판매점, 한우 우수성 정

보를 담은 리플렛 제공
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 주요 행사사진

  수출 관계자 참석

  ❍ 행사 기간 내 수출 관계자 방문 및 응대

     - 브라이트존 KK Law 대표, 한인홍 임재화 대표, Kelly’s Cape 

Bop 유은하 대표 등

  ❍ 한우자조금 관계자 소개 및 한우 홍보부스 운영내용 설명, 홍콩 시장 

현황 등 공유

수출 관계자 행사 참관
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  언론 보도결과

구분 보도매체 기사 제목 및 내용 게재일자

1 홍콩수요저널 홍콩 와인 & 다인 페스티벌 15만5천명 방문.. 한식 부스는 한우가 유일
https://www.hksooyo.com/bbs/board.php?bo_table=news&wr_id=36745 2024.10.29

2 위클리홍콩 2024 와인 앤 다인 페스티벌에 “한우자조금관리위원회” 부스 참가
https://www.weeklyhk.com/m/view.php?idx=27905&mcode=&page=79 2024.10.30

3 동아일보 “흑백요리사 그 한우요리”… 한우자조금, 홍콩 미식 축제 참가
https://www.donga.com/news/Economy/article/all/20241030/130326132/1 2024.10.30

4 매경헬스 한우자조금관리위원회, 홍콩서 '한우'로 세계 미식가 홀렸다
https://www.mkhealth.co.kr/news/articleView.html?idxno=70226 2024.10.30

5 OBS 한우자조금, '2024 홍콩 와인&다인 페스티벌' 참가
https://www.obsnews.co.kr/news/articleView.html?idxno=1460650#google_vignette 2024.10.30

6 뉴시스 한우자조금, '홍콩 와인&다인 페스티벌' 참가 떡갈비·육전 선봬
https://www.newsis.com/view/NISX20241030_0002939581 2024.10.30

7 EBN "대한민국 한우, 글로벌 미식가들의 입맛 사로잡다“
https://www.ebn.co.kr/news/articleView.html?idxno=1641702 2024.10.30

8 미디어펜 한우, 글로벌 미식가들 입맛 사로잡다
https://www.mediapen.com/news/view/964524 2024.10.30

9 베이비뉴스 우리 한우의 세계적 우수성 선보여
https://www.ibabynews.com/news/articleView.html?idxno=122427 2024.10.30

10 매일안전신문
한우자조금, ‘2024 홍콩 와인&다인 페스티벌’ 참가... 우리 
한우의 세계적 우수성 선봬
https://idsn.co.kr/news/view/1065577793543224

2024.10.30

11 뉴스핌 한우자조금, 홍콩 와인·다인 페스티벌 참가…한우 우수성 선보여
https://www.newspim.com/news/view/20241030000405 2024.10.30

12 네이트 한우자조금, '2024 홍콩 와인&다인 페스티벌' 참가
https://news.nate.com/view/20241030n22642 2024.10.30

13 축산정보뉴스
한우자조금, 홍콩 와인·다인 페스티벌 참가… 우리 한우의 
세계적 우수성 선보여
https://www.liveinfo.kr/news/article.html?no=26709

2024.10.30

14 푸드투데이
한우자조금, 홍콩 와인 다인 페스티벌서 한우요리 선봬...글로벌 
시장 공략 본격화
http://www.foodtoday.or.kr/news/article.html?no=187996`

2024.10.30

15 일간투데이 한우자조금, '2024 홍콩 와인&다인 페스티벌' 참가
https://www.dtoday.co.kr/news/articleView.html?idxno=678509 2024.10.31

16 농축유통신문 대한민국 한우, 글로벌 미식가들 입맛 사로잡다
https://www.amnews.co.kr/news/articleView.html?idxno=62275 2024.10.31

17 한국농어민신문 우리 한우, 세계 미식가 입맛 사로잡았다
https://www.agrinet.co.kr/news/articleView.html?idxno=332013 2024.11.01

18 축산경제신문 한우자조금, 아시아 최대 미식축제에서 한우고기 홍보
https://www.chukkyung.co.kr/news/articleView.html?idxno=73598 2024.11.01

19 이코노뉴스 한우자조금, '홍콩 와인&다인 페스티벌' 참가…떡갈비·육전 홍보
https://www.econonews.co.kr/news/articleView.html?idxno=360282 2024.11.02

20 농장에서식탁까지 한우자조금, ‘2024홍콩 와인&다인 페스티벌’ 참가
https://www.farminsight.net/news/articleView.html?idxno=13686 2024.11.04

21 EBN
한우자조금, ‘2024 홍콩 와인&다인 페스티벌’ 참가…한우 
우수성 알려
https://www.ebn.co.kr/news/articleView.html?idxno=1642265

2024.11.05

https://www.hksooyo.com/bbs/board.php?bo_table=news&wr_id=36745
https://www.weeklyhk.com/m/view.php?idx=27905&mcode=&page=79
https://www.donga.com/news/Economy/article/all/20241030/130326132/1
https://www.mkhealth.co.kr/news/articleView.html?idxno=70226
https://www.obsnews.co.kr/news/articleView.html?idxno=1460650#google_vignette
https://www.newsis.com/view/NISX20241030_0002939581
https://www.ebn.co.kr/news/articleView.html?idxno=1641702
https://www.mediapen.com/news/view/964524
https://www.ibabynews.com/news/articleView.html?idxno=122427
https://idsn.co.kr/news/view/1065577793543224
https://www.newspim.com/news/view/20241030000405
https://news.nate.com/view/20241030n22642
https://www.liveinfo.kr/news/article.html?no=26709
http://www.foodtoday.or.kr/news/article.html?no=187996
https://www.dtoday.co.kr/news/articleView.html?idxno=678509
https://www.amnews.co.kr/news/articleView.html?idxno=62275
https://www.agrinet.co.kr/news/articleView.html?idxno=332013
https://www.chukkyung.co.kr/news/articleView.html?idxno=73598
https://www.econonews.co.kr/news/articleView.html?idxno=360282
https://www.farminsight.net/news/articleView.html?idxno=13686
https://www.ebn.co.kr/news/articleView.html?idxno=1642265
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6. 판매장 주요 방문내용

  한우 판매장

 1) 시티슈퍼(Citysuper)

  ❍ 방문 일시 : 2024. 10. 24(목) ~ 10. 25(금)

  ❍ 방문 장소 : 시티슈퍼 하버시티점, 타임스퀘어점

  ❍ 주요 내용

    - 시티슈퍼는 와규 브랜드를 직접 수입하는 반면, 한우는 현지 

유통업체에서 입점·판매하는 형태

    - 와규를 알리기 위한 POP 및 영상물, 인증패 등 다양한 홍보물이 

판매대에 진열되어 있으며, 한우는 상품에 스티커(로고 2+레시피 QR) 

부착, 한국을 알리기 위한 소품이 함께 진열되어 있음 

    - 등심 100g당 가격은 한우 38,000원, 일본와규는 40,000원~58,000원

으로 품종, 인증여부에 따라 판매가격 정책이 다름

    - 이력 라벨지 부착 등 유통업체 담당자 업무 협조(2024.10.25)

시티슈퍼(하버시티점) 시티슈퍼(타임스퀘어점)

우수판매선정점 인증패(타임스퀘어점) 유통업체 윌슨(첸환란 매니져)
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  ❍ 한우 및 와규 쇠고기 판매현황 (1HKD=177.87원)

    - 한우 : 1++(9) 한우 등심, 채끝

    - 와규 : A5 품목 다양(등심, 채끝, 큐브용, 버거패티용, 야끼니꾸 등)

시티슈퍼(하버시티점) 시티슈퍼(타임스퀘어점) 

1++(9) 등심, 채끝 HK$ 218.00/100g(약 38,000원)

시티슈퍼(하버시티점)

야마가타규 A5 등심, 채끝 
HK$ 228.00/100g(약 40,000원)

마츠자카규 채끝 
HK$ 328.00/100g(약 58,000원)

시티슈퍼(타임스퀘어점) 

야마가타규 A5 등심, 채끝 
HK$ 228.00/100g(약 40,000원)

미야자키규 A5 등심, 채끝 
HK$ 238.00/100g(약 42,000원)
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 2) 야타(YATA)

  ❍ 방문 일시 : 2024. 10. 25(금)

  ❍ 방문 장소 : 야타 쿤통APM점

  ❍ 주요 내용

    - 한우자조금 지원사업을 통해 한우 시식 및 판매행사가 진행되고 있

었음(시식 및 판매요원 1명 상주)

      * 판매품목 : 1++ 목심 슬라이스육, 우삼겹, 우둔

    - 지역 특성상 가성비 상품 위주로 판매(산소포장용 정육류 선호)

    - 바이어에게 한우 이력QR 라벨지 활용 협조 요청하였으나, 마리분 

수출 및 유통되고 있어 스티커 부착작업 및 상품관리에 애로사항 설명

한우 진열현황 한우 판촉행사

한우 행사장 점검
한우 판매가격

목심, 설도 HK$ 118.00/1팩(약 20,000원)
우삼겹, 우둔 HK$ 138.00/1팩(약 24,000원)



- 18 -

 3) 갈비타운(Galbi Town)

  ❍ 방문 일시 : 2024. 10. 24(목)

  ❍ 방문 장소 : 한식당 갈비타운

    - 주소 : 1/F, Grand Centre, 8 Humphreys Avenue, Tsim Sha Tsui, Hong Kong

    - 운영시간 : 매일 11:30 – 23:00 (약 160석)

  ❍ 주요 내용

    - 1++ 한우 구이류와 육회 등 판매되며, 키오스크를 통해 주문할 

수 있는 시스템을 갖춤

      * 한우 메뉴 : 모듬구이(HKD 1,198), 등심(HKD 340/150g), 안심(HKD 380/150g), 살치살

(HKD 420/150g), 뭉티기(HKD 320), 육회(HKD 248), 육회비빔밥(HKD 138)

      * 기타 메뉴 : 삼겹살, 갈비류, 찌개류, 냉면 등

    - 점심 시간대 한국인 단체 관광객 주로 방문하여 점심 메뉴가 인

기가 좋으며, 한우는 저녁 시간대에 판매율이 높음 

    - 식당 홍보를 위하여 마케팅에 집중(매월 할인행사, 인플루언서를 

통한 식당 홍보)

      * 토·일 한우 프로모션 25% 할인, 평일 수입산 돼지(냉동) 50%, 제주산 돼지 30%

한우 진열현황 한식당 대표 인사

한우 판매메뉴(키오스크) 한우 판매사진 (자료-구글)
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 4) 슈퍼팜(super farm)

  ❍ 방문 일시 : 2024. 10. 25(금)

  ❍ 방문 장소 : 슈퍼팜

    - 주소 : Shop G05, Pacific Plaza, 418 Des Voeux Rd W, Sai Ying Pun, Hong Kong

    - 운영시간 : 매일 12:00~21:30 

  ❍ 주요 내용

    - 오프라인 매장과 온라인 스토어를 운영하는 곳으로 한우, 와규 등 

소고기 외 돼지고기, 양고기, 닭고기, 수산물 등 판매

    - 한우 판매 품목은 1++ 등심, 채끝 부위이며, 200g 단위로 냉동육으로 판매

    - 매장 운영 효율성을 높이기 위해 스테이크, 스파게티, 햄버거 등 

메인 메뉴와 샐러드, 스프와 함께 제공

      * 판매가격 : 약 8~15천원 대, 일본산 와규버거&감자튀김(HKD 48), 호주산 스테이크&

감자튀김(HKD 88)

    - 스테이크류는 가격을 추가 부담하여 메뉴 변경 가능

    - 약 2만명 인스타그램(@superfarmhk) 팔로워를 보유하고 있으며, 

다양한 스테이크 컷과 조리법에 대한 정보를 제공함

매장 전경 상품 판매대
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 5) 신세계마트(New World Mart)

  ❍ 방문 일시 : 2024. 10. 25(금)

  ❍ 방문 장소 : 신세계마트 노스포인트점

    - 주소 : Shop G32&33, Phase 2, Harbour North, No.123 Java Rd, 

North Point, Hong Kong

    - 운영시간 : 매일 11:00~21:00

  ❍ 주요 내용

    - 한국 식료품 전문 매장으로 홍콩 내 4개 지점을 운영하며, 노스포

인트점은 2024년 한우 우수판매점으로 선정됨

    - 한우 등심 1팩당 약 5만원 대(HKD 298/200g)에 냉동육이 판매되고 

있으며, 그 외 양념갈비, 우삼겹, 샤부샤부, 등 미국산 소고기와 제주

흑돼지 등 판매(온라인몰에서 구매 가능 https://coreanmart.com)

    - 정육 외 다양한 한국 식품, 밀키트, 김밥, 도시락, 반찬 등 판매되고 있음

한우 홍보존 (1) 한우 홍보존 (2)

1++(9) 등심 HK$ 132.00/100g(약 23,000원)
1++(9) 채끝 HK$ 142.00/100g(약 25,000원)

구마모토규 A4 
HK$ 299.00/100g(약 53,000원)

슈퍼팜 온라인몰 슈퍼팜 인스타그램

https://coreanmart.com
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매장 전경 상품 판매대

한우 판매사진 우수판매점 선정현판

 6) 한인홍

  ❍ 방문 일시 : 2024. 10. 25(금)

  ❍ 방문 장소 : 한인홍 본사, 판매점 2곳(Olympian City)

  ❍ 주요 내용

    - 유통업체 본사 및 가공장, 물류창고 등 운영 및 한우 판매 활성화를 

위한 SNS, 유튜브 마케팅 채널 운영 및 홍보전략 등 공유

    - 현지에서 K-드라마, 예능 등 관심도가 높아 OTT 협찬이나 온

라인을 통해 한우가 와규와의 차별성과 우수한 점을 적극 홍보할 

필요성(와규에 비해 한우 인지도가 낮음)

    - 한국의 명절 특수시즌 한우 가격 변동으로 인해 물량 공급에 

한계가 있어 수출 확대를 위하여 한우 가격의 변동 폭을 줄일 

수 있는 방안 모색 필요

    - 현지 유통업체와 공동 프로모션을 진행할 경우 소비자 접점 

온·오프라인 홍보가 진행되기에 한우 수출 확대에도 기여할 것
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    - 매장별로 납품되는 품목이 다르나, 구이용(등심, 안심, 채끝), 

양념불고기 판매, 매장에서 한우 프로모션 행사가 진행되고 있음

        * 2팩 구매시 20% 할인 마케팅 진행(~‘24.9.3까지), 한우 구매시 깻잎 증정(~‘24.10.11까지)

        * 판매가격(1팩) : 1++ 등심, 채끝 HK$ 330.00/300g(약 58,000원), 1++ 안심 

HK$ 225.00/200g(약 40,000원), 한우 양념불고기 HK$ 105.00/200g(약 18,000원)

유통업체 업무협의 유통업체 홍보영상 시사

매장 전경 한우 홍보존

한우 판매사진 한우 행사안내
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  일본 식료품 판매점

  ❍ 방문 일시 : 2024. 10. 25(금)

  ❍ 방문 장소 : 돈돈돈키(Don Don Donki) OP Mall점

  ❍ 주요 내용

    - 홍콩 전역 10개소 매장이 있으며, 대부분의 지점이 24시간 운영

되는 곳으로 정육코너에는 와규 외 미국산 소고기, 돼지고기, 

부산물 등 판매

    - 스테이크나 구이용 외 얇게 썰린 슬라이스 상품 비중이 높음

와규 판매대 (1) 정육 코너

등심 HK$ 148.00/100당(약 26,000원) 등심 스키야키 HK$ 148.00/100당(약 26,000원)

와규 BBQ세트 HK$ 248.00/300g(약 44,000원) 목심(슬라이스) HK$ 138.00/1팩(약 24,000원)
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Ⅲ  시사점

한우 정육 제품 경쟁력 강화

❍ 한우 정육 부위 판매 비중 확대를 위하여 한우 판매점 및 식품업

계와 협업을 통한 상품 개발 및 지원 논의 필요

- 양념불고기, 슬라이스육, 우삼겹 등 간편식, 가성비 상품

❍ 글로벌 브랜드와의 협업을 통한 공동 마케팅을 통한 한우 홍보 

다각화 노력 필요

한우에 대한 인지도 향상을 위한 노력 

❍ 현지 유명 레스토랑과 협업한 미식 행사 및 팝업 홍보를 통하여 

고객 접점에서 한우에 대한 다양한 체험 기회 제공 노력 필요 

❍ 오프라인 행사 뿐만 아니라 옥외, 온라인 홍보에도 중점을 두어 

다양한 플랫폼에서 한우 홍보 노력 필요

❍ 단발성 홍보 프로모션 보단, 지속 가능한 홍보 전략 수립 필요

K-문화 확산에 따른 다각화 홍보 방안

❍ 유튜브, 인스타그램 등 글로벌 소셜미디어를 활용한 홍보 콘텐츠

홍보 활성화 및 다국어 자막 제공을 통해 글로벌 접근성 확대 노력

❍ K-문화의 글로벌 인지도를 강화하고, 지속 가능한 문화 확산 다

각화된 홍보 방안 모색 필요


