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신년사┃
황소와같은우직함으로한우산업을이끌어나갑시다

한우산업이슈┃
달라지는 2009년농정시책

한우자조금이렇게쓰입니다┃
2009년한우자조금‘소값안정’‘유통투명화’에역점
소띠해한우사랑해맞이대축제

한우의기원과역사┃
고중세사서에나타난한우의특성

한우값안정에더욱기여하겠습니다
● 한우자조금, 위기를이기는우리의힘입니다.

급변하는 시장환경 속에서도 한우산업은 자조금 시행이후 음식점 원산지 표시제 법제화, 유통감시제
도입, 생산이력추적제 구비, 한우판매인증점 시행 등 다양한 활동을 통하여 외국산과의 차별화, 국내산
육우와 한우는 다르다는 정보전달, 단순한 먹거리가 아니“이 땅위에 자존심 한우”라는 한우에 대한
이미지차별화에노력하였습니다.

● 한우생산농가의미래를열어가겠습니다.
사료값급등, 미국산쇠고기와경쟁, 둔갑판매등한우를둘러싼국내외환경은날로어려워지고있습니다.
한우자조금은 한우농가와 함께 힘을 모아 어려움을 극복하고 소비자에게 한우가 사랑받을 수 있도록
노력하겠습니다.

2009년한우자조금사업방향

● 한우소비활성화로소값안정실현
● 한우만이한우로팔리는투명한유통환경조성
● 한우의우수성과차별성홍보로시장확보
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2009년기축년, 소의해가밝았습니다. 
매일맞는똑같은아침이지만, 올해아침이유독설레는것은소의해를맞는우리한우인들의기대와

희망때문입니다. 큰꿈을안고맞이하는2009년소의해는그어느해보다우리에게의미있는해가

될것입니다. 소의해를맞아한우인여러분과가정에행복이가득하기를바랍니다. 

이제까지우리한우산업은한미FTA, 미국산쇠고기수입재개, 사료값폭등으로많은진통을겪었습

니다. 이런호의적이지않은여건은소값하락으로나타났고2008년은가격하락의골이수입개방이

후최대라할만큼컸습니다. 

정부의지속적인개방정책속에서이제우리한우인들은세계의축산기업들이생산한쇠고기와경쟁

을해야하는기로에서있습니다.

한우가족여러분!

우리주변환경이어떻게변한다고해도우리는그위기를제대로인식하고현명하게대처한다면기회

가될수있음을잊지말아야합니다. 우리한우인들이겪는고민과고생은향후우리한우산업을성장

으로이끄는원동력이될것입니다. 

미국산쇠고기유통, 한미FTA 국회비준등현안에있어서도다양한변수가있겠지만, 올해새롭게시

작하는제2기한우자조금은우리한우산업을순항으로이끌것입니다. 저는우리한우농가의열정과

위기를이겨내는능력을믿기에든든한마음으로새해를맞이하려합니다. 

한우가족여러분!

힘들었던지난한해는잊고우리한우가족모두가마음을하나로뭉쳐더크게도약하는한해를만들

어봅시다.

특히올해는12지간가운데우리를상징하는‘소의해’입니다. 소는예로부터농사일을돕는일소로서

부와재산, 풍요, 힘을상징합니다. 순박하고근면하며우직한성격과유유자적의여유, 한가함, 평화로

운성격은군자의면모를상징하기도합니다. 반면소는황소고집이라는말에서처럼우직과충직으로,

뜻을굽히지않는성격을동시에갖고있기에예로부터신성한동물로여겨져왔습니다. 

소의해를맞이하여우리한우가족여려분께도소가상징하는부와재산, 풍요가가득하길바라며앞으

로도우리소가갖는우직한성격과충직의곧은뜻으로한우산업을민족산업으로승화시켜나갑시다. 

한우인여러분! 

우리가한우자조금을시작했던그뜻그대로한우농가와한우산업발전을위해함께노력해나갑시

다. 또한번의도약을이루기위해우리의저력을믿고, 긍정적자신감과간절한소망을갖는다면우리

의꿈은반드시이루어질것입니다. 

우리가첫해를보며갖는염원으로매일아침을새해아침처럼맞을수있기를기원합니다. 

새해복많이받으시고항상건강하십시오.

한우자조금관리위원장 남 호 경
2009.1.1

기축년한우산업
희망을기대해본다

지난해부터높은사료값으로

한우농가들은생산비부담이

컸다. 그러나금년4월이후

사료값이떨어질것이라는예

상하에입식이조금씩늘어날

조짐이보인다. 여기에음식점

원산지표시제가전체식당으

로확대시행됨에따라한우사

용이확대되면서2009년소의

해, 기축년에한우산업에도희망이보인다.

조합자체에서도한우농가생산비절감을위해1만5천여

평의사료재배를하고있는데올해에도사료값안정이

우리한우농가에가장중요하면서큰화두가될것이다. 

제2기한우자조금사업을시작하면서한우농가생산비

절감을통해우리지역뿐아니라한우산업발전을위해

일하는대의원이될수있도록제몫을다하겠다.

한우자조금
소중하게사용할터

최근축산농가는사료값, 소

값, 생산비인상등2·3중고

를겪고있다고해도과언이

아니다. 이런시기에대의원을

맞게되어책임감이앞서고어

깨가무겁다. 

협회도지회장경험을살려자

조금, 농협등과한우농가가

함께한우자조금사업을조화

롭게이끌도록노력하겠다.

한우자조금은소1~2마리기르는소농부터100마리이

상기르는전업농까지모두동일하게거출을한다. 전체

한우농가의재산의일부를거출한다고해도과언이아니

다. 한우자조금으로소비자와청소년등현재와미래소

비자에게더욱더다가가는한우가되어사랑받도록더욱

소중하게사용하겠다.

안종화대의원2기
60세, 충남공주, 
공주·연기축협조합장

전영한대의원2기
55세, 경북군위, 
전국한우협회경북도지회장

축산업에대한신념을
갖고열심히임하겠다

우리한우산업은외부목소리

에크게흔들리는경향이있

다. 사료값, 한우가격을보더

라도매스컴의보도에소값,

공판장가격이널뛰기를한다.

이렇기때문에한우생산자들

이더어려울수밖에없다. 이

럴때일수록한우농가들은묵

묵히우리산업에신념을갖고임해야한다. 

모든사람에게는주어진역할이있다. 맡은역할에서각

자가최선을다할때산업과나라가발전할수있다.

한우자조금대의원선거에서242명의제2기대의원이

선출되었다. 비록나이는어리지만한우후계자와의유

대를강화하고많은선배대의원여러분에게최대한배

우는자세로3년동안책임감있게임하겠다.

2기대의원에게
거는기대크다

1기대의원으로서2기대의원

들에게거는기대가크다. 올

해는송아지생산안정제, 소값

안정화등한우농가들에게실

익을줄수있는제도정비에

도신경을쓰고, 협회와협조

하여정부에강하게한우산업

안정화요구를할수있길기

대한다. 

특히산지소값은하락하고소비지가격은그대로인상

황을개선할수있는가격연동제도입에도관심을가져

주길바라며수입쇠고기를능가하는한우산업으로이끌

어보자.

요새다들어렵다고한다. 하지만젊은한우인들은이기

회를놓치지말길바라며소의해를맞아한우농가전체

가힘을내서산업을이끌어나가길기대한다.

이관도대의원2기
31세, 경북경주

이돈채대의원 1기
71세, 전남광양

2009년한우자조금대의원에게듣는다



내 용
2009년 2008년

증감액
주관기관

계정(항) 단위사업(목) 세부사업(세목) (증△감) 

소비홍보 소계 10,614,350 13,141,600 △2,527,250

TV · 라디오광고 4,056,000 5,306,000 △1,250,000 사무국

TV· 라디오 PPL  및 협찬 900,000 700,000 200,000 협/사

신문광고 1,000,000 1,000,000 - 협회

잡지광고 96,000 160,000 △64,000 협회

옥내/외광고 450,000  700,000 △250,000 사무국

온/오프라인 소비홍보 및 PR대행사 501,550 491,550 10,000 사무국

한우문화공모전 100,000 77,850 22,150 협회

전시차량 34,800 43,800 △9,000 협회

통화연결음 서비스 48,000 48,000 - 사무국

한우고기 직거래판매지원 200,000 - 200,000 농협

기업체연계홍보행사 200,000 100,000 100,000 협회

캐릭터용품제작 120,000  120,000 - 사무국

한우소비활성화행사 1,408,000 1,320,000 88,000 협회

대한민국이한우먹는날 1,500,000 1,500,000 - 농/협

1,574,400 △1,574,400

교육 및 정보제공 소계 7,266,741 4,806,636 2,460,105

한우농가 교육 조직 및 포상 400,000 0 400,000 농/협

한우후계자 육성교육 122,228 32,707 89,521 협회

한우농가 해외연수 160,000 90,000 70,000 농/협

한우농가전문기술교육 500,374 213,805 286,569 농/협

한우양축기술보급 및 교육 500,000 0 500,000 농협

전국 한우 지도자대회 34,100  29,100 5,000 협회

한우인의 날 100,000  100,000 - 협회

한우경진대회 지원 570,000  110,000 460,000 농/사

초음파육질진단경연대회 47,800 42,600 5,200 농협

한우종합학술대회 100,000 0 100,000 농협

소비자대상체험 및 홍보교육 1,349,800 809,853 539,947 협회

한우교육홍보관 39,232  62,032 △22,800 협회

한우농가 대상 홍보 및 계도 135,375 159,175 △23,800 사무국

자문위원회 10,000 4,120 5,880 사무국

인터넷정보제공 645,500  554,200 91,300 농/사

자조금소식지발행 681,000 468,420 212,580 협회

한우전문점 경영교육 97,708 - 97,708 협회

어린이 창작동화 공모전 90,000 - 90,000 사무국

축산물전시행사 40,000  20,000 20,000 사무국

한우농가 법률소송 자문수수료 30,000 10,000 20,000 공동

한우유통투명화정보제공 832,624  832,624 - 협회

한우전문점원산지표시제정보제공 129,000 169,000 △40,000 협회

소비지유통및판매지원 510,000 475,000 35,000 협회

내 용
2009년 2008년

증감액
주관기관

계정(항) 단위사업(목) 세부사업(세목) (증△감) 

거출기관홍보지원교육 60,000  60,000 - 사무국

대의원활동 및 조직화 교육 82,000  66,400 15,600 사무국

497,600 △497,600

조사연구 소계 1,477,900 493,500 984,400

한우자조금 효율성 분석 30,000  30,000 - 사무국

근출혈발생원인과경감방안연구 90,000 100,000 △10,000 농협

친환경한우번식우축산단지조성방안 100,000 - 100,000 농협

한우밸리조성방안 100,000 - 100,000 농협

한우부위별 영양 및 요리책자 제작 100,000 - 100,000 협회

소비자의안전의식및라이프스타일 45,000 - 45,000 공동

분석을통한한우소비확대전략구축

한우육의부위별,등급별최적숙성
30,000 - 30,000 공동

조건설정에관한연구

한우의 저지방 부위육을 이용한
100,000 - 100,000 공동

편이형 가공제품 개발

한우자조금사업의연차적세부추진방향연구 50,000 - 50,000 공동

한우의 브랜드 가치증진을 위한 선진해외

식육 안전관리방안 분석 및 최적 한우 50,000 - 50,000 공동

생산 시스템 생산을 위한 적용 방안 연구

쇠고기 브랜드 유형별 경영분석과
100,000 - 100,000 공동

소비기반 확충방안

한우산업전망모형개발 50,000 - 50,000 공동

한우 쇠고기 고유 맛 특성에 관한 연구 50,000 - 50,000 공동

저지방부위한우를이용한단체급식요리
32,500 - 32,500 공동

개발 및 보급

대체사료작물 Kenaf 대량생산 및
240,000 - 240,000 공동

이용기술 개발을 통한 한우 생산성 증대

한우장기비육에 따른 대사 증후군
80,000 80,000 공동

조사연구

모니터링위원회 230,400 32,000 198,400 공동

331,500 △331,500

대의원선거비용 - 499,620 △499,620

징 수 수 수 료 480,000 500,000 △20,000

운 영 비 754,019 691,720 62,299

예 비 비 1,806,990 1,702,474 104,516

합 계 22,400,000 21,835,550 564,450

2009 한우자조금예산내역
(단위 : 천원) (단위 : 천원) 

4.유통개선

3.생산지및

소비자정

보제공

2.지역공헌및

정보교류

1.생산농가

자질향상

1.광고

2.소비촉진

및개발

3.기타

1.

소

비

홍

보

2.

교

육

및

정

보

제

공

2.기타

1.조사연구

용역

3.

조

사

연

구

6.기타

5.거출홍보
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2009 한우자조금‘소값안정’‘유통투명화’에역점
1기자조금마지막대의원회개최, 224억원예산안심의·의결

한우자조금관리위원회는 2008년 12월 29일 제1

기한우자조금마지막대의원회를소집해2008년

사업보고 및 2009년 예산안을 심의·의결했다.

2009년한우자조금조성금액은총22,400,000천

원으로서정부지원금 9,000,000천원, 이익잉여

금3,800,000천원(이월액)으로편성되었으며, 한

우자조금 1기대의원이심의·의결후에농림수

산식품부승인을거쳐최종확정된다.

한우자조금은 2009년 예산안에 소비홍보를 통

해소값안정에기여하는자조금으로서역할을

강조하고무엇보다소값을안정화하는데자조

금사업의역점을두었다. 또시장개방등외부

환경에능동적으로대처할수있도록홍보와교

육, 연구개발사업을대폭확충했다.

이날대의원들은미국산쇠고기수입및유통으

로인해한우로의원산지둔갑이심각하다는점

에 공감, 2009년 유통감시단 예산을 증액토록

요구하고, 쇠고기 둔갑유통의 최대 피해자이자

이해당사자인한우농가명예감시원들의적극

적인활동이필요하다는점을강조했다.

2009 한우자조금세입

䤎거출기간 : 2008. 12. 1~2009. 11. 30 (12개월)
䤎조성금액 : 22,400,000천원
䤎- 농가거출금 : 9,600,000천원
䤎〔50만두(’09예상도축두수)×20,000원×평균96%(48만두)/두=9,600백만원〕
䤎- 정부지원금 : 9,000,000천원
䤎- 이익잉여금 : 3,800,000천원(이월액)

2009 한우자조금세출

내 용 금 액 백분율(%) 비 고

소비홍보 10,614,350 47.4%

교육 및 정보 제공 7,266,741  32.4%

조사연구 1,477,900  6.6%

운영비 754,019  3.4% 186억원의 5% 이내

징수 수수료 480,000  2.1% 거출금의 5%

예비비 1,806,990 8.1%

합 계 22,400,000

(단위 : 천원) 

◀지난 12월 29일농협안성연
수원에서대의원회가개최되
었다.



미국산쇠고기대형유통매장판매시작을

계기로 수입산 쇠고기의 공격적 마케팅

이 시작되는 가운데 한우도 소비확대를

위한행사를마련하고한우소비촉진에나섰다. 

전국한우협회와한우자조금은한우의최대소비기인 1월

26일설날을앞두고명절전한우소비촉진을강화하고자

대형유통업체, 지역축협, 한우판매인증점등과손잡고한

우판촉에나서기로했다. 

지난1월1일이마트은평점에서대규모한우시식회를시

작으로이마트, 롯데마트, 농협유통및지역

축협매장, G-마트등에한우불고기, 한우

등심 시식코너를 마련했다. 직접 한우맛을

보고 한우고기를 구입하게 하기 위해서다.

협회는한우를구매하는소비자를대상으로

유통업체가 마련한 판촉, 홍보에 지원해 한

우소비량을끌어올리도록했다. 

이와 함께 한우판매인증점, 지역축협, 한우

판매점 2,500개소에서 한우 경품이벤트도

추진된다. 협회와한우자조금은한우구매자

를 대상으로 경품 스크래치 복권

50만장을발행, 지정업소별로복

권 200장을배포하여한우소비를

촉진하기로했다. 경품으로는순금

황소30돈1개, 명품PDP TV 2개,

드럼세탁기5대, 한우갈비세트40

개, 한우실속세트 75개, 한우버거

세트 1,200개, 한우캐릭터 가방 3

만개, 한우액정클리너2만개를한우협회홈페이지를통

해추첨해증정한다.

협회는 이번 행사를 토대로 2009년이 소의 해라는 점을

적극부각시키고이를통해소비자들이우리한우에대한

관심을높일수있도록하여한우판매를늘려나간다는계

획이다. (전국한우협회홈페이지www.ihanwoo.org 참조)

한우사골떡국먹으며맞는기축년해맞이현장

‘소띠해한우사랑해맞이대축제’

전국한우협회, 농협중앙회가새해첫날기축년을알리는

해맞이 축제‘기축년 한우사랑 해맞이 대축제’를 진행하

고한우산업에대한희망과기대를담아소비촉진행사를

진행했다. 

한우소비활성화일환으로진행된이번행사는서울선유

도공원, 강원망상해수욕장, 충남당진왜목마을, 포항호

미곶, 전남해남땅끝마을, 제주성산일출봉등전국 6개

지역해맞이행사장에서진행되었으며추운겨울해맞이

행사장을방문한관광객에게한우사골로끓인떡국을제

공했다. 

행사는KBS 생방송‘세상의아침’프로그램과연계, 전국

해맞이명소를네트워크로연결해각현장에서의한우사

골떡국배식현장을전하는한편, 한우산업에대한관심을

증폭시킬수있는코너를제작해방송했다.

행사를준비한전국한우협회는“소의해를맞아미국산쇠

고기등으로어려움을겪었던한우농가들의어려움을일

반 소비자에게 알리는 한편 사골, 잡뼈 등 한우보신부위

적채를해소하기위해명절음식으로한우사골떡국을전

면에부각해홍보했다”고밝혔다.

기축년소의해맞이한우소비촉진행사풍성
소의해유통업체한우판매증가기대

“힘내라 대한민국”한우사랑 나눔행사가 1월 설 명절을 전후

해 전국에서 열린다. 한우자조금관리위원회와 전국한우협회

는도별설명절을맞아어려운이웃에게한우고기, 곰탕등을

전달하는행사를갖기로했다. 

행사를담당한전국한우협회김영원차장은“기축년우리나라

최대 명절인 설명절을 맞이하여 어려운 우리 국민과 소외된

계층에힘을북돋아주고한우농가의사랑나눔을실천하기위

해행사를마련했다”로전했다.

한우농가, 소외계층돕기에나섰다

“힘내라대한민국”한우사랑나눔행사
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▲포항 호미곶 해맞이 현장. 2만 인분의

사골떡국이배식되었다.
▲당진왜목마을해맞이행사에모인시민들 ▲해남 땅끝마을 새해 떡국을 먹으려는

사람들이줄을지어섰다.
▲이마트앞에서열린한우시식홍보행사

▲2007년겨울‘서울곰탕’에서열린독거노인돕기행사.

▼장태평 농식품부 장관이
한우사골떡국을배식했다. ▼강원도망상해수욕장해맞이

▼제주도성산일출봉사골떡국
배식현장
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전국한우협회는 12월 24일 국

립민속박물관 내 중앙홀에서

개최한‘2009 기축년 소띠 학

술세미나’에 한우 불고기 시식

회를열었다. 

이날 시식 및 홍보행사에는

2009년 소띠해를 맞아 진행하는‘『소와 함께 세상이야

기, 우행(牛行) 』’전시를참관한내·외국인관광객과학

계인사들이참여했으며한우불고기맛에호응을보였다.

한국의 전통미를 모티

브로한우캐릭터를개

발했다. 한우자조금관

리위원회는 지속적인

홍보효과를거둘수있

는 한우캐릭터를 개발

하여 한우시식회나 홍

보물에 적극 사용하기

로했다.

‘2009 기축년소띠학술세미나’
한우불고기시식홍보 ‘한우캐릭터’활용하세요

전국한우협회는2009년소의해를맞아2009년1~2월중출산을앞둔산모

209명을추첨하여한우사골세트를증정하는이벤트를 1월 1일부터 1월 15

일(17일도착분)까지진행했다. 

‘앙쥬’,‘에쎈’,‘맘앤앙팡’,‘베스트베이비’,‘좋은엄마’등월간잡지5개사

를통해공동진행하는이번이벤트는추첨을거쳐209명의당첨자를발표했

다. 협회김영원차장은“2009년기축년소의해를집중부각하고젊은주부

들의사골, 잡뼈, 우족, 꼬리등한우보신부위에대한인식을전환하여소비를

촉진하기위해이와같은이벤트를진행하게되었다”고밝혔다.

전국한우협회는 2009년기축년소의해를맞아한우자조금신문광고

로‘기축년한우신년광고’를기획, 게재했다.

이번광고는경제가어려운가운데한우가대한민국의희망을응원한

다는내용으로33개중앙일간지(유가·무가지)를통해12월29일부터

1월 9일까지 진행되었다. 전국한우협회와 한우자조금은 이번 광고를

통해민족유산인한우가대한민국의희망을응원하고, 어려운시기일

수록성실하고건강한소처럼승승장구하는한해를기원하는내용을

담았다.

새해한우이미지광고를통해긍정적인이미지를전달하여 1월 26일

설날한우구매를유도하고수입쇠고기와의경쟁에따른한우농가의

입장을전달해한우고기의소비촉진을유도할것으로기대되고있다.

한우사골국먹고순산하세요
소의해아기탄생축하이벤트

한우가대한민국의희망을응원합니다
신문광고통해한우농가새해인사전달

기원전후생활영역소사육일반화

소의 원산지와 야생소의 가축화, 한

국소의 도입경로에 대해서는 다양한

학설이존재하고있는가운데, 현단

계소에관한가장오래된관련문헌

은‘후한서’동이전이다. 여기에서는

부여, 고구려, 예, 한등에서모두소

를사육하고있다고했다. 

따라서문헌상으로는기원전후시기

에분명히한민족의생활영역전역에

걸쳐 소 사육이 일반화되었음을 알

수있다.

이때는주로의례에희생으로사용하

거나, 짐이나사람을싣거나수레등

을 끄는 태용, 만용, 혹은 식용으로

이용됐다. 

4~6세기농경용으로변모

한국소의역사에서큰변화가일어난

것은4~6세기한반도에서농경이본

격화되는시기였던것같다. 가축화된

소가농경용역우인한우로변화되어

나가는시기는바로이때부터였다. 

한국사에서 우경(牛耕)에 관한 최초

의 기록은 신라지증왕 3년(520년)이

다. 고구려에서는3~4세기경우경이

시작된것으로파악되었으며, 백제지

역에서는 원삼국시대의 것으로 경기

도 가평 이고리에서 보습틀이 나왔

고, 4세기 이후의 것으로 서산 명지

리호토광묘에서보습이발견됐다. 

소는 농경에 이용되기 훨씬 전부터

사람이타거나수송용으로이용됐다.

4~5세기경으로 추정되는 고구려 고

분벽화에등장하는소그림은대체로

수레를끌거나축사에있는그림인데

고대, 중세를 막론하고 마차를 끌거

나 짐을 수송하는 용도로 많이 이용

되었음이 분명하다. 고대 이래에는

우리나라에 다양한 무기가 존재했는

데 소의 부산물을 재료로 활용한 무

기도등장하고있다. 

사서에 등장하는 소의 종류는 청우

(靑牛), 유우(乳牛), 수우(水牛) 정도가

확인된다. 그러나‘신편우

의방’에서는 황우(黃牛),

흑우(黑牛), 백우(百友), 얼

룩소 등의 종류가 있었음

을볼때여러종류의소가

있었음을짐작케한다. 

고려고종때에는송으로부터수우(水

牛)도도입된것같지만우리나라기후

풍토때문에번식하지못한것같다. 

불고기기원‘맥적’중국에전파

쇠고기를 식용한 것은 소가 수렵과

목축의대상물이된이후일것이다.

소가농경에투입돼농우로써이용되

는 기간은 전근대 중국에서는 대략

10년에서최대15년까지였다고한다. 

식용전통이오래되면서고유의요리

종류도개발되어특히중국에서도알

려진 맥적은 부여, 고구려 계통에서

개발된것으로미리조미해서구워먹

는불고기와유사한것이다. 

우황은국가간중요교역품

소의부산물로약재를만들어활용한

기록도 있다. 고려시대 사서기록에는

우황, 소의담낭속에생긴응결물즉담

석으로해열, 해독, 진정, 진통, 강심제

로널리이용했으며고대부터국가간

교역품으로널리이용되었던것같다. 

소는 재화로서 노비나 말과 더불어

가장 귀중한 것으로 취급됐다. 고구

려에서는 소와 말을 죽인 자는 노비

로삼았으며고려시대에도남의마소

를훔칠경우엄격한법이적용됐다.

고중세사서류에나타난한우의특성
- 위은숙교수-

과거농경사회에서현대사회로발전하면서

한우가우리생활문화에서갖는의미는큰변화를겪어왔다. 

과거농사를위한수단이며, 

재산의상징이었던소는현대사회에접어들어우수한음식이자

문화상징으로대두되고있다.

전국한우협회는가장고급스러운음식이자문화로서의한우를재조명하기위해

지난2006년부터한우자조금연구조사사업으로‘한우의기원과역사’를진행하고

12월 19일영남대학교박물관강당에서최종연구보고세미나를열었다. 

이번연구를통해앞으로한우에대한연구와기축(己丑)년소띠해에

한우에대한관심을증대시킬수있길기대하며

1월부터3월까지3회에걸쳐게재한다.

<원고싣는순서>
1월고중세사서류에나타난한우의특성- 위은숙

2월조선왕조실록에나오는소자료분석- 김호동

3월민속문화와한우- 이창연
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전국한우협회는한우자조

금 사업으로 전국의 한우

맛집 정보를 담은『한우

맛기행2편』을발간했다. 

이 책은 소비자들이 평소

한우에대해갖고있는막

연한 불안감을 해소하기

위해 협회가 직접 한우판

매인증점, 지역축협, 한우

전문점 등 믿을 수 있는

한우판매점을 찾아 취재

해책으로엮었다. 

전국한우협회 박선빈 차장은

“2007년 발간했던『맛있는 한우여행』

을 통해 한우판매인증점과 전국의 한우단지를

소개했는데, 올해는이보다더많은한우맛집을소개하

게되어한우소비가활성화되길기대해본다”고밝혔다.

이책은총15,000부가제작되어관공서, 소비자단체, 축

산관련기관, 인증점등을통해소비자들에게무료로배

포될예정이다.

전국한우협회가 100% 한우만

판매하는음식점을대상으로인

증을 부여하는 한우판매인증점

을모집한다. 

신청 접수기간은 1월 5일부터

20일까지이며인증점을신청하

고자하는음식점은전국한우협

회도지회및시군지부로부터추천을받아협회중앙

회로신청하면된다. 

협회는올해총2차례인증심사를진행할예정이며1

차인증은20일까지한우판매인증점을신청받아1월

21일부터31일까지서류심사, 2월9일부터2월28일

까지현장심사를거쳐 3월중인증심사위원회를통

해한우판매인증점을선정해발표할계획이다. 

음식점원산지표시제전면시행이후원산지표시위

반단속이강화됨에따라한우를사용하는식당이많

아지면서한우음식점이활성화될것으로기대되는

가운데많은한우음식점의인증제참여도높아질것

으로기대된다.

믿을수있는한우전문점, 이책에다있다

「한우맛기행2편」
쇠고기불신해소에일익

전국한우협회가 한우자조금 사업으로 운영하

는 한우유통투명화감시단은 1월 6일 서울·인

천·경기 유통감시단 현장교육을 서울 상도동

소재인증점인‘한우리’에서실시했다.

이번 교육에는 31명의 유통감시원이 참석했으

며, 기존 감시원과 교체되어 새로 활동을 시작

하는 감시원이 많은 만큼 원산지표시제, 유통

감시 체크리스트 작성요령을 상세히 교육했고

한우고기샘플을직접보면서한우고기의특성

을이해하는자리가됐다.

한우유통감시단은 2009년 설날 축산물 성수기를 맞이하여 쇠고

기의불법유통에대비한한우감시활동을강화한다.

유통감시단은 설날 축산물 원산지 둔갑판매를 방지하기 위해 농

산물품질관리원, 지방자치단체, 국립수의과학검역원, 관세청과

공동으로 민관 특별 합동단속반을 편성하여 활동을 강화하기로

했다. 이에따라도별감시원및부감시원은관련기관과업무협의

를 통해 수입 식육유통업소, 정육점, 음식점을 방문해 원산지 표

시및식육관리등유통감시활동을전개하게된다.

한우유통감시단

을 운영하고 있

는전국한우협회

박선빈 차장이

관세청장상을수

상했다. 

박선빈 차장은

협회에서 한우

유통감시단을

편성, 운영하면서 농산물품질관리원 쇠고기

전문단속반, 서울시청, 관세청 등과 합동단속

을 통해 유통업소, 음식점 등의 원산지 표시

홍보 및 계도활동을 통해 371건의 원산지 위

반단속을달성하는등원산지표시개선에크

게기여했다.

박선빈차장은원산지부정유통감시활동, 단속

지침자료제공등수입식육의원산지허위표시

합동 단속에 적극 협조한 공을 인정받아 이 상

을받게됐다.

서울·경기·인천유통감시단현장교육실시

신규감시원대상원산지표시제, 한우고기식별요령교육

원산지둔갑꼼짝마!
설명절합동단속실시

협회박선빈차장관세청장상수상
수입육유통개선공로

┃ 한우판매점인증제 ┃

인증점오픈식

▲ 12월 22일여수지리산한우정육식당

▲ 12월 24일포항축협영일촌한우프라자

기축년소의해
한우판매인증점신청서접수
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국내산쇠고기시장점유40~65% 목표

금번대책은한우농가소득안정을위해

그동안경기등락에따라 140~290만두

로변동폭이컸던한우사육두수를향후

200~280만두범위에서안정시키고, 국

내산 쇠고기 시장점유율도 40~65% 수

준을 유지하는 것을 목표로 하고 있다.

한우의 경영비와 유통비용을 절감하여

현재 냉장육을 기준으로 수입산에 비해

3배높은한우고기가격을 2.5배정도로

낮추어 소비자가 부담없이 한우고기를

살수있도록함으로써한우고기의소비

기반을안정적으로확대해나가는데중

점을두었다.

한우개량사업대폭강화

이를위해우선한우의생산비절감과품

질고급화를위한대책을집중적으로추

진할계획이다. 

우수한암소와송아지생산을위해한우

개량사업이 대폭 강화된다. 지역별 농가

조직체를 중심으로 소 혈통관리, 초음파

촬영, 암소유전능력평가등을체계적으로

한우사육두수늘리고가격낮춘다
한우개량강화, 직거래등한우관련예산5,309억원집행계획
농식품부, 한우산업발전대책발표

추진하는 한우암소개량사업을 도입하고, 우수 암소를 확

보하여 수정란을 공급하는 한우 암소개량센터를 조성할

계획이다.

조사료단지조성등기반확대

아울러사료비절감을위해간척지등에대한조사료단지

를조성하는등조사료생산기반을확대하고, 조사료생산

사업비보조율을상향조정하는등지원조건도개선하였다.

‘10년송아지설사병예방약’100% 공급

또한, 송아지폐사율감소를위해현재10%정도공급되는

송아지설사병예방약도 ’10년까지 100% 공급하고, 유행

열등송아지유·사산과관련된예방약도지원한다.

그리고전업농가의기술교육강화를위해농가자율학습

조직구성을적극유도하고, 시·도별 1~2개소의한우교

육기관을 지정·운영하며, 초음파측정결과 분석, 유전능

력평가등특수기술교육을위한한우전문기술교육관도

설치할계획이다.

한우농가조직화추진

시·군지역별로한우농가들의협업체인한우사업단140

개소내외를육성할계획이다. 한우사업단은지역별로공

모를통해구성하며혈통등록, 번식·발육성적관리, 사료

공동생산·구매, 공동계획출하등생산성향상과경영비

절감을위한기능을수행하게된다.

시군단위 한우사업단이 서로 연계한 광역한우사업단은

시·도별로 1~2개소내외로총 12개소를육성할계획이

다. 광역한우사업단은농가의생산성향상과품질고급화

를 위한 컨설팅사업단을 운영하고 출하물량의 판로확보

에주력하게된다.

대형축산물가공·유통업체육성

한편, 한우고기수요확대와시장점유율제고를위한전략

적 마케팅이 가능하도록 대형 축산물 가공·유통업체도

육성한다.

광역한우사업단이연계하여안전하고믿을수있는우량

한우생산기반을확보하고, 대규모물량을바탕으로한브

랜드이미지홍보를강화하여안정적인한우수요층을확

보해나가도록할계획이다.

광역한우사업단에정책사업집중

한우사업단이나이에참여한농가를중심으로관련정책

사업을집중지원키로하였다.

축사시설현대화, 조사료생산기반확충, 우량송아지생

산·비육시설등사업은한우사업단또는그참여농가에

지원하고, 한우암소개량사업, 축산물브랜드지원사업등

은엄격한심사를통해우수한한우사업단에게집중지원

할계획이다.

직거래활성화위주유통개선

도축장구조조정자금을조성하여폐업시개소당7억원

내외를지원하며, 도축세폐지(‘10년 1월예정)를통한도

축비용절감을추진한다.

지자체·농협등의직거래장터개설, 아파트단지자매결

연등직거래를대폭확대하고지역축협등을중심으로위

생시설을갖춘축산물이동판매차량을구비토록하여직

거래장터등운영에활용될수있도록할계획이다.

생산자단체의 판매기능 강화를 위해 축산물 종합직판장

확대(’08년 70개소→ ’12년 150개소), 대도시근교판매

점·식당 형태의 브랜드 타운 설치(’09부터 5년간 10개

소), 브랜드경영체직영점·가맹점을지원(’08년부터 10

년간100개소)한다.

브랜드 경영체제와 한우전문판매 식육판매업소 간 직거

래체계구축을위해 ’12년까지 3천개소를대상으로개

소당20백만원이내의정책자금을지원하고, 브랜드경영

체와 계약한 대량수요처(대형마트, 단체급식소 등)에 연

간300억원규모의축산물직구매비를지원하고, IPTV,

사이버거래소등을통한온라인시장도적극적으로개척

키로했다.

아울러 소비자에게 합리적인 가격정보를 제공하기 위해

소비자단체주관으로수도권및6대광역시식육판매점과

음식점1,000여곳을대상으로소비자판매가격을주기적

으로조사·공표해나갈계획이다.

2009년예산 5,309억원으로전년대비31% 증액

이대책의추진을재정적으로뒷받침하기위해한우산업

관련예산은 ’08년 4,034억 원에서’09년 5,309억 원으

로늘리며, ’10년이후에도매년 5,700억원이상을지원

해나갈계획이다.

농림수산식품부“한우산업발전대책 TF”팀에서 지난 8월 13일부터 4개월여 동안 각계의 의견 수렴과 검토를 거쳐 마련한 한우산업

발전대책을발표했다. 세부내용은농림수산식품부홈페이지(http://mifaff.korea.kr)에서확인할수있다.

주 요 내 용

~목책방표₩
◆사육두수 : (종전) 140~290만 두 → (향후) 200~280만 두
◆시장점유율 : 평시 45~55%(최저시점 40%이상)
◆수입산 대비 국내산 가격(냉장육) : (’08) 3.0배 → (’12) 2.5

~대책방향₩
■생산성 향상 및 품질고급화
䤎지역 한우 암소개량사업 도입, 고능력 한우 암소개량센터 조성 등

䤎대규모 조사료 단지 조성, 우량종자 보급 확대, 조사료유통활성화 등

䤎송아지 설사 및 유사산 질병 예방 지원 확대

䤎농가 자율학습조직 구성 지원, 한우 교육기관 및 전문기술교육관 설치

■한우산업 조직화
䤎시군 지역별 한우농가 협업체(한우사업단) 구성 : 140개소 내외

䤎시도 단위 광역사업단(12개소) 및 대형축산물가공유통업체 육성

䤎농가조직 중심으로 정책사업 지원체계 개편

■유통개선 및 직거래 확대
䤎도축장 구조조정 및 도축세 폐지

䤎직거래장터, 브랜드가맹점·직영점 등 직거래 확대

䤎소비자 판매가격 주기적 조사·공표 등 합리적 가격 형성 유도

한우사육두수늘리고가격낮춘다

한우농가소득안정을위해그동안경기등락에따라140~290만두로
변동폭이컸던한우사육두수를향후200~280만두범위에서안정시키고, 

국내산쇠고기시장점유율도40~65% 수준을유지
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[한우사육마리수226만마리전분기보다 1.3% 감소]

통계청은 지난해 12월 가축통계를 발표했다. 한우 사육마

리수는 226만 두로 전분기보다 3만1천 두(1.3%) 감소한

것으로 나타났다. 한우를 사육하는 농가수도 전분기 18만

1천농가에서 17만6천농가로 5천농가(2.8%)나감소했다. 

한우 사육두수와 사육농가가 감소한 것은 생산비 증가와

산지가격 하락, 경기침체에 따른 소비부진 등으로 농가의

사육심리가 위축되어 송아지 생산 감소와 도축 증가가 주

요인으로지적되고있다.

䤎䤎

[한우, 타품종과과학적·제도적구분돼관리한다]

한우에 대한 명확한 기준을 마련해 교잡우로 오인돼 피해

를보는농가에구제책이될전망이다. 

전국한우협회, 종축개량협회는 외모, 체형 등에서 교잡우

와 한우를 구분하기 위해 한우판별기준을 마련, 농림수산

식품부 사업으로 진행키로 하고 농가 사육단계에서부터

한우와 타 품종(교잡우, 점박이 등)을 과학적이고 제도적

으로구분하여관리하기로했다.

한우판별사업은 한우판별에 대한 혼선을 없애 농가 피해

를 차단하고 한우의 부정유통을 사전에 예방해 소비자에

게 한우에 대한 정확한 정보를 전달하고자 마련됐다. 전

국 144개축협등위탁기관을통해시행될방침이다. 

䤎䤎

[『소와함께세상이야기, 우행(牛行) 』특별전시회]

국립민속박물관(관장 신광섭)은 2008년 12월 24일(수)부

터 2009년 3월 2일(월)까지(69일간) 『소와 함께 세상이야

기, 우행(牛行)』특별전을 국립민속박물관 기획전시실Ⅱ에

서 개최한다. 2009년 소띠 해를 맞아

열리는 이번 특별전에서는 우리 생활

문화 속에 나타나는 소의 친근한 이

미지와 일상생활에서의 다양한 기능

및 역할을 소와 관련된 자료 전시를

통해 조명하고, 십이지 속의 소[丑]에

담겨 있는 옛 사람들의 시간·공간에 대한 관념과 함께

일상생활 속에 담긴 소의 다양한 기능 및 생태적·사회

적·문화적특징의상징사례등을소개하고있다. 

䤎䤎

[미국산쇠고기검역불합격호주산의6배]

2008년 1월 1일부터 11월 30일까지 수입된 쇠고기 중 79

건, 180톤에 이르는 물량이 검역과정에서 불합격 처분을

받은것으로드러났다. 

강기갑 의원이 농림수산식품부로부터 제출받은 자료에 따

르면 불합격된 79건 중 75.9%인 60건이 지난 6월말부터

수입이 재개된 미국산 쇠고기에서 발생한 것으로, 이는 1

월 1일부터 11월말까지 호주산 쇠고기의 검역 불합격 11건

에비해 6배나많은것으로밝혀졌다. 

세부내역을 보면, 검역증미첨부가 2건 16톤, 위생조건을

위반한 것이 4건 12톤, 현물과 검역증의 내용이 다른 것

이 34건 1톤, 변질된 것이 3건 41톤, 이물질이 검출된 것

이 17건 315㎏이다.
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쇠고기이력추적제전면시행 (농림수산식품부축산물위생팀 ☎02-500-2109)

축산발전기금융자취급기관확대및축산업등록대상확대

(농림수산식품부축산정책팀 ☎02-500-2063)

’08.12월부터 축산발전기금의 융자취급기관을 농협 및 일

반은행뿐만아니라새마을금고및신용협동조합까지확대

축산법시행규칙일부개정령안시행

(농림수산식품부축산정책팀 ☎02-500-2063)

䤎가축인공수정사면허증재발급기관을“모든시·도지

사”로변경

䤎등급판정확인서위·변조방지장치를마련(이중화복사방지

코드장치)하고, 인터넷으로도등급판정확인서추가발급가능

가축전염병예방법에특정위험물질(SRM) 규정신설

(농림수산식품부동물방역팀 ☎02-500-2127)

䤎소해면상뇌증발생국가산소의조직중수입금지할수

있는특정위험물질(SRM) 규정신설

䤎“특정위험물질”(SRM)이란?

모든 월령의 소에서 유래한 편도와 회장원위부, 30개월령

이상된 소에서 유래한 뇌·눈·척수·머리뼈·척주, 농림수

산식품부장관이 소해면상뇌증 발생 국가별 상황과 국민의

식생활습관등을고려하여별도로지정·고시하는물질

시군유통회사설립·운영지원사업추진

(농림수산식품부유통정책팀 ☎02-500-1986)

소비지대형유통업체확산등유통환경변화에대응하여농

산물산지에규모화·전문화된시군유통회사설립을추진

䤎운영자금(보조 100%) : 3년간 총 20억 원 이내(매년 6.6

억원수준) 

䤎원물확보자금(융자80%, 자부담20%) : 70억원이내지원

䤎절차 : 예비신청서 제출(’09. 2월말), 모집공고(’09. 6월),

신청서제출(’09. 8월말)

농어촌뉴타운조성사업추진

(농림수산식품부농촌지역개발과 ☎02-500-1800)

도시의30~40대젊은인력을지역농산업의핵심인력으

로육성하기위한농어촌뉴타운조성사업

䤎쾌적한주거환경조성

- 기반시설조성비 : 보조 100%(국고 70%, 지방비 30%)

- 임대주택 건축비 : 보조 40%, 융자 60%(연리 3%, 10년

거치 20년상환)

- 분양주택건축비 : 융자 100%(연리 3%, 3년단기상환)

䤎영농어 기술 및 자금지원, 자녀교육 및 복지환경 조성

등은기존사업비에서연계, 종합지원

“2009년농정시책, 이렇게달라집니다”
농림수산식품부는2009년도부터새롭게추진되거나달라지는주요농정시책을발표하였다.

본고는자료중일부를발췌한것으로전문은농림수산식품부홈페이지(http://mifaff.korea.kr) ‘보도자료’에서확인할수있다.

2. 도축단계

䟣출하된 소의 귀표와 도축검사신청서 상의 개체식별번호 일
치여부및이력제전산망에등록확인

䟤개체식별번호 등을 기재한 도축검사신청서를 축산물안전관
리시스템에전산입력

䟥도축검사결과합격여부를축산물안전관리시스템에전산입력
䟦개체식별번호확인후등급판정내역입력
䟧개체식별번호가 표시된 라벨을 출력하여 도체의 갈비 내부

등에부착

1. 사육단계

䟣소의 소유자는 소가 출생하였거나 거래된 경우 지역축협
등위탁기관에 30일이내신고

䟤위탁기관은 소에 개체식별번호를 부여하고, 전산시스템에
입력

䟥신고한농가에서요청할경우위탁기관에서귀표부착

3. 포장처리단계

䟣지육에표시된개체식별번호를확인
䟤개체별로구분하여정형·분할및포장
䟥쇠고기에개체식별번호를표시하여유통
䟦식육포장처리실적등을기록·보관또는전산신고

4. 판매단계

䟣판매장입고시개체식별번호확인
䟤다른개체와섞이지않도록구분해서분할·포장등작업
䟥포장육·판매표시판등에해당개체식별번호표시
䟦거래내역서에개체식별번호를기록·보관
䟧소비자는개체식별번호를통해이력확인

※휴대폰6626+무선인터넷키, 인터넷등으로이력정보를확인할수있습니다.
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